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WIELOKIERUNKOWE DZIALANIA NA RZECZ WDRAZANIA
ROLNICTWA EKOLOGICZNEGO DO PRODUKCJI I PROMOWA-
NIE ZYWNOSCI EKOLOGICZNE] W WIELKIEJ BRY TANII

1. Wstep

W calym Zjednoczonym Krélestwie (United Kingdom - UK) zakupy zyw-
nosci pochodzacej z produkcji ekologicznej znacznie wzrdsty w ciggu ostatnich
10 lat. W Jatach 1997-2004 nastgpit 5 krotny wzrost liczby farmeréw, 11 krotny
powierzchni upraw i 6 krotny wzrost sprzedazy detalicznej zywnoéci ekologicznej
w UK. Warto$¢ sprzedazy zywnosci ekologicznej wzrostia od 100 mln £ w latach
1992/3 do 1,2 mld £ w latach 2003/4 [www.soilassociation.org].

Znaczny postep w propagowaniu rolnictwa/ogrodnictwa ekologicznego i zyw-
nosci ekologicznej w Zjednoczonym Krolestwie (UK) jest wspolnym osiagnig-
ciem dzialan oddolnych wéréd wladcicieli ziemskich i farmeréw od ponad 50 lat
i wspierajacych ich instytucji rzadowych w okresie ostatnich 10-u lat (wspar-
cie badan i wdrozenn w tym zakresie finansowanych przez Ministerstwo wynosi
38 mln funtéw rocznie). Na szczegblng uwage zastuguje ,,Soil Association”, kt6-
rej dziatalno$¢ odpowiada ttumaczeniu polskiej nazwy jako ,Stowarzyszenie
Ziemskie” (S.Z.) [www.soilassociation.org] i modelowe Walijskie Centrum Eko-
logiczne (,,Organic Centre Wales”™) [www.organic.aber.ac.uk]. Wydaje sie, ze za-
kres ich dziatalnosci i osiagnigcia mogg by¢ wykorzystane przez odpowiednie or-
ganizacje w Polsce.

2. Dzialalnos$¢ Stowarzyszenia Ziemskiego

Stowarzyszenie Ziemskie jest najliczniejszym zwigzkiem zrzeszajacym pro-
ducentédw zywnosci ekologicznej, konsumentdw, wiascicieli zakladéw przemystu
przetwoérczego, rynkéw hurtowych i politykéw. Stowarzyszenie ma uprawnienia
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do wydawania certyfikatow jakosci. Az 70% certyfikatow produktéw ekologicz-
nych w WB jest wydawanych przez Stowarzyszenie Ziemskie. We wiadzach Sto-
warzyszenia znajduje sig az dwdch bytych ministréw rolnictwa i poprzedni dyrek-
tor ,,Greenpeace” na Wielks Brytanie, petniacy obecnie funkcje dyrektora ds. Pu-
blic Relations (prywatnie lord! i wlaéciciel farmy ekologicznej). Réwniez we wia-
dzach zwigzku znajduje si¢ aktualny poset do Parlamentu.

Stowarzyszenie Ziemskie zostato zatozone przez grupe wiascicieli ziemskich,
farmerdéw, naukowcow i specjalistow od zywienia w 1946 r., ktérzy zdali sobie
sprawg, ze istnieje bezposredni zwigzek pomiedzy metodami prowadzenia gospo-
darstwa a zdrowotnoscig upraw, zwierzat hodowlanych, cztowieka i stanem $ro-
dowiska. Katalizatorem powofania Stowarzyszenia byta ksigzka autorstwa Lady
Eve Balfour ,, The Living Soil’, opublikowana w 1943 r. W ksigzce tej Autorka za-
proponowata alternatywne podejscie do gospodarki rolnej, zawierajace elementy
rozwoju ,zréwnowazonego’, ,trwatego’, z wieloma zaleceniami mieszczacymi sie
obecnie w definicji rolnictwa ekologicznego (organicznego).

Stowarzyszenie opracowato standardy dla produkeji i przetworéw ekologicz-
nych. Zatrudnia 140 pracownikéw w centrali, regionalnych centrach i inspekto-
réw odpowiedzialnych za kontrole i wydawanie certyfikatéow produktom eko-
logicznym w Zjednoczonym Krélestwie. Regionalne centra pozwalajg Stowarzy-
szeniu zapewni¢ przywddztwo oraz dostarczac informacje i ustugi odpowiednie
do wymagan lokalnych spoteczno$ci. Przeprowadzone ankiety dotyczace spo-
tecznego zaufania do réznych instytucji i grup spotecznych wykazaty, ze 53% spo-
teczenstwa darzy Stowarzyszenie Ziemskie peinym zaufaniem, wyprzedzajgc na-
ukowcéw, urzedy rzadowe, przemyst czy media.

Obecnie cztonkowie Stowarzyszenia wiele uwagi poswiecaja budowaniu §wia-
domoéci ekologicznej w spoteczenstwie i wywieraniu wplywu na polityke rza-
du, a takze przemystu aby ograniczy¢ szkodliwe oddzialywania rolnictwa inten-
sywnego na jako$¢ i bezpieczenstwo zywnoéci i zagrozenia dla Srodowiska, mie-
dzy innymi nadmiernego stosowania chemicznych srodkéw ochrony roélin, na-
wozow mineralnych i upraw odmian genetycznie zmodyfikowanych. Zwraca si¢
uwage na zagrozenia wynikajgce ze stosowania antybiotykéw w hodowli zwie-
rzat i produkeji mleka czy likwidowania naturalnych ostoji (refugiéw) dla dzikich
zwierzat. Duzo uwagi poswigca sie marketingowi, poprzez promowanie Zywnosci
ekologicznej tak, aby konsumenci mieli powszechny dostep do zakupienia i spo-
zywania produktéw ekologicznych. Zaproponowano konkretne dzialania w celu
promowania produktéw ekologicznych w odradzaniu kultury konsumpcji. Za-
tozono, ze jezeli ekologiczna zywnosé¢ ma pomdc w promowaniu zdrowego trybu
zycia, to musi si¢ dazy¢ do zmian w kulturze odzywiania si¢ spoteczenstwa. Wy-
maga to jednak zwrdcenia uwagi ludzi na zmiang sposobu myslenia o odzywia-
niu sie, a nie tylko zmiang asortymenty kupowanych produktéw. Niektére szkoty,
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jak np. Ballymalloe Cookery School (Country Cork) w Irlandii, juz wprowadzily
do programu nauczania przedmioty omawiajace sposoby otrzymywania réznych
produktéw ekologicznych i przygotowania odpowiednich zestawéw potraw.

Staraniem grup producentéw zywnosci ekologicznej i cztonkéw Stowarzy-
szenia Ziemskiego, w ramach programu dozywiania dzieci w szkotach, wpro-
wadzono program ,,Kultury odzywiania (konsumpcji)”. Oferowane positki skta-
daly si¢ z produktéw ekologicznych, z duza iloscig warzyw. Przy kazdym stole
z 10-12 uczniami siadaly nauczycielki lub matki uczniéw (wolontariuszki), kté-
re omawialy warto$ci potraw ekologicznych, omawialy ich uprawe i stymulowaly
konwersacje dotyczaca poprawnego odzywiania sie [Orrey, 2005]. Jednoczesnie
czlonkowie Zwigzku Ziemskiego nawiazali wspotprace z siecia restauracji ,,Slow
food”, ktora propaguje lokalne potrawy, w tym przyrzadzone z produktéw eko-
logicznych i przeciwstawia zachowania kultury ,fast food” Czltonkowie Stowa-
rzyszenia aktywnie tworza powigzania pomiedzy lgkalnymi producentami a lo-
kalnymi konsumentami dla wprowadzenia zasady: ,lokalna zywnos$¢ dla miej-
scowych ludzi”. Staraja si¢ wprowadzi¢ zywnos¢ ekologiczng do szpitali, kafeterii
w urzedach i zainteresowaé przedsiebiorstwa ,kateringowe” w dostawach pro-
duktéw ekologicznych [Stokes, 2005].

Stowarzyszenie wiele uwagi poswieca informowaniu spofeczenistwa o ko-
rzystnym oddzialywaniu gospodarki opartej na zasadach rozwoju ekologicznego.
W swoich dziataniach edukacyjnych i informacyjnych wychodzi poza tradycyjne
publikowanie broszur czy branie udziatu w kiermaszach i wystawach. Propaguje
wykorzystanie gospodarstw ekologicznych dla celéw dydaktycznych, oferuje ak-
tywne spedzanie czasu; tworzenie $ciezek edukacyjnych dla poznania biordzno-
rodnoéci, z obserwacja ptakdw i innych dzikich zwierzat.

Jedng z ciekawszych inicjatyw podjetych przez Stowarzyszenie wspdlnie
z Agencjg Rozwoju Walii (Welsh Development Agency) i Centrum Ekologicznym
Walii (Organic Centre Wales) bylo zlecenie opracowania badan rynkowych nad
preferencjami konsumentéw i rynkiem produktéw ekologicznych w Zjednoczo-
nym Krdlestwie.

Walijskie Centrum Ekologiczne powstalo w 2000 r. w wyniku decyzji Wa-
lijskiego Zgromadzenia (Welsh Assembly Government), w celu dostarczenia far-
merom bezstronnych informacji o produkgji ekologicznej. Od 2002 r. zakres dzia-
tania Centrum ulegt poszerzeniu na: marketing, edukacje spoleczenstwa i na od-
dziatywania na politykéw w celu uzyskania wplywéw na tres¢ odpowiednich
ustaw. W 2003 r. podjeto decyzje o skoncentrowaniu dziatalnos$ci na edukacji spo-
teczenstwa; oddzialywaniu na dostawy zywnoéci do jednostek publicznych; na
oddziatywaniach politycznych i rozwoju strategicznym, tym samym zapewnieniu
wsparcia calemu ruchowi produkeji ekologicznej w Walii. Centrum znajduje sig
przy Uniwersytecie Walijskim w Aberystwyth. Centrum jest tworem partnerskim
pieciu organizacji zwigzanych z badaniami i przekazywaniem wiedzy z zakre-
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su rolnictwa ekologicznego w Walii. Godnym polecenia jest publikacja wydana
przez Centrum pt.: ,,Zywno$¢ Ekologiczna; Zrozumienie Konsumenta i Wzrost
Sprzedazy” [WDA 2004].

3. Modelowe badania rynku produktéw ekologicznych
w Zjednoczonym Krélestwie

Rynek produktéw ekologicznych wynosit w Wielkiej Brytanii w ostatnich la-
tach okoto 1 biliona funtéw. Wladze Stowarzyszenia Ziemskiego wspélnie z Agen-
cja Rozwoju Walii (Welsh Development Agency) i Potudniowo-zachodnig Regional-
na Agencja Rozwoju (South West Regional Development Agency) finansowaly wiec
badania nad czynnikami, ktére sktaniajg konsumentéw do nabycia Zywnosci eko-
logicznej, a takze jak zwigkszy¢ sprzedaz tych produktéw. Badania preferencji za-
kupéw dokonano na podstawie analizy 15 000 gospodarstw domowych i uzupetnia-
jacych wywiadéw z 4 000 konsumentéw w ich domach. Wyodr¢bniono grupe ,,za-
deklarowych klientéw” (,heavy buyers”), robigcych zakupy w 3 gtéwnych sieciach
handlowych: Tesco, Waitrose i Sainsbury. Pomimo, Ze grupa ta stanowi tylko 23%
klientéw, to kupuja oni az 70% produktdw ekologicznych, co odpowiada 84% war-
toéci wszystkich sprzedawanych produktéw ekologicznych [WDA 2004]).

Okreslono, ze najwazniejsza grupa konsumentdéw, od ktérych bedzie zalezat
dalszy wzrost sprzedazy, to grupa ,.$rednio zdeklarowanych klientéw” ("medium
buyers”) i ,zdeklarowych klientéw” majacych pozytywny stosunek do zywnosci
ekologicznej. Klienci nalezacy do tych grup to osoby starsze i lepiej sytuowane;
w wiekszoéci zyjace w Londynie i potudniowo-wschodniej Anglii. Uznaje sig, ze
s3 oni koneserami jedzenia i wina, poszukujacy produktéw pro-ekologicznych
i czytajacy etykiety na opakowaniach przed dokonaniem zakupow.

Gléwng motywacjg sklaniajacg ich do wyboru Zywnoéci ekologicznej jest smak
i walory zdrowotne tych produktéw. Stwierdzono wspéizaleznoéé pomigdzy za-
ufaniem konsumentéw do waloréw smakowych i korzysci zdrowotnych Zzywnosci
ekologicznej a intensywnoscia zakupéw produktéw ekologicznych [WDA 2004].
Ciekawe sa tez zalecenia dotyczace rozszerzenia rynku sprzedazy:

1. Walory smakowe i bezpieczeristwo s3 najwazniejszymi cechami, ktére
sktaniajg ,,poczatkowych klientéw” do robienia zakupéw produktéw ekolo-
gicznych. ,Poczatkowi klienci” stang si¢ ,érednimi klientami’, powaznie
beda traktowaé zakupy zywno$ci ekologicznej, gdy docenig korzystne
wartoéci dla ich zdrowia, érodowiska i dobrostanu zwierzat hodowlanych.

2. Grupe ,,poczatkowych klientéw” mozna utrzymac dostarczajgc im szczegoto-
wych informacji, ze wysoka jako$¢ i dobry smak produktéw ekologicznych
wynikaja z braku pozostatosci pestycydéw i konserwantéw jak iwyzszej
zawartoéci waznych sktadnikéw pokarmowych (np. oksydantdw).
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3. Grupa ,$rednich klientéw” w takich warunkach moze przej$¢ w grupe
»zdeklarowanych klientéw”

Stwierdzono, ze wérdd osob, ktére nie kupuja produktéw ekologicznych, wyz-
sze ceny stanowig bariere w zakupach zywno$ci ekologicznej, chociaz tylko jeden
na siedmiu miat informacje uzasadniajace te wyzsze ceny produktéw. Okazalo
sig, Ze owoce 1 warzywa s3 ta grupa produktéw, ktére sklaniaja klientéw po raz
pierwszy do robienia zakupéw ekologicznych. Nastepnie konsumenci decyduja
sie na zakupy jajek i produktéw mlecznych, a nastepnie do pakowanych produk-
téw, w konicu do miesa i napojéw. W zwigzku z tym, nalezy promowac sprzedaz
jajek i produktéw mlecznych wéréd konsumentéw owocoéw i warzyw ekologicz-
nych, a migsa wsréd konsumentéw ekologicznych produktéw mlecznych.

Okoto 60% kupujgcych produkty ekologiczne potwierdzito, ze preferuje pro-
dukty z UK, dla 38% pochodzenie nie ma znaczenia, a tylko 1% preferuje za-
graniczne produkty ekologiczne. Motywacja do kupowania lokalnie wyproduko-
wanej zywnosci ekologicznej nie jest tak silna jak motywacja do kupowania pro-
duktow z terenu UK, poza wyjatkiem konsumentéw z Walii, Szkocji i wschodnich
Midlands, gdzie preferencja do lokalnych produktow jest silniejsza niZ wspieranie
produktow, okreslanych ogélnie jako z UK.

Wiekszo$¢ konsumentéw w UK po raz pierwszy ustyszata o produktach eko-
logicznych w programach telewizyjnych lub w prasie.

Badania te pozwolily na postawienie nastgpujacych postulatow:

(a) Nalezy informowa¢ spoleczenstwo o zywnoéci ekologicznej poprzez pub-
likacje i informacje na etykietach: jak sie ja produkuje; jakie konsumenci
odnosza wielorakie korzysci. Nalezy tez zachecac¢ do odwiedzania gospo-
darstw ekologicznych i zacie$niania kontaktéw z mediami.

(b) Podkreslanie wartosci smakowych: jakosé¢ produktéw ekologicznych musi
zaspokajac oczekiwania konsumentéw; nalezy promowaé petny bukiet
smakowy tych produktéw; bra¢ udzial w promocjach podkreslajgcych
warto$ci smakowe.

(c) Nalezy koncentrowaé promocje dla wybranych grup: érednich i zdeklaro-
wanych klientéw, regiony potudniowo-wschodnie Anglii i trzech gtéwnych
sieciach handlowych.

(d) Promocja powinna stosowaé proste techniki przekazu informacji: jas-
no wskazywac jak identyfikowaé produkty ekologiczne z certyfikatem
i ,czym” one si¢ r6znig od ,naturalnych” czy tez ,wiejskich”

(e) Nalezy podkresla¢ wartosci zdrowotne na ile tylko pozwalajg ograniczenia
reklamowe.

(f) Nalezy wspdtdziatac z innymi stowarzyszeniami i towarzystwami spolecz-
nymi podkreslajgc korzysci ekologicznych systeméw gospodarowania dla
bioréznorodnosci, w tym dzikich zwierzat.
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(g) Producenci, przedsiebiorstwa przetwérstwa rolno-spozywczego, restaura-
torzy powinni bra¢ udzial w ,Tygodniu Zywnosci Ekologicznej” orga-
nizowanym w calej UK, czy tez Festynie Zywnosci Ekologicznej orga-
nizowanej w starym porcie w Brystolu (wystawy, wyklady, testowanie
zywnosci, w ktérych ostatnio wzigto udzial ponad 20 000 oséb).

(h) Przygotowanie materiatéw informacyjnych dla szkét: materialéw metody-
cznych dla nauczycieli, ,,Elementarza Farmy Ekologicznej’, video dla ucz-
niéw szkél podstawowych.

(i) Udziat w corocznych konkursach, zainicjowanych w 2002 r., o nagrode
produktu o najlepszym smaku, dla firm produkujacych Zywno$¢ i napoje
[www.walesthetruetaste.com].

4. Wspélpraca przy analizie produkgji i rynku ekologicznych warzyw
w UK

Stowarzyszenie Ziemskie bylo réwniez odpowiedzialne za zebranie danych
dotyczacych produkeji w gospodarstwach ekologicznych w ramach projektu ko-
ordynowanego przez Program Ogrodnictwa Ekologicznego (Organic Horticulture
Programme - HDRA) dotyczacego upraw i marketingu warzyw. Dane opubliko-
wane przez Ekologiczne Centrum Walii pokazujg, Ze w kwietniu 2004 r. caly ob-
szar objety produkcja ekologiczna byt szacowany na 630 229 ha. W Anglii i Walii
liczba certyfikowanych producentéw zywnosci ekologicznej wynosita 3 995 oséb,
z czego 613-tu zarejestrowanych w Walii (<www.aber.ac.uk>). Zywno$¢ i napoje
ekologiczne stanowity 1,20% catoéci rynku detalicznego w 2004 r., zwigkszajac sig
0 14% w stosunku do 1,05% w 2003 r. [WDA, 2004].

Rynek warzyw pochodzacych z produkeji ekologicznej byt zawsze waz-
ny w Zjednoczonym Krélestwie (UK). Poczatkowo produkcja tych warzyw byla
ograniczona do matych gospodarstw ogrodniczych (oczywiscie w skali UK). Na
uwage zastuguje rozwinieta przez nich w pierwszych latach 1990-tych sprzedaz
detaliczna, tzw. ,,vegetable box scheme”, wéréd bezposrednich odbiorcéw, dla kto-
rych znaczenie miata §wiezo$¢ i smak dostarczanych warzyw. Jednak dopiero
wprowadzenie zywnoéci ekologicznej do sprzedazy przez supermarkety, znacznie
zwiekszylo sprzedaz warzyw produkowanych ekologicznie. Jednak nadal sugeruje
sie, poza dostawami do supermarketéw, sprzedaz poprzez: sklepy przy gospodar-
stwie, na rynkach producentéw (nasze tradycyjne targowiska), dostawy do insty-
tucji publicznych (szkoty, szpitale) czy do wybranych restauracji [Stokes, 2005].

Od konica lat 1990-tych i wezesnych 2000-tych rynek warzyw z produkcji eko-
logicznej w Zjednoczonym Krolestwie réwniez powigkszal sie 0 30% rocznie.
Jednak w latach 2002/3 nastgpilo zmniejszenie tempa wzrostu do ok. 20% rocz-
nie. Ogélna wartoé¢ detaliczna warzyw ekologicznych w sezonie 2003/4 wynosita
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197 mln, co odpowiadato 123 500 t produktéw, z czego 73 500 t (odpowiednio
60%) pochodzilo z upraw w UK. Nastgpit 2,9% wzrost dostaw wyrazony w tonazu
(ze 120.000 t) i 16,5% w wartosci sprzedazy detalicznej. Natomiast wzrost war-
tosci catego rynku detalicznego zywnosci ekologicznej wynidst tylko 10,2% w tym
okresie, z 1,01 bln (w 2002/3) do 1,11 bln w 2002-2004. Z drugiej strony warto$¢
dostarczonych warzyw ekologicznych przez producentéw wzrosta tylko o 2,5%,
z 40 mln w 2002/3 do 41 min w 2003/4 [Firth i wsp. 2005].

Powierzchnia pod uprawami warzyw ekologicznych wzrosta w UK o 16%,
z 5133 ha w 2002/3 do 5 956 ha w 2003/4, co nie obrazuje zmian w poszczegol-
nych gatunkach warzyw. Zmniejszyt si¢ obszar pod uprawe ziemniakéw jako plon
gtéwny, a znacznie wzrést pod uprawe ziemniakéw na zbiér wezesny. Jednocze-
$nie miat miejsce znaczny $redni wzrost plonéw upraw warzyw ekologicznych
w latach 2001/2 do 2003/4. Obliczono te wartosci dzielac wartoé¢ dostarczanych
warzyw (lub ich cigzar) przez obszar uprawianych warzyw w poszczeg6lnych se-
zonach. Przy 11% spadku plonéw w sezonie 2003/4, w stosunku do 2002/3, na-
stapit spadek $redniej produktywnoéci az o 12%, co wiazalo si¢ tez ze spadkiem
cen w poréwnaniu do okresu 2001/2 [Firth i wsp. 2005].

Przedstawiciele firm przygotowujacych warzywa do sprzedazy, detalisci i pro-
ducenci stwierdzili, ze w okresie 2003/4 zapotrzebowanie na warzywa ekologiczne
wzroslo, ale znacznie wolniej niz w poprzednich latach. Zaobserwowano jednak
lepsza synchronizacje pomiedzy zapotrzebowaniem a dostawami. Wzrosta tez
konkurencja pomiedzy supermarketami a firmami przygotowujacymi warzywa
do sprzedazy (,.pre-packers”), co spowodowalo presje na obnizenie cen w caltym
sektorze i wzrost konkurencji pomigdzy producentami warzyw. Przediuzyi sie tez
sezon dostaw tych warzyw na rynek, szczegélnie pomidoréw. Jednoczednie przy
analizie rynku warzyw ekologicznych, ekonomisci uwzglednili nastepujace fakty
wplywajace na produkcje ogrodniczg w UK: ogtoszone zmiany w polityce rolnej
UE; potaczenie sieci supermarketéw Morrison-Safeway, silniejsze EURO w sto-
sunku do funta i wyjatkowo suche lato w 2003 r.

Jezeli chodzi o samowystarczalnos¢ w produkeji Zzywnosci ekologicznej, to UK
by} importerem netto warzyw ekologicznych, startujac z 30% w 1997 r. Obec-
nie udzial warzyw produkowanych w UK stanowi odpowiednio: 60% dla ziem-
niakow; 63% - warzyw korzeniowych; 58% dla warzyw zielnych i 55% dla satat
i warzyw uprawianych pod ostonami w ogélnej sprzedazy warzyw ekologicznych.
Spadek upraw ziemniakéw ekologicznych jako plonu gtéwnego w UK zostal spo-
wodowany wysokimi wymaganiami co do ich jakosci w handlu i przechodzeniu
producentéw na uprawe ziemniakéw na zbiér wezesny. Trudno tez konkurowad
z cenami ziemniakéw ekologicznych z innych krajow. Poréwnujac samowystar-
czalno$é UK w dostawach warzyw z produkgji ekologicznej i konwencjonalnej,
stwierdzono spadek samowystarczalno$ci w takich gatunkach z upraw kon-
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wencjonalnych jak: pomidory, satata glowiasta i ziemniaki. Natomiast dostawy
z upraw ekologicznych z UK przewyzszaty dostawy z zagranicy dla: marchwi, ka-
lafioréw i kapusty gtowiastej [Firth i wsp. 2005].

Wedhug opracowanego, przez Ministerstwo Srodowiska, Zywnoéci i Terenéw
Wiejskich (Department for the Environment, Foof and Rural Affairs - DEFRA),
Planu Dziatan dla Produkcji i Rolnictwa Ekologicznego zaklada si¢ samowystar-
czalnoé¢ w tym zakresie w 70% do 2010 r. [EFRA 2002]. Plan rozwoju ekologicz-
nej produkcji opiera si¢ w Walii na zwigkszeniu dostaw na lokalne rynki, pomimo
ze warunki przyrodnicze w Walii s3 mniej korzystne niz w innych regionach UK.
Szkocki Plan Akcji stawia za zadanie zwigkszenie udziatu lokalnej produkji eko-
logicznej z obecnych 35% do 70%, do$cigajac samowystarczalno$c regionu w pro-
dukcji konwencjonalnej, ktéra obecnie wynosi wlaénie 70%. Badania ankietowe
wykazaty, ze konsumenci z Walii i Szkocji wykazuja silng preferencj¢ do kupowa-
nia zywnosci wyprodukowanej w swoich rodzinnych regionach.

Jednoczeénie uznaje sie, ze istnieja ograniczenia w szybkim rozwoju optacalnej
ekonomicznie produkeji ekologicznej w UK takie jak: spadek cen na te produkty,
przebieg pogody (w UK jak i na Kontynencie), problemy zwigzane z technolo-
gia uprawy i ze stosowaniem nasion z produkcji ekologicznej. Rolnicy/ogrodnicy
muszg przezwyciezy¢ te trudnoéci, aby zapewnic stabilno$¢ ekonomiczng swo-
ich gospodarstw. Szereg projektéw badawczych dotyczacych specyficznych aspek-
téw produkeji i ochrony upraw ekologicznych przed chorobami i szkodnikami
w Wielkiej Brytanii opisuje Dabrowski [2006].

5. Podsumowanie

Propagowanie i produkcja zywnosci ekologicznej o wyzsze] jakosci nie moze
ogranicza¢ si¢ do dziatari instytucji centralnych, a wymaga zaangaZowania stowa-
rzyszeri producentéw i organizacji pozarzgdowych. Pigcdziesigcioletnie doswiad-
czenia wynikajace z oddolnych dziatan pozarzadowych stowarzyszen i organizacji
jak i z 10-letnich dziatar rzagdowych wspomagajgcych badania i wdrazania ekolo-
gicznych systeméw produkji roélinnej i zwierzgcej w Wielkie Brytanii zastuguja na
wnikliwa analize przez polskich producentéw zywnosci, politykéw i decydentow.

Stowarzyszenia producentéw i naukowcy w Wielkiej Brytanii postuluja, aby
przy ocenie prowadzenia gospodarstw ekologicznych bra¢ pod uwagg dodatkowe
korzystne oddzialywania na $rodowisko i lokalne spotecznosci, poza zapewnie-
niem zywnoéci o wysokiej jakosci i bezpiecznej dla konsumentéw. Rozszerzenie
rynku produktéw ekologicznych wymaga dynamicznych dzialan poprzez zwré-
cenie uwagi spoteczenistwa na jakos¢ i kulture odzywania w szkotach, szpitalach,
w kafeteriach wurzedach, wsieci restauracji ,,Slow food” czy w regionalnych. Spra-
wa nadmiernej otytoéci obywateli w wielu krajach jest wynikiem spadku ,,kultury
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odiywiania si¢”. Podkreéla si¢ koniecznoéé wspdtpracy wszystkich uczestnikéw
sieci zaopatrzenia rynku, przy kampanii edukacyjnej konsumentéw i decyden-
tow o specyfice produkeji ekologicznej, a takze w obrocie na réznych szczeblach
~tafcucha” zaopatrzenia, Podejmowane dziatania edukacyjne i informacyjne spo-
teczenstwa powinny wychodzic poza tradycyjne publikowanie broszur czy brania
udziatu w wystawach i kiermaszach. Powinny promowac wykorzystanie gospo-
darstw ekologicznych dla celéw edukacyjnych; czynne spedzanie wolnego czasu;
tworzenie $ciezek edukacyjnych dla poznania bioréznorodnosci, etc.

Prowadzenie produkcji ekologicznej, szczegdlnie warzyw i owocdw wymaga
glebokiej wiedzy i do$wiadczenia producentéw. Pomimo, ze ukazalo si¢ szereg
publikacji o ekologicznych uprawach w Polsce, to osobiste do§wiadczenia Autora
wskazujg, ze instytucje naukowe (nie tylko w Polsce) nie mogg jeszcze dostarczyc
pelnej wiedzy i gotowych metodyk (zalecen) specyficznych dla réznych regionéw
glebowo-klimatycznych dla poszczegélnych upraw. O specyfice prowadzenia go-
spodarstwa ekologicznego i wymaganej wiedzy specjalistycznej dyskutuje sie re-
gularnie na corocznych zjazdach i konferencjach Stowarzyszenia Ziemskiego
w Wielkiej Brytanii [Dabrowski 2006]. Przodujgcy producenci {czesto entuzja-
§ci i poprzednio zatrudnieni pracownicy rzagdowego doradztwa rolniczego) spe-
cjalizujgcy sie w okreslonej produkcji ekologicznej, przedstawiajg wypracowane
przez siebie systemy produkcji. Regularne coroczne konferencje (z bogatym pro-
gramem integrujacym) pozwalaja cztonkom Stowarzyszenia Ziemskiego jak i in-
nym producentom, handlowcom i przedstawicielom przetwérstwa na wymiane
doswiadczen zwigzanych z rolnictwem i Zywnoscig ekologiczna.

Stowarzyszenia producentéw i organizacje pozarzagdowe mogg przyczynic
sie do wymiany wiedzy praktycznej i prowadzi¢ do ,,samoksztatcenia” rolnikéw/
ogrodnikéw w zakresie produkeji ekologicznej. Specjalisci oérodkow doradztwa
rolniczego powinni wspoméc tworzeniu si¢ takich grup i stymulowac ich aktyw-
nos¢, jednoczesnie korzystajac z doswiadczenia producentéw. W zadnym innym
systerie produkcji rolniczej interakcja wiedzy i decyzji producenta z oddziatywa-
niem konkretnych czynnikéw klimatyczno-glebowych w danym gospodarstwie
i wladciwosciami otaczajgcego go Srodowiska nie jest wazniejsza.

Do$wiadczenia uzyskane w Wielkiej Brytanii nad wielostronnym oddzialy-
waniem rolnictwa ekologicznego sa przedstawiane studentom SGGW, biorgcym
udziat w zajeciach , Ekologiczna produkcja ogrodnicza”. Poza studentami kierun-
ku: rolnictwa, ogrodnictwa, zywienia cztowieka, biologii, w zajeciach brali nawet
udzial studenci kierunku architektury krajobrazu. Przedstawiane projekty zali-
czeniowe stanowily analize wykorzystania gospodarstwa ekologicznego (na przy-
ktadzie Sheepdrove Organic Farm) dla celow turystycznych, z propagowaniem ak-
tywnego wypoczynku przez zwiedzajacych, planowaniem $ciezek przyrodniczych
dla poznania réznorodnoéci roélin i zwierzat, w tym gatunkéw chronionych.
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ZBIGNIEW T. DABROWSKI

WIELOKIERUNKOWE DZIALANIA NA RZECZ WDRAZANIA ROLNICTWA
EKOLOGICZNEGO DO PRODUKCJI I PROMOWANIE ZYWNOSCI EKOLOGICZNE]
W WIELKIE] BRYTANII

STRESZCZENIE

Znaczne osiggniecia w rozwoju ekologicznej produkeji rolniczej i ogrodniczej i ryn-
ku produktéw ekologicznych sg wynikiem wspélnych dziatan oddolnych wladcicieli ziem-
skich i rolnikéw w ciagu ostatnich 50 lat. Dzialania te w ostatnich 11 latach byly wspo-
magane w Wielkiej Brytanii przez rzad. Obecne inicjatywy Stowarzyszenia Ziemskiego
w dalszym rozwoju i propagowaniu ekologicznych systeméw produkeji i marketingu pro-
duktéw ekologicznych opisano w tym artykule jako przylkdad szerokich dzialan organi-
zacji pozarzadowych w odniesieniu do kultury rolnej i spozycia. Wybrane dane z badan
nad rynkiem produktéw spozywczych, zleconych przez S.Z. i wspot finansowanych przez
Walijska Agencje Rozwoju i Walijskie Centrum Ekologiczne, dotyczace preferencji ku-
pujacych i czynnikdéw decydujgcych o wyborze produktéw ekologicznych, pozwolity na
dostarczenie farmerom obiektywnych informacji, w celu rozszerzenia rynku produktow
ekologicznych.
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Ostatnie inicjatywy wychodza daleko poza tradycyjne problemy produkcji i marketin-
gu. Czlonkowie Stowarzyszenia jak i inni wolontariusze starajg sig stworzy¢ powigzania
pomiedzy producentami zywnosci a konsumentami, w celu wskrzeszenia kultury spo-
zycia w: szkolach, szpitalach, kafeteriach zaktadéw pracy, sieci ,,Slow food” i w innych
restauracjach oferujgcych regionalne dania, przygotowane z lokalnych produktéw. Poza
tym, dziatania $.Z. poszerzono o edukacje spoteczenstwa, a szczegdlnie uczniéw poprzez
otwarcie gospodarstw ekologicznych dla zwiedzajacych; demonstrowanie korzysci eko-
logicznych; promowanie aktywnego stylu zycia; tworzenie $ciezek ekologicznych dla od-
krywania réznorodnoéci biologicznej, itp.

ZBIGNIEW T. DABROWSKI

MULTIFARIOUS ACTIVITIES IN IMPLEMENTATION OF ECOLOGICAL AGRICULTURE
AND PROMOTION OF ECOLOGICAL FOOD IN THE GREAT BRITAIN

SUMMARY

The significant progress made in expansion of ecological agriculture/horticulture and
marketing of ecological food is the result of the joint bottom level initiatives of farmers
and growers in the last 50 years and supporting government interventions in the last 10
years in the Great Britain. The recent initiatives of the Soil Association in development
and propagation of ecological production systems and marketing of ecological products
are presented herein as an example of the broad activities of NGOs in respect to the land
and food culture. Some data from market research commissioned by the Association and
supported by the Welsh Development Agency and Organic Centre Wales to explore the
attitudes and buying preference and behaviour of ecological consumers has shown poten-
tial area for further expansion for the ecological product market. The present initiatives of
the Soil Association expands beyond traditional problems of production and marketing.
Their members with other volunteers are forging links between food producers and con-
sumers to reviving culture of eating in: schools, hospitals, institutional cafeterias, “Slow
food” chain and restaurants offering regional dishes, made from local products. There are
also involved in the public and school education by offering ecological farms for visits;
demonstrating ecological benefits; promoting active life style and developing ecological
pathways for the public biodiversity discovery, etc.



