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1. Wstep

Rozwazania na temat rozwoju wsi i rolnictwa, szczegélnie te rozpatrujace
sytuacje w kontekscie przystapienia Polski do UE, wskazuja, ze rozwéj obszaréw
wiejskich mozliwy bedzie w oparciu o rozwdéj pozarolniczej aktywnosci miesz-
kancéw, a obszary wiejskie, zeby wykorzystaé swéj potencjal, powinny przejaé
nowe funkcje gospodarcze i spoleczne. Przede wszystkim maja to byé funkcje
zwigzane ze sposobem zagospodarowania terenu i ochrona krajobrazu oraz wy-
poczynkiem i sposobem spedzania wolnego czasu. Identyfikacja tych nowych
funkcji obszaréw wiejskich czasem bywa trudna dla niektérych spolecznosci
lokalnych, nawet gdy juz pracuja nad planami strategicznego rozwoju swojej
gminy. Dlatego czesto na pytanie o dodatkowe nierolnicze Zrédta dochodéw
gospodarstw wiejskich pierwsza pada odpowiedz: agroturystyka. Pierwszy po-
myst, wynika z nadziei, Ze posiadamy walory, ktérymi uda si¢ zainteresowac poten-
cjalnych turystéw. Nie zawsze jednak poza walorami krajobrazu uwzgledniamy
mozliwosci tkwigce w wartodciach i potencjale dziedzictwa kulturowego danego
miejsca. Mozliwosci rozwoju lokalnego to takze wykorzystanie posiadanego poten-
cjatu tradycyjnych wartoéci, materialnego 1 niematerialnego dorobku pokolef, czyli
tego z czego wyrosliSmy, jacy jesteSmy, gdzie Zyjemy i co posiadamy.

Dziedzictwo kulturowe nie opiera si¢ dzisiaj tylko na nostalgicznych wspo-
mnieniach, ale moze by¢ no$nikiem rozwoju obszaréw wiejskich. Dziedzictwo
kulturowe wsi istniato zawsze, jednak moze sta¢ si¢ znowu wartoscia ekonomi-
czng, wyrazajaca si¢ dodatkowymi przychodami dla mieszkaricow.

Jednym z wazniejszych elementéw tego dziedzictwa moze by¢ wykorzysta-
nie wiedzy i umiejetnosci z zakresu wytwarzania na wsi tradycyjnych produktéw
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zywno$ciowych oraz swoistych potraw przeznaczonych do sprzedazy na lokal-
nym rynku lub w zywieniu turystéw i lokalnej gastronomii. Przychody z wyrobu
tradycyjnych produktéw i potraw moga i powinny znaleZ¢ swoje miejsce w do-
chodach gospodarstw rolnych i to nie tylko agroturystycznych.

2. Pojecie ,,dziedzictwo kulinarne”

Polska jest duzym krajem rolniczym posiadajacym jeszcze krajobraz typowo
wiejski, jeden z ostatnich w Europie. Mieszkaricy wsi zachowali w czgsci swoje
zwyczaje i obrzedy, a przy znacznej przestrzeni geograficznej Polski istnieje
duze zréznicowanie regionalne. Walory te, moze mniej dostrzegane przez sa-
mych mieszkaficéw wsi, stanowia atrakcje dla mieszkaicéw miast, polonuséw
przybywajacych z innych krajéw czy tez zwykiych turystéw z calego Swiata.

Polska posiada bogate dziedzictwo kulinarne. Zlozylo si¢ na to zaréwno
zréZnicowanie regionalne kraju, jak i jego historia i wptywy kultur krajow sa-
siednich. To nasze bogactwo czgsto nie funkcjonuje w §wiadomosci zar6wno
ludzi zajmujacych sie polskim dziedzictwem kulturowym, jak i rozwojem gospo-
darczym regionéw.

Najogélniej przez dziedzictwo kulinarne rozumie¢ mozna produkty zywno-
§ciowe i potrawy, charakteryzujace si¢ szczegélnymi cechami jako$ciowymi,
tradycyjnymi sposobami przyrzadzania i wytwarzania, siggajacymi czesto odle-
glej historii. Produkty te wytwarzane sa gléwnie w malej skali, przy wykorzy-
staniu specyficznych umiejgtnosci i technologii, a takze zwigzane sa z okreslo-
nym obszarem geograficznym.

Obok gospodarstw towarowych produkujacych plody rolne dla odbiorcéw
przemystowych istnieja tez gospodarstwa wytwarzajace tradycyjne produkty
i przetwory zywno$ciowe na potrzeby wlasne i do bezposredniej sprzedazy na
lokalnym rynku. Przygladajac si¢ produktom zywnoSciowym sprzedawanym
bezposrednio przez rolnik6w oraz temu czym i jak zywia si¢ ludzie zyjacy na
okreslonym obszarze zauwazy¢ mozna pewne odrebnosci. Odrgbnoscei te ucho-
dza za specyficzne cechy danego regionu i korzeniami siggaja zwykle gleboko
w przesztosé. Te specyficzne cechy dotycza zaréwno wykorzystywanych surow-
c6w i pétproduktéw jak i stosowanych technik kulinarnych oraz preferowanych
rodzajéw potraw [Kuchnia....1995].

W wielu gospodarstwach rolniczych przygotowywane sg potrawy i przetwo-
ry, ktére trudno znaleZé w ksiazkach kucharskich. Sa to wielkie wartosci kultu-
rowe danego regionu i warto dbaé aby calkowicie nie zgingly miedzy pizza
i hot-dogiem. Wartosci te, rozumiane jako dziedzictwo kulinarne warto chronic
gdyz dzieki nim moze realizowaé zaréwno wiasne cele jak i lokalne cele rozwo-
jowe. Produkty te znajda swoje miejsce na rynku — mimo czgsto wyzszej ceny -
jesli beda sig rézni¢ jakocia od przetworéw zywnoSciowych wytwarzanych
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w skali przemystowej. Jedna z waznych cech, ktére je wyr6zniaja jest zazwyczaj
naturalny sposéb ich produkcji i przetwarzania. W sytuacji wzrastajacego braku
zaufania konsumentéw do towaréw zywnosciowych produkowanych metodami
przemystowymi, produkty wytwarzane w malej skali, czesto w gospodarstwie
rolnika, w oparciu o wlasne surowce — moga staé sie waznym Zrédlem dodatko-
wego dochodu dla mieszkancow wsi.

Gdzie takich produktéw i potraw szukaé? Wydaje sig, ze poszukiwad nalezy
zarébwno w zywieniu codziennym jak i §wigtecznym, z uwzglednieniem ich
elementéw historycznych, geograficznych, kulturowych i technologicznych. Wy-
twarzanie tych specjalnych wyrobdéw i przetworéw moze by¢ dla mieszkaricéw
obszaréw wiejskich i ich gospodarstw domowych dodatkowym Zrédlem docho-
du, sezonowym lub calorocznym.

Dziedzictwo kulinarne

Produkty
lokalne

Potrawy
regionalne

Produkty
regionalne

Produkty
gospodarskie /

Konsument w

Zrédto: Opracowanie wlasne.
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3. Charakterystyka zywnoSciowego produktu lokalnego

Geneza stowa ,,lokalny” wywodzi si¢ od Taciriskiego ,,lokalis” - miejscowy,
wlasciwy danemu miejscu. Pojecie pamigci lokalnej wiaze sig z pamigcia miejsca
i szczego6téw z tym miejscem zwigzanych.

Przez produkt lokalny nalezy rozumie¢ plody, wyroby i przetwory, dziela
specyficznej jakoéci, $ci§le zwiazane z danym terenem, jasno okreslonym co do
obszaru jego pochodzenia lub miejsc wytworzenia. To geograficzne umiejsco-
wienie jest charakterystyczng cecha produktéw lokalnych. Takze cecha zwigza-
na z zywnoéciowym produktem lokalnym jest fakt, Ze nadal jest on wytwarzany,
a nie znany tylko z literatury.

Produkt lokalny jest szansa dla matych spolecznosci i wielka atrakcja dla
konsumentéw. Produkty lokalne ze znakiem jako$ci w krajach zachodnich sprze-
daja si¢ lepiej, moga sprosta¢ rosnagcym wymaganiom konsumenta i chronia
regiony produkcji. Sprzedawane sa nie tylko na lokalnych rynkach, lecz takze
w regionalnych sklepach, a nawet w sieci supermarketéw.

Polska kuchnia jest niezwykle smaczna i urozmaicona. Posiadamy duzo do-
brych gleb dajacej wysokiej jako§ci surowce i produkty zywnosciowe. Jednak
nasza kuchnia jest mato znana w innych krajach. W wielu krajach nikt nie styszat
o znakomitym polskim zurku, grzybowej, chtodniku czy schabowym. Jest wiele
polskich smakotykéw, ktére powinny podbi¢ §wiat, a sa to miedzy innymi:
ciasta, kielbasy i szynka, ktéra smakuje jak szynka, nie nalezy tez zapomina¢
o niepowtarzalnym smaku chleba. Tak czesto zachwycamy si¢ produktami po-
chodzacymi z innych krajéw w my§l zasady: ,.cudze chwalicie...”, moze warto
poszukaé w domowych zakamarkach i wypromowa¢ dobry, ale zapomniany
produkt z lokalnymi tradycjami?

a) produkty regionalne

Osoba, a najlepiej grupa ludzi wystepujaca o okre§lenie wyrobu mianem
produktu regionalnego, powinna by¢ z tym miejscem zwiazana, pracowaé od
pokoleni. Idealem bylaby okolicznosé, gdzie opis produktu byl dzielem tych,
ktérzy potrafia ten wyréb wykonad i wykazaé, ze w tym miejscu ich pradziado-
wie tez tak robili (osoby zaliczane w niektérych regionach do tzw. ,,pniakéw”).

Osoby urodzone na danym terenie i od dziecifistwa obcujace z produktem,
mimo, ze rodzice ich pochodzg z innych stron, tez moga by¢ dobrymi wytwor-
cami surowcow jak i produktéw kandydujacych do miana produktu regionalnego
(osoby zaliczane do’,.krzakéw”). Ludno$¢ naptywowa (tzw. ,,ptaki”’), to bardzo
dobrzy §wiadkowie potwierdzajacy wyjatkowos¢, inno$¢, cechy charakterystycz-
ne dla produktu lokalnego, tzw. wyrézniki.

Przyktadem moga tu by¢ kiszone ogérki, ktére przyrzadza si¢ w calej Polsce
i nie tylko, a odmiany uprawiane w okolicach Kotobrzegu i kiszone w oparciu
o solanke wyptywajaca ze Zrédta solnego, dla wielu stanowia wyjatkowy rarytas
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183 rozwozone po kraju i za granice jako duza smakowa atrakcja. Albo tez ogérki
kiszone, znane ze swej smakowito$§ci w Biatymstoku i okolicy, uprawiane na
kofiskim nawozie, a potem przechowywane w degbowych beczkach, w wodach
gbémego biegu rzeki Narew.

Z produktem regionalnym zwigzana jest zwykle historia wydarzen, ktére
miaty miejsce w okre§lonym czasie i miejscu. Czgsto produkty kandydujace do
miana regionalnych byly przygotowywane na specjalne okazje, Swieta, wesela,
chrzciny, uroczystosci. Wymagaly one sit i §rodkéw do ich przygotowywania
czemu towarzyszylo powstawanie anegdot i opowiesci.

Wszystkie historyjki 1 opowiastki o produktach regionalnych sg dodatkowa
atrakcja dla przypadkowych gosci na danym terenie, jak i przebywajacych tury-
stow, ktérzy pragna jak najwigcej si¢ dowiedzie€ i poznaé miejsca w kt6érych
przebywaja. Przybysze, zapoznajac sie z miejscowymi produktami, jesli to mo-
zliwe zabieraja surowce i przepisy jako swoistg atrakcj¢ - pamiatke z pobytu.
Rozpowszechniaja réwniez ich atrakcyjno$é, powtarzaja anegdoty i ciekawostki,
a to sprzyja zainteresowaniu nastgpnych gosci.

Przestanki powstawania niektérych produktéw pretendujacych do miana re-
gionalnych bywaja bardzo rézne czasami niezwykle, innym razem bardzo proza-
iczne lub praktyczne.

Wielkopolski ,,szary smalec” powstal pono¢ jako pomyst zywieniowy, gdy
brakowalo migsa w czasie wojen napoleoriskich. Oszczgdne gospodynie dodajac
do stopionej sloniny watrobe zmieszang w odpowiedniej proporcji, uzyskiwaty
znacznie wigksza mase produktu. Dodajac ten smalec do klusek, kanapek, kapu-
sty produkowatly one smakowite, warto§ciowe i kaloryczne potrawy, ktére w ko-
lejnych pokoleniach staly si¢ smakolykiem i do dnia dzisiejszego dla wielu
stanowia specyficzna atrakcje.

Chéw $win rasy ztotnickiej wpisanej do Ksiggi Europejskiego Dziedzictwa
Zwierzat, odbiega znaczaco od produkcji wielkotowarowej. W Akademii Rolni-
czej w Poznaniu, mimo zawirowan historii, udato si¢ zachowa¢ stado podstawo-
we tych §wifl w zakladach do§wiadczalnych. Migso i jego przetwory pochodzace
ze §wini zlotnickiej moga stanowié podstawe do réznych produktéw wytwarza-
nych w gospodarstwach wiejskich, gdyz jak wykazaly badania, r67nia si¢ zna-
czaco w smaku 1 strukturze.

b) produkty gospodarskie

Interesujacym sposobem zwigkszania dochodéw gospodarstw rolnych jest
przetworstwo ptodéw uzyskiwanych w danym gospodarstwie. Otrzymana w ten
spos6b warto$¢ dodana jest szczegdlna gdyz wytworzone produkty oparte sa
przewaznie o wyjatkowe surowce i niepowtarzalne technologie. Wykorzystywa-
ne do takiej produkcji sa przewaznie nietypowe uprawy, stare odmiany ro§lin
1 drzew czy tez unikalne lokalne rasy zwierzat. Surowce takie przy zastosowaniu
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specjalnego sposobu uprawy, naturalnego utrzymania zwierzat, a w szczegdlno-
$ci unikalnej, ,tradycyjnej” technologii przetworzenia daja w efekcie produkty
wyrézniajace si¢ swymi cechami, skfadem, smakiem 1 jakoScia od pozostatych
tego typu produktéw. Z naturalnych wzgledow wielko§¢ produkeji jest ograni-
czona a specyfika uzyskiwanego produktu charakterystyczna dla danego gospo-
darstwa. Wytwarzane w ten spos6b ,,specjalne produkty gospodarskie™ ze wzgle-
du na swa wysoka jako$é i naturalno$¢ uzyskuja duze uznanie i stale, wierne
grono nabywcéw. Na rynku przewaznie sprzedawane sa bezposrednio konsu-
mentowi, co daje dodatkowe mozliwo$¢ ich promowania.

W krajach Unii Europejskiej uzyskanie przez gospodarstwo statusu produkcji
Lspecjalnej” czy ,tradycyjnej” daje daleko idace odstgpstwa od obowiazujacych
dana branze wymogéw. Wymagane jest jednak dla ,,specjalnego produktu gospo-
darskiego™ zapewnienie i udokumentowanie przez gospodarstwo okreslonej ja-
kosci i bezpieczenistwa dla Zywienia i zdrowia.

Ambicja witadz samorzadowych powinno by¢ zebranie takich informacji,
mozliwie najwiecej o tych jeszcze z punktu widzenia prawa nieformalnych pro-
duktach lokalnych, aby stanowily wizytéwke wsi, gminy czy powiatu, a moze
calego regionu. Celem kazdej ,matej ojczyzny” powinna byé ochrona przed
zapomnieniem lokalnych produktéw, ich identyfikacja i inwentaryzacja, préba
utrzymania ich specyficznej wysokiej jakosci, zabezpieczenie prawne i obrona
przed falsyfikatami. Problemem otwartym jest sposéb okre§lania i poszukiwania
produktéw lokalnych, ktére beda wizytdwka naszego kraju.

4. Produkty lokalne w Unii Europejskiej

Od lat w krajach Unii Europejskiej prowadzona jest polityka jakosci i stan-
daryzacji produkt6w. Wynika ona z dbatosci o konsumenta, ochrony dotyczacej
zrédet pochodzenia produktu i jego specyficznych wlasciwosci [Villers 1997].
Polityka ta dotyczy takze produktéw zywno$ciowych i to nie tylko tych wytwa-
rzanych metodami przemystowymi. Jednym z priorytetow Unii Europejskie;,
w ramach polityki jakosci i standaryzacji produktow zywnosciowych, jest kulty-
wowanie lokalnych tradycji i obyczajéw. Realizowane jest to przez ochrong
oryginalnych produktéw rolnych i Zywnosci lokalnej, charakterystycznej ze
wzgledu na miejsce powstania i tradycyjny spos6b wytworzenia. Produkty lokal-
ne posiadajace swoje specyficzne cechy maja wlasne prawne uregulowania
i swoista ochrone, tak na poziomie krajowym poszczegdlnych pafistw jak
i wspélnotowym. W tak rozumianej ochronie liczy si¢ autentyczno§é produktu,
jego niepowtarzalno$¢ i niezmiennos¢.

Korzystanie z ochrony ,,marki” produktu jest prawem zbiorowym, ktére
w przeciwienstwie do zastrzezonego znaku towarowego nie ginie w zaleznosci
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od woli jednego wiasciciela. Korzystanie z ochrony pozwala §cigaé i zwalczaé
wszelkie objawy nieprawnego uzywania ,,marki” produktu.

Wprowadzone w Unii Europejskiej akty prawne, majace charakter rozporza-
dzen Rady Unii Europejskiej, daja podstawy do ochrony produktéw pochodza-
cych z okreslone; strefy geograficznej lub wyprodukowanych wedtug tradycyjne;j
receptury. Dotycza one wszystkich paristw czlonkowskich Wspdlnoty oraz tych
krajéw trzecich, ktére beda w stanie zaproponowaé swéj wilasny, réwnorzedny
system [Rozporzadzenie ...., 1993].

S. Instrumenty ochrony w UE

Czgs¢ krajéw nalezacych do Unii Europejskiej wprowadzila juz wczegniej
swoje systemy wyrézniania ptodéw rolnych i artykuléw spozywczych o znanym
pochodzeniu albo wytwarzanych metodami tradycyjnymi. W efekcie rozwoju
»marek” krajowych, na poziomie ustawodawstwa Unijnego opracowano system
wyrdzniania i ochrony prawnej takich produktéw, obowiazujacy we wszystkich
krajach ,,pietnastki”. Podstawowe regulacje w tym zakresie to Rozporzadzenia Rady
Wspdlnoty Europejskiej nr 2081/92 i 2082/92. Rozporzadzeniami tymi Rada
Wspdlnoty Europejskiej, dla zagwarantowania jako$ci i niezmiennego charakteru
takich produktéw, wprowadzila nastepujace instrumenty ochrony [Deand 1997].

Ochrona ,,nazwy pochodzenia” (Protected of designation of origin - PDO)

PDO jest znakiem, ktéry okresla jako$é produktu poprzez geograficzna
nazwe jego miejsca pochodzenia i ktéry Scisle wiaze charakterystyczne cechy
produktu z uwarunkowaniami glebowymi, mikroklimatycznymi oraz historycz-
no-spotecznymi miejsca, z ktérego dany produkt pochodzi. Poczawszy od su-
rowcéw, a skoficzywszy na sposobie wytwarzania produktu. Produkt powinien
spelniac trzy nastepujace warunki:

1. Pochodzi€ z terenu, ktéry nosi nazwe (region, okres$lone miejsce, rzadki
kraj).

2. Jako$¢ lub wiasciwodci charakterystyczne produktu winny zalezed gléw-
nie badZ wylacznie od Srodowiska geograficznego, przy okre§lonych wa-
runkach Srodowiska naturalnego i oddziatywania czlowieka.

3. Produkcja, przetwarzanie oraz obrébka winny odbywaé si¢ na terenie

objetym delimitacja.

Ochrona ,znaku geograficznego” (Protected of geographical indication - PGI)
PGl jest znakiem, ktéry okresla jako$¢ produktu poprzez zastosowanie geograficznej
nazwy miejsca pochodzenia tego produktu, ktérego zwigzek z miejscem wytwarza-
nia jest wyraZnie utrwalony. Wymagane jest spehienie trzech warunkéw:

1. Produkt powinien pochodzi¢ z terenu, ktérego nosi nazwe (region, okre-
§lone miejsce, rzadki kraj).
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3.

Produkt powinien charakteryzowaé si¢ szczegélnymi cechami majacymi
zwiazek z miejscem jego geograficznego pochodzenia: jakoscia, renoma.
produkcja i/lub przetwarzanie powinny odbywa¢ si¢ na wyodrebnionym
obszarze geograficznym.

Ochrona ,,specyficznego charakteru” (Traditional speciality guaranteed -
TSG) TSG jest znakiem, ktéry okresla produkty wyrézniajace si¢ swoim skia-
dem, sposobem produkcji lub tez tradycyjna metoda przetwarzania od podo-
bnych im produktom nalezacym do tej samej kategorii [Rozporzadzenie...1993].
Dwie cechy, ktére powinny charakteryzowa¢ produkt:

1.

Winien on opieraé si¢ na elemencie tradycyjnym, ktéry stanowi o jego
specyfice. Aspekt tradycyjny moze przybieraé rézne formy. Dany produkt
moze byé wytwarzany na bazie tradycyjnych surowcéw, badZ charakte-
ryzowaé si¢ tradycyjnym skladem, lub tez opierac si¢ na sposobie trady-
cyjnego wytwarzania.

Nazwa produktu powinna by¢ specyficzna sama w sobie, badZ wyraza¢
specyfike produktu.

Warunki ochrony

1.

Ochrona nazwy pochodzenia i znaku geograficznego

Produkt musi by¢ zgodny ze specyfikacja stanowiaca czg$¢ sktadowa doku-
mentacji produkcyjnej lub handlowej, ktéra musi obejmowac:

nazwe produktu, w tym nazwe pochodzenia lub znak geograficzny;

opis produktu obejmujacy surowce, a takze gtéwne fizyczne, chemiczne,
mikrobiologiczne lub organoleptyczne cechy charakterystyczne dla produ-
ktu, jezeli takie wystepuja;

definicje obszaru geograficznego, a w razie potrzeby informacje wskazu-
jace na spelnienie wymagari wynikajacych z pochodzenia;

dowody, ze produkt pochodzi z obszaru geograficznego w zakresie jaki
wynika z definicji nazwy pochodzenia i znaku geograficznego;

opis metody uzyskiwania produktu, a w razie potrzeby autentycznych
i niezmiennych metod lokalnych;

szczegbty wyjasniajace zwiazek miedzy produktem a §rodowiskiem geo-
graficznym lub pochodzeniem geograficznym;

wskazanie osoby dokonujacej dziatari inspekcyjnych, jak tez ustalenie za-
kresu i sposobu tejze inspekcji;

zasady etykietowania produktéw, dotyczace zapisu i prezentacji chronio-
nych znakéw;

ewentualnie inne wymogi wynikajace z przepiséw krajowych lub mie-
dzynarodowych.
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2. Ochrona specyficznego charakteru

Cechy produktu winny odpowiadaé cechom okreslonym w wykazie doku-
mentacyjnym, ktéry powinien obejmowad przynajmniej:
e nazwe produktu, ktéra musi by¢ specyficzna sama w sobie lub wyrazaé
specyficzny charakter produktu;

o opis metody produkcji, wlaczywszy pochodzenie i charakterystyke surow-
ca, uzytych skladniké6w oraz metody przyrzadzania produktu, ktére decy-
duja o jego specyficznym charakterze;

¢ informacje umozliwiajace oceng tradycyjnego charakteru, wynikajacego
ze skladu, tradycyjnego surowca i tradycyjnego sposobu produkcji lub
przetworstwa;

o opis wlasciwosci produktu przedstawiajacy jego gtéwne wiasciwosci fizy-
czne, chemiczne, mikrobiologiczne, bedace przejawem jego specyficzne-
go charakteru;

e najbardziej podstawowe wymagania jakos$ciowe oraz procedury kontroli,
ktérym podlega specyficzny produkt.

Nazwa ,,specyficzny charakter” produktu nie bedzie zarejestrowana jezeli:

e odnosi si¢ tylko do okresleri natury ogélnej uzywanych dla wigkszej grupy

produktéw rolnych lub zywnosciowych;

e wprowadza w blad konsumenta odnoszac si¢ do oczywistych cech produ-

ktu, badZ nie koresponduje z normalnymi oczekiwaniami konsumenta
w stosunku do tego typu produkt6éw;

¢ nie bedzie miata charakteru tradycyjnego lub wywodzacego sie z okreslo-

nego zwyczaju.

Ponadto zarejestrowana nazwa nie moze staé si¢ nazwa ogélng.

Ochrona przystuguje - okreslonym ugrupowaniom producentéw, ktére spo-
rzadzily zbiér warunkéw technicznych definiujacych produkt, organizacje kon-
troli i w okre$lonych przypadkach takze rejon pochodzenia produktu. Szczeg6lne
warunki wytwarzania produktu sa wynikiem propozycji samych producentéw
w celu podniesienia jego wiarygodnosci i wartosci. Jednak rézne ograniczenia
pociagaja za soba wyzszy koszt produkcji w stosunku do produkcji masowej,
gdzie konkurencja odbywa si¢ poprzez staly wzrost wydajnosci. Dlatego tez
warunki produkcji powinny nadaé¢ danemu produktowi wystarczajaco uznang
przez konsumenta tozsamo$¢, aby konsument byt gotowy zaptacié¢ cene, kt6ra
zapewni oplacalno$¢ producentom.

Funkcjonowanie systemu ochrony

System ochrony jest dobrowolny. Ochrona przystuguje po przeprowadzeniu
odpowiednich badai. Rozporzadzenia 2081/92 i 2082/92 nakladaja na paristwa
czlonkowskie obowiazek wyznaczania instytucji upowaznionych do nadzoru nad
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wytwarzaniem i obrotem produktéw, ktére uzyskaty ochrong nazwy pochodze-
nia, oznaczenia geograficznego lub specyficznego charakteru.

Do$wiadczenia krajéw europejskich dowodza, Ze produkty tego typu moga
przyczynié sie do wzrostu atrakcyjnosci turystycznej wsi, staja sie takze liczacym
sie Zrédlem dochodu dla jej mieszkaricéw.

6. Regulacje prawne w Polsce

W Polsce do niedawna prawna ochrona nazw pochodzenia i znakéw geogra-
ficznych oraz specyficznoéci produktéw rolnych i artykutéw zywnosciowych
wlasciwie nie istniata.

Obecnie najwazniejszym aktem prawnym, regulujacym zagadnienie ochrony
oznaczefi geograficznych jest ustawa Prawo Wlasnosci Przemyslowej, ktéra zo-
stata przyjeta przez Sejm w dniu 30 czerwca 2000 roku. Przed podpisaniem
Prezydent skierowat jg do Trybunatu Konstytucyjnego w celu stwierdzenia zgod-
nosci jednego z artykutéw z Konstytucja. Werdykt Trybunalu spowodowat, ze
ustawa weszta w zycie w dniu 22 sierpnia 2001 roku, bez owego artykutu, kt6ry
jednak nie dotyczy ochrony oznaczeri geograficznych. Ustawa ta wprowadza
szereg nowych rozwiazar w dziedzinie ochrony wiasnosci przemystowej, w tym
i oznaczen geograficznych w Polsce.

Przewiduje ona system ochrony nazw pochodzenia i oznaczefi geograficz-
nych, okre§la doktadnie tryb sktadania wnioskéw o rejestracje, sposéb rejestracii,
a takze warunki uniewaznienia i wygasniecia ochrony. W efekcie dostosowuje
rozwigzania w tym zakresie do postanowieri uméw migdzynarodowych 1 wymo-
g6w prawa Unii Europejskie;j.

Do ustawy przewidziano wydanie dwéch rozporzadzen dotyczacych oznaczen
geograficznych: jedno - dotyczace oplat zwiazanych z ich ochrona, drugie — doty-
czace szczegblowych wymogéw, jakim powinno odpowiada¢ zgloszenie oznaczenia
geograficznego, a takze szczegGlowy zakres i tryb rozpatrywania zgloszen.

Zapisy ustawy Prawo Wiasnosci Przemystowej spetniaja warunek pelnej
ochrony oznaczefi geograficznych, wypetniajac tym samym wymagania zawarte
w rozporzadzeniu Rady Rada Wspélnoty Europejskiej nr 2081/92, z wyjatkiem
zasad kontroli prawidlowoéci stosowania nazw chronionych i wyznaczenia jed-
nostki inspekcyjnej.

Drugim waznym aktem prawnym, uchwalonym przez Sejm 21 grudnia 2000
rok jest Ustawa o jakosci handlowej artykutéw rolno-spozywezych, ktéra miata
wejé¢ w zycie 1 stycznia 2002 roku, jednak decyzja ustawy okolobudzetowej
termin ten przesuniety zostal na 1 stycznia 2003 roku. Jeden z artykuléw tej
ustawy okresla, ze:

1. Artykuly rolno-spozywcze wyprodukowane z surowcow pochodzenia
krajowego charakteryzujace si¢ specyficznymi cechami jakoéci handlo-
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wej lub wymaganiami jakosci handlowej, w szczegdlnosci w zakresie
sposobu produkcji, sktadu lub wlasciwosci organoleptycznych moga byé
oznakowane znakiem jakosci.

2. Minister wlaSciwy do spraw rynkéw rolnych okresli, w drodze rozporza-
dzenia, wzdr znaku jako$ci, majac na wzgledzie, aby znak kojarzyt sie
powszechnie z produkcja roélinna lub zwierzeca.

3. Znak jakosci przyznaje minister wlaciwy do spraw rynkéw rolnych,
w drodze decyzji, po zasiggnigciu opinii Gtéwnego Inspektora Jakosci
Handlowej Artykutéw Rolno-Spozywczych.

4. Whniosek o przyznanie znaku jakosci sktada producent artykutu rolno-spo-
zywczego za poSrednictwem Gléwnego Inspektora Jakosci Handlowej
Artykuléw Rolno-Spozywczych, ktéry przekazuje go ministrowi wiasci-
wemu do spraw rynkéw rolnych wraz z opinia, o ktérej mowa w ust. 3.

Mimo ogélnosci zapisu Ustawy oczekuje sig, ze przepisy okre§lajace warun-

ki ochrony specyficznego charakteru produktu zostang wydane w formie rozpo-
rzadzenia do tej Ustawy i beda one zbiezne z wymaganiami rozporzadzenia Rady
Rada Wspodlnoty Europejskiej nr 2082/92.

7. Program ,,Agrolinia 2000” w promowaniu produktéw lokalnych

Program ,,Agrolinia 2000”, w ramach realizacji jednego z projektéw pilotazo-
wych realizowanych w latach 1998-2001, zostal wiaczony w proces wspierania
wytwoércéw produkiéw charakteryzujacych sig specyficznymi cechami jakosci.

Misja tego pilotazowego projektu byta pomoc mieszkaficom terenéw wiej-
skich w tworzeniu dodatkowych Zrédet dochodu i nowych miejsc pracy poprzez
wspieranie rozwoju przetwoérstwa ptodéw rolnych w matej skali i wytwarzania
lokalnych produktéw zywnosciowych przeznaczonych do bezposredniej sprze-
dazy lub do wykorzystania w agroturystyce i gastronomii. Celami projektu bylo:

e stworzenie mieszkaficom wsi warunkéw dla rozwoju przetworstwa ptodéw
w gospodarstwie rolnym z przeznaczeniem do bezposredniej sprzedazy.

e promocja produktéw, ktére moga ubiegac si¢ o certyfikaty jakoéci i miej-
sca pochodzenia produktu.

e odtworzenie 1 upowszechnienie polskiego dziedzictwa w zakresie regio-
nalnych produktéw zywno$ciowych wysokiej jakosci i regionalnej sztuki
kulinarne;.

W trakcie realizacji projektu, poza dzialalnoscia szkoleniowa zorganizowano:

1. Wyjazd studyjny do Francji, we wrzeéniu 1999 roku, ktérego celem bylo
zapoznanie si¢ Z systemem wspomagania i szkolenia wytwércéw produ-
ktéw z fermy i produktéw o kontrolowanym miejscu pochodzenia oraz
warunkéw ich sprzedazy.
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2. Krajowe seminarium pt.: ,,Jak wytwarza¢ i chroni¢ lokalne produkty Zyw-
nosciowe”, ktére odbylo si¢ w grudniu 2000 roku w Warszawie.

3. Seminaria i szereg wyktadéw przyblizajacych i popularyzujacych proble-
matyke wytwarzania produktéw lokalnych i zasad ich ochrony.

4. Wspélorganizowo i dofinansowano, w latach 2000-2001, dwie edycje
konkursu pt.: ,,Nasze kuliname dziedzictwo”, ktérego celem byfa identy-
fikacja do dzi§ wytwarzanych w Polsce lokalnych produktow.

8. Dziedzictwo Kulinarne dzisiaj — wyniki konkursu

Redakcja tygodnika ,,Gospodyni”, we wspélpracy z Programem ,,Agrolinia
2000” i Redakcja Rolna Programu I Polskiego Radia przeprowadzifa dwie edycje
konkursu pt.: ,,Nasze kulinarne dziedzictwo”.

Poprzez konkurs podjeto prébe zidentyfikowania produkowanych do dzis,
specyficznych produktéw zywnos$ciowych, charakterystycznych dla poszczeg6l-
nych regionéw Polski. Przez ,,zywnosciowy produkt regionalny”, w tym konkur-
sie, rozumiano surowce lub przetwory (ale nie gotowe dania), kt6re mozna
bezposrednio spozywaé lub sporzadza¢ z nich potrawy. ,,Regionalne produkty
musza by¢ zwiazane z okre$lonym obszarem geograficznym i charakteryzowac
sie szczeg6lnymi cechami np. wynikajacymi ze specyficznych warunk6w klima-
tycznych i glebowych danego regionu. Powinny by¢ wytwarzane w malej skali,
tradycyjnymi metodami, wywodzi¢ si¢ z tradycji i kultywowanych zwyczajow.
Powinny tez by¢ od dawna znane w okolicy” [Nasze dziedzictwo ..., 2000].

W zgloszeniu produktu do konkursu nalezato poda¢ nastgpujace o nim
informacje:

a) podaé nazwe (historyczna lub ludowa);
b) opisaé produkt z wyszczegélnieniem jego cech charakterystycznych;
c) opisaé sposéb wytwarzania produktu;

d) udokumentowaé zwiazek produktu z danym regionem, powotujac si¢ na
7rédia (z okreSleniem zasiggu geograficznego regionu, na jakim produkt
jest znany);

e) podad informacje, czy osoba zglaszajaca produkt wytwarza go jedynie na
wlasne potrzeby, czy moze jest on sprzedawany (jesli tak, to w jakiej
formie i na jakim obszarze).

Regulamin konkursu ,,Nasze kulinarne dziedzictwo” przewidywat, ze zglo-

szone i zakwalifikowane produkty oceniane byty w czterech kategoriach:

I kategoria — produkty i przetwory pochodzenia zwierzecego; II kategoria -

produkty i przetwory pochodzenia ro§linnego; IIT kategoria — napoje; IV katego-
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ria — pozostale produkty. Jury konkursu ,,Nasze kuliname dziedzictwo” przyzna-
walo I, II i IIT nagrody rzeczowe oraz wyréznienia.

Obydwie edycje konkursu realizowane byty przy wspélpracy z Osrodkami
Doradztwa Rolniczego w poszczegélnych wojewédztwach i to gtéwnie specjali-
§ci tych oSrodkéw byli inicjatorami i liderami w zachecanin producentéw do
udzialu w konkursie.

Konkurs wzbudzil duze zainteresowanie i nadestano wiele interesujacych
zgloszen.

W I edycji konkursu, w 2000 roku, organizatorzy otrzymali 157 zgloszeri od
os6b prywatnych, stowarzyszen i lokalnych organizacji, gospodarstw rolnych
1 agroturystycznych, pensjonatéw oraz matych zakladéw rzemieslniczych. W su-
mie zgloszono ponad 250 propozycji, z ktérych Komisja Konkursowa zakwalifi-
kowata 145 produktéw do finatéw krajowych konkursu.

Pierwszymi i drugimi nagrodami w swoich kategoriach w I edycji Konkursu
uhonorowane zostaly nastgpujace produkty: gesina (pomorskie), kietbasa palcem
napychana (mazowieckie), oszczypek (matopolskie), ser klagany ($laskie), ser
twarogowy wedzony (wielkopolskie), miéd lipowy (warminsko-mazurskie),
mi6d spadziowy (malopolskie), powidta §wieckie (kujawsko-pomorskie), chleb
kotacz (mazowieckie), pikle z miodem (kujawsko-pomorskie), §liwowica tacka
(matopolskie), piwo kozicowe (mazowieckie), farsz z soczewicy (mazowieckie).

II edycja konkursu ,Nasze kulinarne dziedzictwo”, w 2001 roku, realizowana
byla w nieco odmiennej formule organizacyjnej. Zorganizowano Finaly Regio-
nalne w poszczegdlnych wojewddztwach, z ktérych pochodzily zgloszone do
IT edycji konkursu produkty. Zaréwno opis zgtaszanych produktéw jak i katego-
rie, w ktérych przyznawane byly nagrody pozostaly takie same jak w I edycji.
W efekcie zorganizowano 11 Finaléw Regionalnych w poszczeg6inych wojewd-
dztwach. Nad czg$cia tych finaléw patronat objeli Marszatkowie danego woje-
wédztwa. W trzech przypadkach finaly byly zorganizowane wspéinie dla dwéch
sasiadujacych wojewddztw: Slaskiego i 16dzkiego, opolskiego i dolnoslaskiego
oraz warmifisko-mazurskiego i podlaskiego. Liczbe zgtoszonych produktéw
w poszczegllnych wojewddztwach podano w tabeli.

Jury konkursu przyznalo, na tym etapie konkursu, laureatom Finatéw Regio-
nalnych ponad 80 nagréd rzeczowych.

Zwieficzeniem, na poziomie krajowym, konkursu ,,Nasze kulinarne dziedzic-
two” bylo przyznanie produktom honorowej, specjalnej nagrody ,,Perta” — w for-
mie okolicznodciowej statuetki i specjalnego certyfikatu. Do nagrody ,,Perly”
nominowano nagrodzone w I i II edycji, szczegdlnie wyrdzniajace sie produkty.
Wreczenie nagréd ,,Perla” odbylo sie w Warszawie na uroczystym krajowym
finale w Muzeum Etnograficznym. Laureatami ,,Perel” zostaly nastepujace pro-
dukty: oszczypek (matopolskie), sotdra — szynka ze Spiszu (matopolskie) kietba-
sa glogowska (podkarpackie), kindziuk (podlaskie), gesina (pomorskie), smalec



Dziedzictwo kuliname szansa polskiej wsi w zjednoczonej Europie 39

szary (wielkopolskie), mi6d lipowy (warmifisko — mazurskie), powidla Swieckie
(kujawsko—pomorskie), sojki mazowieckie (mazowieckie), szyszki weselne
(podkarpackie), sekacz (podlaskie), chleb tatarczuch (§laskie), §liwowica lacka
(matopolskie) i piwo kozicowe (mazowieckie). Przyznano takze nagrode ,,Perly”
osobie zastuzonej w utrwalaniu polskiej pamigci kulinarnej. Laureatem tej nagro-
dy zostat Pan dr Grzegorz Russak, dyrektor Domu Polonii w Puftusku, za szcze-
g6lIna piecze nad polska tradycja kulinarna.

Wojewddztwo | Produlty
zgtoszone zakwalifikowane ocenione
dolnoslaskie 2 2 2
kujawsko-pomorskie 3 [ 28 16
lubelskie 39 36 3
todzkie 6 4 4
matopolskie | 54 33 30
mazowieckie 36 24 19
opolskie 8 8 8
podkarpackie 100 7 77
podlaskie 14 12 9
pomorskie 7 7 7
$laskie 9 | 5 5
warmirisko-mazurskie 15 14 11
wielkopolskie 26 23 21
zachodniopomorskie 13 12 11

Nadestanie, w dwu edycjach konkursu, ponad 600 przeréznych propozycji
produktéw uchodzacych za regionalne, §wiadczy o bogactwie naszej rodzimej
»Spizarni”, a takze o0 Zywym zainteresowaniu problemem.

Duze zaangazowanie, w niektérych wojewddztwach samorzadéw lokalnych
réznych szczebli, a w szczeg6lnosci Urzedéw Marszatkowskich, osobisty udziat
Marszatkéw w finalach wojewédzkich, nagrody samorzadowe, poza krajowymi,
dla wybranych przez jury produktéw, zwrécily uwage na wyjatkowos¢ tych
surowc6w i znaczenie ich w regionie. Promocja produktu regionalnego poprzez
konkurs, ale takze w artykutach w tygodniku ,Modna Gospodyni” oraz w audy-
cjach radiowych, z charakterystycznym sygnalem nadawanym przez Redakcje
Rolna Programu I Polskiego Radia, zwrécily uwage calego spoleczefistwa na
wage tego problemu w $wietle dazenia do integracji z Unig Europejska.
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Produkt regionalny to jedno malerikie, ale jakze znaczace ogniwo dziedzic-
twa kulinarnego, a takze podstawa do wzrostu znaczenia gospodarczego regionu.

9. Dziedzictwo kulinarne atutem dla Polski

Dla wielu mieszkaficow naszego kraju a takze cudzoziemcéw, polska wies to
miejsce na tyle atrakcyjne, Zze warto spedzié tam wolny czasu czy poby¢ na
wczasach. Wynika to nie tylko z potrzeby obcowania z przyroda, to takze z mo-
zliwosci kontaktu z odmiennymi zwyczajami, tradycja i kultura lokalnej zbioro-
wodci. Oczekiwania przyjezdzajacych to nie tylko zapewnienie im dobrych wa-
runkéw mieszkaniowych, ale takze innych atrakcji, a przede wszystkim dobrego
wyzywienia. Ostatnio, dobre wyZywienie oznacza dobra jakos¢ i duze bezpie-
czeristwo spozywanych potraw i produktéw. Uznanie zdobywaja, gtéwnie po-
przez swoja odmienno$¢ 1 specyficzny smak, lokalne potrawy. Zakupione, na
targu lub w gospodarstwie produkty lub przetwory, po degustacji uchodza za
wyjatkowe specjaly. Specjaly te chetnie przenoszone sa do rodzinnych doméw
lub tworzona jest dobra opinia o tych produktach. Nalezy to wykorzysta¢. Umie-
jetne okreslenie handlowej jako$ci tych powszechnie znanych na wsi i w okolicy
potraw i produktéw oraz podjecie préby ochrony tej zbiorowej wiedzy dotycza-
cej sposobu wytwarzania moze przynie$é uznanie i stanowié Zrédio dodatkowe-
go zarobkowania. Uznanie takie podnosi takZe atrakcyjno$é danego regionu i bu-
duje jego unikalno$é. Wzmacnia takze procesy integracyjne §rodowiska i §wia-
domoéd, ze ta tradycja zaczyna by¢ postrzegana jako istotna zaleta.

Coraz czegéciej bedziemy zabiegac o turystg - klienta jakoscia oferowanych
ustug, w tym takze kulinarnych. Wytwarzanie produktéw zywnoSciowych trady-
cyjnie byto i jest domena terenéw wiejskich. Dlaczego tego nie wykorzystaé?

Zaréwno wéréd perspektywicznych celéw polityki rolnej UE [Agenda 2000]
jak i priorytetowych celéw Polskiej polityki rolnej [Sredniookresowa Strate-
gia ..., 1999, Spdjna polityka ..., 1999] znaleZé mozna cele odnoszace sie do
produktéw wywodzacych si¢ z dziedzictwa zywieniowego. Wynikaja one z tego,
ze przewidywany rozwdj obszaréw wiejskich odbywat si¢ bedzie poprzez rézni-
cowanie produkcji i realizowanych dziatalnosci jak i dbato§¢ o jako$é i bezpie-
czefistwo artykuléw zywnoS§ciowych. Bedzie wspierana polityki jakosci produ-
ktéw z uwzglednieniem miejsca ich geograficznego pochodzenia i szczegolnych
metod produkcji. Obserwowana ewolucja w zakresie konsumpcji Zywnosci
wskazuje, ze produkty tradycyjne o okres$lonej jakosci i pochodzeniu sa coraz
chetniej poszukiwane.

Polska posiada potencjat do wykorzystania swojego dziedzictwa kulinarne-
go. Atutem kulturowym podjetych dziataii w tym zakresie jest:

e zachowanie tradycyjnych umiej¢tnosdci w dziedzinie sztuki kulinarnej;
e utrwalenie polskiej ,,pamigci” kulinarnej;



Dziedzictwo kuliname szansa polskiej wsi w zjednoczonej Europie 41

umocnienie kulturowego oddziatywania Polski za poSrednictwem trady-
cyjnych i typowo polskich produktéw kulinarnych.

Dla osiagniecia w przyszioéci zaktadanych efektéw ekonomicznych i organi-
zacyjnych konieczne jest:

uwrazliwienie spoleczeristwa i decydentéw na wykorzystanie posiadanego
dziedzictwa kulinarnego;

uruchamianie dzialari na rzecz waloryzacji tradycyjnych 1 typowo polskich
potraw 1 produktéw;

pomoc w rozwoju i umacnianiu wytwarzania produktéw zywnos$ciowych
o duzej wartosci dodanej;

popularyzowanie przyktadéw, przekazywanie informacji, wiedzy i umie-
jetnodci;

stworzenie systemu doradztwa dla dzialafi na rzecz lokalnych potraw
1 produktéw;

przygotowanie producentéw do organizowania si¢ i formutowania wnio-
skéw o ochrong polskich produktéw zywno$ciowych wysokiej jakosci;
wspieranie wnioskéw o ochrone polskich produktéw zywnosciowych wy-
sokiej jako$ci w ramach krajowej, a docelowo wspdlnotowej polityki przy-
znawania §wiadectw jakosci produktéw zywnoSciowych.

Obecnie gtéwnymi hamulcami rozwoju wytwarzania produktéw lokalnych
w Polsce sa:

dopiero poczatki wypracowywania systemowych rozwiazafi i procedur
dotyczacych przyznawania znakéw jakosci produktéw;

e brak badari rynkowych dotyczacych zapotrzebowania na te produkty;
e brak marketingu i reklamy tych produktéw;
e slabe jeszcze przygotowanie stuzb nadzoru weterynaryjnego i kontroli

higienicznej, a takze samych producentéw;

o stabo rozwijajacy sie proces samoorganizacji rolnikéw - producentéw;
e brak wsparcia finansowego i doradztwa dla rozwoju tego typu przetwor-

stwa.

Juz od dzi$ wskazane bytoby budowanie krajowego systemu wspierania roz-
woju produktéw ,,markowych” i podejmowanie préb kreowania ich znakéw
jakoéci zaré6wno na poziomie lokalnym, regionalnym jak i krajowym (a w przy-
szlodci unijnym).

W Polsce zaistnienie produktéw lokalnych zalezy od:

stworzenia warunkéw — wypracowania systemowych rozwiazan, proce-
dur, metodyki i odpowiednich narzedzi, promocji i wykreowania rynku
oraz moze mody na takie polskie produkty;

$wiadomosci i wiedzy producentéw — bo umiejetnosci wytwarzania juz
maja.
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Zeby zapisy ustaw nie pozostaly ,,puste” konieczne jest przygotowanie, tak
przysztych producentéw, jak i decydentéw do sprostania niezbgdnym wymogom
by wykorzystaé mozliwosci wytwarzania lokalnych produktéw wysokiej jakosci.

Konieczne jest, aby polscy wytwérey takich wyrézniajacych sie specyficzna
jakoscia produktéw podjeli trud ich rynkowej waloryzacji celem sprostania
krajowym i europejskim wymaganiom.

10. Wnioski i propozycje

1. W krajach UE prowadzona jest jednolita polityka w stosunku do wytwa-
rzania i sprzedazy lokalnych produktéw zywnosciowych posiadajacych
swoje specyficzne cech wynikajace z tradycji i sposobu wytwarzania.

2. Wspieranie rozwoju wytwarzania specyficznych produktéw lokalnych
jest waznym elementem polityki rolnej UE, uwzgledniajacym potrzeby
konsumentéw (rekojmia jakosci i pewnosci, bezpieczefistwo produktu).

3. Przeprowadzenie identyfikacji i waloryzacja ekonomiczna dziedzictwa
kulinarnego naszego kraju wpisuje si¢ zaréwno w cele priorytetowe Unii
Europejskiej jak i Polski. Pozwala to uwzgledniac rolg produktéw lokal-
nych w rozwoju obszaréw wiejskich.

4. Inwentaryzacja, przeprowadzona w ramach otwartego konkursu pt.: ,,Na-
sze kuliname dziedzictwo” wykazala, Zze w Polsce nadal wytwarzanych
jest caly szereg regionalnych produktdw, z ktérych czgé¢ prawdopodob-
nie posiada zdolno$¢ do ochrony prawne;.

5. Rozwdj wytwarzania ,,markowych” produktéw moze odegra¢ wazna role,
zardwno dla zachowania tozsamos$ci kultury kulinarnej Polski, jak
i w tworzeniu miejsc pracy i dochodéw na obszarach wiejskich.

6. Identyfikacja i waloryzacja ekonomiczna dziedzictwa kulinarnego moze
stanowié wazny element polskiej polityki strukturalne;j.

7. Wazna wydaje sie, w kontekscie celéw rozwoju lokalnego i wsparcia
wielofunkcyjnego rozwoju obszaréw wiejskich, ekonomiczna waloryza-
cja dziedzictwa kulinamego w ramach europejskich uregulowan pra-
wnych ochrony produktéw z udokumentowanym pochodzeniem geogra-
ficznym (PGIL, PDO 1 TSG).

8. Wskazane jest mozliwie szybkie ukoriczenie koniecznych dzialan legisla-
cyjnych regulujacych zasady wytwarzania, uznawania i ochrony produ-
ktéw lokalnych.

9. Wskazana jest wspélpraca, zar6wno urzedéw centralnych jak i wladz
samorzadowych, przy budowie systemu wsparcia rozwoju wytwarzania
,markowych” produktéw lokalnych.
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MAREK GASIOROWSKI, ALEKSANDRA SWULINSKA-KATULSKA
DZIEDZICTWO KULINARNE SZANSA POLSKIE] WSI W ZJEDNOCZONEJ EUROPIE

STRESZCZENIE

Rozwéj wsi i rolnictwa w kontekscie przystapienia Polski do Unii Europejskiej
wiaze sie nierozerwalnie z nowymi funkcjami gospodarczymi i spolecznymi
mieszkaricéw obszaréw wiejskich. Dziedzictwo kulinarne to podstawa do znalezienia
i okreslenia zywieniowych produktéw lokalnych, ktérych wytwarzanie moze stanowic
dodatkowy dochéd i zatrudnienie dla ludnosci wiejskiej. Dwie edycje konkursu , Nasze
kulinarne dziedzictwo” wskazaly na bogactwo takich produktéw w Polsce. W Unii
Europejskiej produkty lokalne sa chronione sa regulacjami prawnymi. Wskazana jest
wiec identyfikacja ptodéw i wyrob6w na terenie calego naszego kraju oraz dziatania
legislacyjne regulujace zasady wytwarzania i ochrony produktéw lokalnych. Przy
budowie calego tego systemu niezbedne jest zaangazowanie zar6wno urzedéw
centralnych jak i wladz samorzadowych.
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MAREK GASIOROWSKI, ALEKSANDRA SWULINSKA-KATULSKA
CULINARY HERITAGE - A CHANCE OF POLISH COUNTRY IN UNITED EUROPE

SUMMARY

The development of rural areas and agriculture in the context of Polands accession
to the European Union inseparably entails new economical and social functions of the
rural area inhabitants. Culinary heritage is a base of finding and defining local foodstuffs,
which manufacturing can represent an additional profit and employment on the rural
areas. Two editions of Our Culinary Heritage” contest indicated an abundance of these
products in Poland. In European Union the products have its own legal regulations
developed and are being protected. An identification of such crops and goods is advisable
on entire Polands terrain, as well as legislating actions to regulate rules of manufacturing
and protecting the local product. When forming the system it is necessary to involve
central as well as local aunthorities.



