ZAGADNIENIA DORADZTWA ROLNICZEGO NR 4/99 53

ALEKSANDRA SWULINSKA-KATULSKA
ANNA WACHOWIAK
Akademia Rolnicza w Poznaniu

DORADZTWO ROLNICZE A DOMOWA EKONOMIA

Tegoroczny III Migdzynarodowym Kongresie IFHE (International Federa-
tion for Home Economics — Migdzynarodowa Federacja Domowej Ekonomii)
odbyt sie w Bonn, w dniach 24-29 IX 99 r. i skupit az 400 badaczy i praktykéw
z 25 krajéw, zajmujacych si¢ problematyka domowe;j ekonomii*. Haslem i tema-
tem obrad byta: Rodzina 2000.

Problematyka domowej ekonomii i jej badania — w kontekécie zycia rodzin-
nego, sa zagadnieniami bardzo waznymi z punktu widzenia jakosci zycia rodzin
i ich indywidualnych czlonkéw. Nie jest to problematyka nowa. W wielu paii-
stwach Europy Zachodniej zagadnienia te sa obligatoryjnie wykladane od dluz-
szego czasu, na poziomie nauczania §redniego i wyzszego (np. na uczelniach
rolniczych sa to przedmioty interdyscyplinarne, faczace problemy zywienia czto-
wieka, z zagadnieniami spolecznymi — przyktadowy przedmiot; domowa ekono-
mia i studia konsumenckie).

Zmieniajace si¢ dynamicznie warunki zycia powoduja, ze problemy codzien-
ne i potrzeby gospodarstw domowych miejskich i wiejskich bezustannie ewolu-
uja. Przeksztatca si¢ wigc i poszerza kanon zainteresowafi domowej ekonomii.
Coraz czesciej, obok praktycznej problematyki dotyczacej zywienia rodziny,
znajdziemy réwniez problemy analizujace gospodarstwa domowe 1 rézne ich
typy, ujmowane w perspektywie spotecznych i kulturowych warunkéw zycia, na
poziomie analizy; makro, mezo i mikro. Nowe wyzwania i jednocze$nie zadania,
jakie stawia domowa ekonomia, wynikajace z réznych potrzeb w parstwach
rozwinietych i rozwijajacych sig, a takze z szybkich przemian w otoczeniu ro-
dzin, wyznaczaja nowe problemy, z ktérymi musi si¢ zmierzy¢ domowa ekono-
mia, zaréwno ta praktyczna, stosowana, jak i ta, majaca charakter nauk podsta-
wowych.

* Na III Miedzynarodowym Kongresie IFHE reprezentowata Polske prof. dr hab. Barbara
Tryban z IRWIR PAN oraz autorki niniejszego artykutu.
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Wyzwani, jakie stawia transformacja wobec O$rodkéw Doradztwa Rolnicze-
go jest wiele. Wsréd nich jednak niewatpliwie miesci si¢ wiedza zawarta w pro-
gramach ksztalcenia w zakresie domowej ekonomii. Wykazaty to kontakty Stu-
dium Gospodarstwa Wiejskiego ze Srodowiskiem wiejskim, cierpiacym na ciagly
niedosyt i niedobér wiedzy w zakresie: edukacji zdrowotnej, ekologicznej i zy-
wieniowej.()

Problematyka popularyzacji zagadniefi domowej ekonomii wiaze sie z nie-
zwykle aktualnymi zagadnieniami jakoS$ci Zycia, majacymi swoje uwarunkowa-
nia zaréwno o charakterze makro- ckonomicznym, jak i mikroekonomicznym.
Domowg ekonomie i jej ksztalt okresla poziom rozwoju panstw i regionéw,
uwzgledniajacy rozmaite kryteria. Takie agendy migdzynarodowe jak: ONZ,
Bank Swiatowy i Miedzynarodowy Fundusz Walutowy ,,do poréwnan stosuja
najczesciej poziom produktu krajowego brutto na mieszkanca, wielko$é konsu-
mowanej energii, czy tez wskaznik rozwoju spotecznego, ktéry uwzglednia dane
dotyczace oswiaty, oraz dlugo$¢ trwania zycia mieszkaricow danego kraju, lub
uzywany od stosunkowo niedawna wskaznik jakosci fizycznej zycia (Phisical
Quality of Life Index — PQLI ).”®

Human Development Report® wskazuje na duza rozpietosé i zréznicowany
poziom konsumpcji débr i ustug, charakteryzujacy sytuacje gospodarstw domo-
wych w réznych regionach §wiata. BezpoSrednim odzwierciedleniem tego jest
réwniez ,,zréznicowanie ustalonej dla réznych regionéw granicy ubdstwa; mniej
niz 1 dolar dziennie w Ameryce Laciriskiej, 4 dolary w Europie Wschodniej
i 14,5 dolaréw w Ameryce Péinocnej i Europie Zachodniej.!? Stad tez zadania
stojace przed domowa ekonomig sa strukturalnie i regionalnie ogromnie zrézni-
cowane. ,,Gunnar Myrdal"®, w swoim dziele ,,Przeciw nedzy na §wiecie” sfor-
mulowal tezg, ze kraje mato rozwinigte sa ,,migkkimi padstwami”. Terminem
tym objal wszystkie odmiany spoltecznego niezdyscyplinowania, miedzy innymi:
brak przestrzegania prawa, niepostuszefistwo urzednikéw i korupcje. O zltym
funkcjonowaniu paiistwa $§wiadcza liczne przyktady skrajnych nieréwnosci
w podziale dochodu narodowego w réznych paristwach afrykariskich (...). Ubé-
stwo dotyka mniejszos$¢ spoteczefistw w krajach rozwinigtych i w duzej czeéci
krajéw rozwijajacych si¢, natomiast w przewazajacej liczbie paristw Afryki jest

(1) A.Swuliriska-Katulska, J.Zdrojewska: Podnoszenie §wiadomosci i edukacja Srodowiska wiej-
skiego w zakresie gospodarstwa domowego — program edukacyjny ,.bezpieczny dom”. Zagad-
nienia Doradztwa Rolniczego Nr 1/99, 5.152-154.

(2) B.Stefafiski: Makro i mikro ekonomia ubdstwa i nedzy w Afryce. s. 32-42. [w:] E.Puchnare-
wicz (red.): Kobieta i rodzina w krajach rozwijajacych sig. Dziedzictwo a wyzwania wspél-
czesnosci. Warszawa - Biatystok 1999,

(3) Human Development Report, 1997.
(4) B.Stefariski: Makro...... op. cit.
(5) G.Myrdal: Przeciw nedzy na $§wiecie. Warszawa 1970.
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nim dotknieta wiekszo§¢ obywateli (...). Sposréd 20 najbiedniejszych paristw
$wiata — 15 znajduje si¢ na kontynencie afrykariskim.”©®

W wielu pafistwach, zwlaszcza w pafistwach rozwinietych gospodarczo, do-
mowa ekonomia i jej nauczanie (w zakresie tzw. stosowanej domowej ekono-
mii), nie sa programami edukacyjnymi adresowanymi wylacznie do kobiet. Jed-
nak w panstwach rozwijajacych sig to wlasnie kobiety s gléwnymi adresatkami
takich programoéw.

Warto moze przytoczyé jako interesujaca ciekawostke fakt, iz od pewnego
czasu organizacje udzielajace pomocy krajom niedorozwinigtym, czy tez regio-
nom strukturalnie zacofanym (a sa to organizacje o skali migdzynarodowej, badZ
tez lokalnej - krajowe;j), zwlaszcza zas te organizacje, ktére zajmuja si¢ udziela-
niem kredytéw na rézne cele, ,,wprowadzily formy pomocy skierowane odrgbnie
do kobiet i do mezczyzn. Oprécz §rodkéw przeznaczonych na rozwdj upraw
eksportowych, ktérymi dysponowali mezczyZni, uruchomiono drobne kredyty
dla kobiet (...). Dostrzezono znacznie wigksza efektywno$¢ i skuteczno$é udzielania
takiej pomocy kobietom niz mezczyznom, kt6rzy czgsto dodatkowe §rodki przezna-
czali na wydatki konsumpcyjne, za$ kobiety inwestowaly w jakies niewielkie przed-
siewziecia, ktdre stawaly sie Zrédtem przysziego dochodu rodziny.”?

W wielu panstwach afrykariskich, mimo bardzo niskiego poziomu zycia,
,,zarébwno w miescie, jak i na wsi, znaczna czg8¢ dochodow przeznaczana jestna
uzywki —alkohol, papierosy i narkotyki. Zwlaszcza alkoholizm szczegdlnie roz-
przestrzenit sie w Afryce, co obniza jako$¢ zycia rodzin i utrudnia start mtodego
pokolenia.”” Na ,czarnej licie” spolecznych probleméw, zwiazanych z gospo-
darstwemn domowym w wielu paristwach afrykafiskich, znajduje si¢ réwniez
szokujacy z pewno$cia Europejczyka fakt (zupeinie nie do pomy$lenia w re-
aliach, w ktérych zyjemy 1 kt6re przyjmujemy za co$ oczywistego), iz w obrebie
jednego gospodarstwa domowego sytuacja zywieniowa czlonkéw rodziny moze
byé zréznicowana, w zaleznosci od pici i statusu domownikéw. Tak wigc nikogo
tam specjalnie nie dziwi, iz kobiety i dzieci znacznie czeéciej bywaja gorzej
odzywiane, lub niedozywione niZ mezczyZni, wchodzacy w skiad nawet tego
samego gospodarstwa domowego, bowiem rodzaj i ilos¢ pozywienia stanowia
o spolecznej nobilitacji i sag widomym dowodem wszechwladnie panujacych
ukladéw patriarchalnych w rodzinie i spoleczefistwie.

Stwarza to diametralnie inna sytuacje gospodarstw domowych w wielu pari-
stwach afrykanskich oraz inne zadania, anizeli te, w obliczu ktérych stajg gospo-
darstwa domowe w parstwach rozwinietych.

Warto wszystkie te problemy mie¢ na uwadze, niemalze w przededniu IV Kon-
gresu IFHE (International Federation of Home Economics), ktéry odbedzie sie

(6) B.Stefafiski: Makro ............. op. cit.
(7) B.Stefariski: Makro ............. op. cit.
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w roku 2000 wiasnie w jednym z parfistw afrykarskich, w Ghanie, jakby dla
szczegblnego podkreslenia wagi spigtrzonych probleméw afrykariskich gospo-
darstw domowych, z ktérych kilka — z bardzo wielu, nie mniej drastycznych,wy-
mienity$my.

Tempo dzisiejszych przemian w $wiecie powoduje, iz pojawia sie luka poko-
leniowa. ,,Zmiany dokonuja si¢ o wiele szybciej, niz cykl zycia Jednej generacji,
coraz wigcej os6b nie jest w stanie za nimi podazac i w rezultacie wioda egzy-
stencje poza uktadem spotecznym (...). W krajach biednych ze wzgledu na niski
poziom wyksztatcenia liczba ludzi nie umiejacych sprostaé wymaganiom tech-
nologicznym i biurokratycznym bedzie rosta.”®

Gospodarstwa domowe w paristwach rozwinigtych znajduja si¢ i funkcjonuja
W zupetnie innej, nieporéwnywalnej fazie rozwojowej, w innym systemie spofe-
czno-ekonomicznym, anizeli te w gospodarkach niedoboru. Sa to wigc rdZnice
nie majace charakteru ilo§ciowego, lecz réznice o ogromnym cigzarze jako§cio-
wym. Przyjrzenie si¢ zagadnieniom domowej ekonomii w paristwach rozwinie-
tych — od strony praktyki oSwiatowej, wskazuje na duza wage, jaka sie don
przykiada, w trosce o podniesienie jakosci zycia codziennego, jak i z przestaniem
wiekszej egalitaryzacji stosunkéw spotecznych miedzy piciami, w celu zblizenia
sig do urzeczywistnienia bardziej partnerskiego modelu matzefistwa i rodziny.
Jak stusznie zakladaja teoretycy domowej ekonomii, przemiany na poziomie
mikrostrukturalnym w tym zakresie stanowia najlepsza droge do transformacji
stosunk6w spotecznych w makroskali. Stad nie powinno nikogo dziwié, ze wéréd
domowych ekonomistek mozna tez spotkaé feministki.

Domowa ekonomia i edukacja w tym zakresie w paristwach rozwinigtych
gospodarczo, na kazdym nauczanym szczeblu - zaklada koedukacje. Model koe-
dukacyjnego nauczania i pomocy w zakresie domowej ekonomii przyjmuje za
swoj priorytetowy cel dostarczenie i zdobycie podstawowej wiedzy i umiejetno-
$ci zwiazanych z codziennym zyciem, oraz zrozumienie rodzinnego Zycia po-
przez seri¢ praktycznych studiéw dotyczacych takich miedzy innymi jego dzie-
dzin jak: ubidr, Zywno$¢, wyposazenie mieszkania, gospodarowanie budzetem
tak, aby rozwina¢ praktyczne postawy w kierunku poprawy, czy tez ulepszenia
zycia rodzinnego przez czlonkéw rodziny. Na nizszym etapie umiejgtnosei — tj.
w szkole Sredniej, uczen musi opanowaé: po pierwsze - w zakresie ubioru —
rozpoznawania funkcji ubioru, dokonywania wiasciwej selekcji ubioru - w zalez-
nosci od okazji, utrzythywania odziezy w porzadku, szycia prostych rzeczy — np.
toreb oraz dokonywac drobnych reperacji ubioru. Po drugie - w zakresie zywie-
nia — jest to wiedza o podstawowych sktadnikach zywienia decydujacych o zdro-
wiu, o funkcjach poszczegélnych sktadnikéw zywienia dla organizmu czlowieka,

(8) E.Puchnarewicz: Wspélczesne kontrowersje. Rodzina i kobieta w krajach rozwijajacych sie.
[w:] E.Puchnarewicz (red.): Kobieta i rodzina w krajach rozwijajacych si¢. Dziedzictwo a wy-
zwania wspélczesnosci. Warszawa 1999, s. 7-32.
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o rodzaju pozywienia ze wzgledu na zawarto$é poszczegdlnych sktadnikow, oraz
o tym, w jaki sposéb rozpoznawaé znaczenie zréwnowazonej diety. Szkolenie
obejmuje réwniez przyrzadzanie prostych positkéw, z uzyciem warzyw i jaj, a takze
przygotowanie prostych, domowych bufetéw, zaplanowanie — jak jes¢ i serwowac
positki, tak, aby stworzyé przyjemna atmosfere w domu. Po trzecie - w zakresie
zycia rodzinnego i domowego. Program ten ma poméc rozpoznaé potencjalny za-
kres prac domowych, role rodzinne i sposoby wspétdziatania w wykonywaniu prac
domowych przez czlonkéw rodziny. Instrukcje, jak dba¢ o swéj czysty i schludny
wyglad, jak pra¢ odziez, oraz jak dbac o porzadek 1 wlasciwe utrzymanie domu tak,
aby zylo sie w nim wygodnie - stanowia skiadniki tego programu, potaczone z wie-
dza o tym, jak uzywaé codzienne artykuly, vademecum dotyczacego recyclingu,
oraz pozbywania si¢ 1 usuwania odpadkéw i zanieczyszczeni.

Student - po ukoficzeniu obligatoryjnych zaje¢ z domowej ekonomii musi
zdobyé nastepujaca wiedze i umiejetnosci: - w dziale pierwszym — odziez: jak
dokonywaé selekcji i wyboru odziezy, z zastosowaniem codziennym i od§wigt-
nym, jak dbaé¢ o utrzymanie odziezy, jak czy$ci¢ ja i pra¢, oraz naprawiac.
Powinien tez umieé uszyé prosty fartuszek, albo poszewke na poduszke. W dzia-
le drugim — zywnos¢: musi rozpoznaé 1 utozyé zréwnowazona dietg, oraz przy-
gotowywad posilki, z zastosowaniem codziennego Zywienia, zrozumiec znacze-
nie rodzinnych spotkaii, oraz zaplanowac i przygotowac rodzinne przyjecie.

W dziale trzecim - zycie rodzinne i mieszkanie, nalezy opanowac: przygoto-
wanie efektywnego planu dotyczacego dysponowania czasem rodziny, oraz
wspdlnych i indywidualnych celéw i zadafi do wykonania, w celu rozwinigcia
wspotpracy czlonkéw rodziny w zakresie réznych funkcji zycia domowego. Ko-
lejna wazna umiejetno$cia jest wiedza o tym, jak dokonywac zakupSw, planowac
wydatki i wydawaé pieniadze, oraz zrozumie¢ generalnie znaczenie planowania
w zyciu. W ramach dziatu trzeciego jest réwniez opanowanie wiedzy zwiazane]
z funkcjami mieszkania, tak, aby Zycie uczyni¢ wygodnym i bezpiecznym. Ko-
lejnym krokiem jest wykonanie prostego, uzytecznego sprzetu, znajdujacego
zastosowanie w zyciu rodzinnym i praktyczne wykorzystywanie go w domu.

Program, utozony przez Ministerstwo Edukacji w Japonii w zakresie domo-
wej ekonomii w latach 1999-2000, zawiera dodatkowo takie tresci jak: cykle
zycia rodziny a potrzeby cztonkéw rodziny, rodzina a system zabezpieczefi spo-
lecznych oraz prawnych, zycie rodzinne i zdrowie, konsumpcja a zasoby Srodo-
wiskowe, a takze domowe projekty i klub domowych aktywnosci. Ponadto —
opanowanie wiedzy z zakresu rozwoju dziecka, jego potrzeb 1 pielggnacji, zycia
i potrzeb ludzi starych, sposobu sprawowania opieki nad nimi, oraz na temat
systemu zabezpieczen spotecznych ludzi starych (gerontologii spolecznej). Za-
planowano réwniez zajecia zwigzane z technika a zyciem domowym, w zwiazku
z potrzeba doskonalenia kultury techniczno-uzytkowej cztonkéw gospodarstw
domowych. Innowacje technologiczne — jak wiadomo, sa waznym czynnikiem
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zmieniajacym nie tylko makro-struktury spoteczne, ale réwniez zmieniaja nie do
poznania otoczenie domowe cztowieka, zwigkszajac jego funkcjonalnosé, wygo-
dg, estetyke 1 mozliwoéci - stowem jako$¢ zycia rodzinno-domowego. Nakladaja
jednak obowiazek edukacji permanentnej w tym zakresie, czemu wychodzi na-
przeciw nowoczesnie zorientowana i nauczana domowa ekonomia w Japonii.

Profil nauczania domowej ekonomii w Niemczech, gdzie przedmiot ten ma
bodaj najdiuzsze, a niewatpliwie najbogatsze tradycje w Europie zwigzane z jego
nauczaniem, zawiera réwnie aktualne, wazne 1 zréznicowane tresci.

Na marginesie warto moze przy okazji wspomnieé, ze w historii szkolnictwa
niemieckiego byt tez taki okres, kiedy specjalizacja w zakresie domowej ekono-
mii na poziomie szkoly Sredniej, potocznie 1 pogardliwie zwana ,,inaturg z budy-
niu”, zamykata dalsza droge edukacji dla dziewczat i jakiekolwiek szanse na jej
kontynuacjg. W okresie III Rzeszy ten profil nauczania dla kobiet dominowat.
Mogto to utrwali¢ negatywne skojarzenia i pejoratywny, wypaczony obraz mo-
zliwych funkeji i zastosowania domowej ekonomii. Na szczgécie okres ten nale-
zy juz do przesztosci. Zmieniajace si¢ jednak zadania, jakie stawia sig wobec
tego przedmiotu, jak i sama jego koncepcja, tkwia gleboko w nurcie aktualnych
wyobrazefi na temat wzajemnych relacji pici w danym typie spoteczeristwa.
Ksztaltowane sa tez przez jego potrzeby, a takze modele matzeristwa i rodziny,
ktére uznaje sie za dominujace, czy tez preferowane.

Szczegblnie interesujacym elementem treSci programowych, zawartych
w nauczaniu domowej ekonomii w Niemczech, a bgdacych swego rodzaju no-
vum i znakiem czasu, jest edukacja konsumencka (podobne elementy programu
domowej ekonomii wprowadza si¢ tez w Holandii 1 Danii). Koniec lat osiem-
dziesiatych 1 lata dziewigédziesiate przynosza rozwdj Swiadomosci ekologiczne)
i co sig z tym wiaze, §wiadomosci konsumenckiej w tym zakresie. Znajduje to
odbicie w programach domowej ekonomii.

Dziatalno$¢ marketingowa powinna wspierac i ksztaltowac Swiadomoéé eko-
logiczna, a przez to hierarchi¢ potrzeb, ktére bylyby bodZcem powstawania pro-
duktéw i ustug ekologicznych. Ekologizacja marketingu, czyli ,,zielonego mar-
ketingu”, powinna by¢ aktywnym narzgdziem ksztaltowania hierarchii potrzeb
gospodarstw domowych. Stworzenie warunkéw akceptacji przez gospodarstwo
domowe okreslonych towaréw, dokonuje si¢ w drodze prébnego zakupu, a na-
st¢pnie ponowienia go, oraz utrzymania tzw. lojalnoéci zakupowe;j.

Celem strategii ekomarketingowej jest wyodrebnienie nowej grapy konsu-
mentow, ktdrzy chea zy¢ w czystym §rodowisku. Ta wladnie grupa tworzy niszg
rynkowa danego wytwércy produktéw ekologicznych (...). Pozyskiwanie tych
grup konsumentéw jest mozliwe dla przedsigbiorstwa, ktére prowadzi marketing
ekologiczny, czyli taki, ktéry budzi poczucie odpowiedzialnosci spoteczeristwa
za stan $rodowiska naturalnego™®. Gospodarstwa domowe, jako grupy

(9) N.Rosalska: Zintegrowane zarzadzanie $rodowiskiem i jako§cia w przetwoérstwie drobiarskim
(na przyktadzie firmy Konspol). Maszynopis pracy magisterskiej — Poznan 1999.
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o uksztattowanej §wiadomosci konsumenckiej, powinny by¢ $wiadome tego, ze
przedsigbiorstwo realizujace ekomarketing ma do dyspozycji cztery grupy $rod-
kéw, wg. klasyfikacji narzedzi marketingowych, tzw. cztery P, tj. produkt, cene,
dystrybucje i promocje — tak, aby realizowa¢ wybrane, strategiczne cele. ,Naj-
czesciej cena produktu ekologicznego jest nieco wyzsza, poniewaz produkt eko-
logiczny jest drozszy (w krétkim czasie), a w diuzszym powoduje oszczednosé
zasob6w przyrodniczych i zdrowia ludzkiego. Odbiorcy produktéw ekologicz-
nych kupuja je natomiast takze wtedy, gdy sa nieco drozsze od innych tego typu,
gdyz uwazaja swoje decyzje za wkiad w ochrong srodowiska. Waznym elemen-
tem wiedzy o produkcie — jest wiedza o jego dystrybucji. Stanowi ona zbidr
dzialaf zwiazanych z udostepnieniem wytworzonego produktu w miejscu i cza-
sie odpowiadajacym nabywcy. Chodzi tez tutaj o wybdr takiego kanatu dystry-
bucji, ktdry najlepiej wyeksponowatby ekologiczne wiasciwosci produktu. Pro-
mocja (czyli komunikacja producenta z konsumentem), stanowi ostatni element
ekomarketingu.

Reklama ekologiczna — jest taka wiasnie forma promocji .réwniez dzigki niej
roénie $wiadomos¢ ekologiczna gospodarstw domowych nt. koniecznoéci ochrony
przyrody, ktéra mozna wspiera¢, nabywajac produkty czystsze ekologicznie.”(19

Réwniez ekoetykietowanie spetnia podobne funkcje jak reklama (chodzi tu-
taj o funkcje informacyjne i edukacyjne) w stosunku do konsumenta (obok
funkcji marketingowej). Nadrzednym celem stosowania eko- znaku jest wskaza-
nie produktéw przyjaznych Srodowisku, czyli tych, ktérych proces produkcji
wyréznia si¢ mniejsza uciazliwodcia dla érodowiska. Fko- znaki maja zachecié
potencjalnych nabywcéw do wyboru produktéw ekologicznych, jak réwniez sty-
muluja zachowania producentéw, poniewaz zwigkszaja ich zainteresowanie za-
gadnieniami istotnymi z punktu widzenia ekorozwoju. Wiedza konsumencka
w tym zakresie staje si¢ coraz bardziej istotnym elementem edukacji adresowa-
nej do gospodarstw domowych.

Jak wynika z naszego skrétowego przegladu, charakter i profil domowej
ekonomii jest zréznicowany, bowiem niejednorodny jest zar6wno profil potrzeb
i mozliwosci danego spoteczeristwa — jak 1 w jego obrebie — poszczegdlnych
regionéw. Nie zmienia to jednak w niczym faktu, iz potrzeby rozwojowe i wy-
zwania cywilizacyjne narzucaja gospodarstwom domowym w paristwach rozwi-
nigtych pewien kanon wspdlnych zadar. Najwazniejsze z nich autorki staraty sie
uwzglednié w opracowaniu. Z pewnoscia wigc — dostosowana do tych stan-
dardéw nowoczesna domowa ekonomia, jako jeden z celéw doradztwa rolnicze-
go, jest oferta wyjatkowo na czasie, przyczyniajaca si¢ do wieloczynnikowego
modemizowania oblicza polskiej wsi wspétczesnej.

(10) N.Rosalska: Zintegrowane ......... op. cit.
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