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AGATA JAZWINSKA
Szkota Gtéwna Gospodarsrwa Wiejskiego
w Warszawie

AGROTURYSTYKA - JEDEN ZE SPOSOBOW
AKTYWIZACJI TERENOW WIEJSKICH

Wsi spokojna, wsi wesofa..

1. Miejsce agroturystyki we wspélczesnej wsi i rolnictwie

Agroturystyka to organizowanie pobytu turystéw przez rodzing rolniczq we
wiasnym gospodarstwie rolnym"- Nie wymaga ona rozbudowanej bazy noclego-
wej czy zywieniowej. Moze rozwijaé sie przy istniejacych zasobach, oczywiscie
po przygotowaniu umozliwiajacym uzyskanie odpowiedniego standardu.

Agroturystyka jako zjawisko sklada sie z kilku elementéw:

turysta - chce: wypoczaé w nieskazonym i atrakcyjnym przyrodniczo re-
jonie; nawiazaé kontakt z gospodarzem (uczestniczy¢ w zyciu gospodar-
stwa); aktywnie spedzi¢ czas; poznaé obyczaje i kultur¢ danego rejonu;
gospodarz - oferuje zakwaterowanie i wyZywienie, potrafi by¢ przewodni-
kiem po rejonie, organizatorem czasu wolnego a nawet gawedziarzem,;
gospodarstwo rolne - schludne i zadbane miejsce wypoczynku przy jedno-
czesnym zachowaniu pierwotnego przeznaczenia (mozliwos¢ kontaktu ze
zwierzetami domowymi);

wie$ - wspdlnota ludzi, ktéra tacza obyczaje, plany, stanowiaca pod wzgle-
dem organizacyjnym uklad uzupetniajacy si¢ (podziat na r6znego typu
ustugi), ale réwniez obszar o infrastrukturze spetniajacej oczekiwania tu-
rystéw;

srodowisko przyrodnicze - czyste powietrze, dostep do lasu, jeziora czy rzeki;
mozliwos¢ korzystania z niezdewastowanej przestrzeni krajobrazowej.

(1) A.P.Wiatrak: ,,Wplyw agroturystyki na zagospodarowanie obszaréw wiejskich”, Zagadnienia
Ekonomiki Rolniczej, 1996, nr 1, s. 35.
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Agroturystyka jest szansg dla ludnosci miejskiej na atrakcyjny, zdrowy i re-
latywnie tani wypoczynek. Przede wszystkim jest jednak antidotum na koniecz-
no$¢ likwidowania matych gospodarstw rolnych oraz wsi w jej tradycyjnym
rozumieniu. W krajach wysoko rozwinigtych w granicach 40-60% gospodarstw
czerpie dochody z pracy poza rolnictwem, z czego wigkszos$¢ stanowi obstuga
ruchu turystycznego (np: Austria, Niemcy). W Polsce agroturystyka powinna sie
przyczyni¢ do rozwiazania przynajmniej czesci probleméw na wsi. Wynika to
z faktu, iz wie§ polska spetnia wigkszos€ jej podstawowych wymogdéw. Rozdrob-
nienie gospodarstw, walory krajobrazowe - szachownica pél z kepami drzew,
niski stopiefi uprzemystowienia sprawiaja, iz jest ona atrakcyjna z punktu widze-
nia turysty.

Eacznie 1 368 gmin, o powierzchni 206 tys. km kwadratowych (66% powie-
rzchni kraju)®, posiada, warunki sprzyjajace rozwojowi turystyki, z czego na
plan pierwszy wysuwa si¢ wojew6dztwo olsztyriskie i suwalskie. Poza tym sza-
cuje si¢, iz stworzenie jednego miejsca pracy w turystyce wymaga zaledwie 40%
naktadéw potrzebnych do utworzenia takiego miejsca w przemysle przetwor-
czym®. Agroturystyka aktywizuje takze swoje otoczenie. Jedno gospodarstwo
agroturystyczne uruchamia na obszarze wiejskim okoto 10 nowych miejsc pra-
cy™. Wazrasta w danym rejonie zapotrzebowanie na ptody rolne - gléwnie owoce
1 warzywa zaréwno w postaci surowej, jak i przetworzonej. Rosnie tez rola
rzemiosta, handlu, transportu czy budownictwa. Z powstatych ulepszefi korzysta-
ja nie tylko turysci, ale i cata spotecznos¢ lokalna.

Planujac ustugi na rzecz turystéw nalezy bra¢ pod uwage nie tylko aspekt
ekonomiczny (mozliwos¢ sfinansowania przedsiewzigcia), predyspozycje gospo-
darza (wiedza, umiejetnosci, cechy osobowosciowe), ale réwniez - a moze prze-
de wszystkim - mozliwosci spoleczno- przyrodniczego wykorzystania $rodowi-
ska. Zaliczamy do nich:

o wydolno$¢ fizyczna - liczba turystéw, ktéra nie zakléca réwnowagi Srodo-

wiskowej danego terenu,

e wydolnos$¢ ekologiczna - dopuszczalny stopieii obciazenia §rodowiska

przyrodniczego, ktdry nie zagraza istniejacym gatunkom ro§lin i zwierzat,

e wydolno$¢ spoleczno-psychologiczna - dopuszczalny stopieni obciazenia

mieszkaricéw rejonu, pozwalajacy na zachowanie istniejacych wiezi ro-
dzinnych i lokalnych,

(2) M.Debniewska, J.Baczek: ,Rola doradztwa i pomocy finansowej w rozwoju agroturystyki”,
Materialy z konferencji ,,Doradztwo w rozwoju agroturystyki”, Warszawa, 1997, s. 74.

(3) E.Kmita: ,,Agroturystyka jako szansa aktywizacji spoleczno gospodarczej §rodowisk wiej-
skich”, Zagadnienia Doradztwa Rolniczego, nr 2/94, s. 19.

(4) M.Debniewska, M.Tkaczuk: op. cit. s. 12.
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o wydolno$¢ infrastrukturalng - dopuszczalny stopiefi obciazenia urzgdzen
komunalno - rekreacyjnych, nie powodujacy procesu ich przyspieszonej
degradacii.

W zwiazku z tym dzialalnoscia agroturystyczna moga by¢ objete réwniez
rejony o §rednich i matych walorach przyrodniczych i krajobrazowych. Z jednej
strony wiaze si¢ to z ochrong terendéw przyrodniczo najcenniejszych przed nad-
mierna penetracja turystyczna i co za tym idzie degradacja, a z drugiej z zapew-
nieniem atrakcji odbiorcom o niestandardowych wymaganiach (okre$lanych
w marketingu jako ,,waski segment odbiorcéw”). Jako przyktad moga postuzy¢
gospodarstwa:

— agroekoturystyczne, ktérych gtéwnym atutem jest serwowanie zywnoSci
produkowanej metodami ekologicznymi,

— przystosowane dla os6b niepetnosprawnych,

— umozliwiajace organizowanie kilkudniowych szkolesi grupowych 1 ,,zie-
lonych szkét”,

— organizujace tzw. wezasy w siodle,

~ 7 zachowanym starym budownictwem, tworzacym odpowiednio zaadop-
towany skansen.

2. Rola doradztwa rolniczego w rozwoju agroturystyki

Wprowadzanie i rozwéj przedsigbiorczosci na obszarach wiejskich wymaga
wielu zabiegéw zwiazanych zaréwno z tworzenie samego produktu, jak 1 strate-
gia promocyjna. Wbrew potocznemu rozumieniu produk to nie tylko przedmiot,
ale kazdy obiekt rynkowej wymiany, wszystko, co mozna oferowac na rynku®
Warunkiem rynkowego sukcesu produktu jest jego zdolno$¢ do zaspokajania
okreslonych potrzeb. W przypadku ustug agroturystycznych moze to by¢ np.:
cheé odpoczynku w okreslonych warunkach, zdobycie nowych umiejetnodei (np.
jazda konna), poznanie obyczajéw odwiedzanego rejonu i inne. Wykreowanie
produktu wiaze si¢ z odpowiednig strategia promocyjna, ktéra przekazuje infor-
macje o produkcie i ksztaltuje potrzeby nabywcéw. Cele ustalone w przedsig-
biorstwach turystycznych w strefach promocji sa bardzo zréznicowane i moga
mieé postac:

e wprowadzania do zbytu nowych produktéw i ustug,

e wprowadzania na rynek nowych obszaréw wypoczynku,

e rozszerzania dotychczasowych form zbytu débr turystycznych na okresy
posezonowe 1 migdzysezonowe,

e utrzymania zbytu na dotychczasowym poziomie,

(5) J.Altkorn (red.): ,,Podstawy marketingu”. Wyd. Instytut Marketingu, Krakéw, 19935, s. 5.
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e wycofania si¢ z pewnych ofert, wprowadzenia nowych ofert, wprowadze-
nia innowacji,

¢ zdobycia nowych klientéw na nowych obszarach i z innych niz dotychczas
warstw 1 klas spotecznych, zdobycia nowych rynkéw,

e podniesienia jakosci i standardéw,

e obnizenia (dostosowania) cen do mozliwosci nabywczych uczestnikéw
turystyki,

¢ uatrakcyjnienia form wypoczynku w miejscowosciach turystycznych.(ﬁ)

Polscy rolnicy dopiero ucza si¢ bycia przedsiebiorcami. Nielicznym znane s
zagadnienia promocji, czy podstawy prawno - rachunkowe prowadzonej dziatal-
nos$ci. Duza role odgrywaja tu osrodki doradztwa rolniczego, ktérych zadaniem
Jest miedzy innymi stymulowanie wielofunkcyjnego rozwoju obszaréw wiej-
skich poprzez:

— wskazanie alternatywnych Zrédet dochodu,

— pobudzenie drobnej przedsigbiorczosci na obszarach wiejskich,

— kreowanie lideréw wiejskich,

— udzial w opracowaniu i realizacji programéw rozwoju regionalnego,

— przekwalifikowanie rolnikéw i przygotowanie ich do wykonywania in-
nych zawodéw.(?

Poczatkowo nastawienie polskich rolnikéw do dziatalnosci agroturystyczne;
nie bylo pozytywne. Przyczyn tego mozna by upatrywaé w do§wiadczeniach
z przetomu lat szes$¢dziesiatych i siedemdziesiatych - braku wzorcéw, niestabil-
nej sytuacji na rynku, jak réwniez braku do§wiadczenia i przekonania samych
doradcéw rolniczych.

Wspdlpraca z Uniwersytetem w Dublinie i warsztaty szkoleniowe w Nie-
mczech wzbudzily entuzjazm doradcéw i zaowocowaly konkretnymi efektami.
Pomoc doradcéw polegata na upowszechnieniu same;j idei, zachecaniu, pokazy-
waniu korzy$ci. Nadzorowywano tez przygotowanie pierwszych kwater oraz
wydano promujace je foldery. Powoli rosto zainteresowanie wéréd rolnikéw.
Zadaniem doradztwa stalo si¢ organizowanie wspélpracy pomiedzy poszczegdl-
nymi podmiotami. Zaciesniaty si¢ tez kontakty z Niemcami. W ramach porozu-
mienia miedzy Ministerstwem Rolnictwa 1 Gospodarki Zywnosciowej w War-
szawie, a Niemieckim Ministerstwem Wyzywienia, Rolnictwa i Le$nictwa
w Bonn wprowadzono program dotyczacy rozwoju agroturystyki w wybranych
gminach.

Sukcesem w rozwoju turystyki na terenach wiejskich bylo powotanie
w czerweu 1996 roku Polskiej Federacp Turystyki Wiejskiej ,,Gospodarstwa

(6) A.S Komak: ,Zarzadzanie turystyka”. Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1996, s. 131.
(7) E. Kmita: ,Do$wiadczenia doradztwa rolniczego w rozwoju agroturystyki wiejskiej”. Materia-
ty z konferencji ,,Doradztwo a rozwéj agroturystyki”, Warszawa 1997.
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Goscinne”, ktéra jest realizatorem programu PHARE -TURIN pn.: ,Rozwdj
turystyki na terenach wiejskich i zalesionych”. Jeden z trzech projektéw realizo-
wany w ramach tego programu - ,, Rozwdj wiejskiej bazy noclegowej” realizowa-
ny jest przy znacznym udziale doradztwa rolniczego. Dzialania w tym zakresie
skupiaja si¢ na doskonaleniu jakosci bazy noclegowej na wsi poprzez:

e system kategoryzacji,

e szkolenia: adresowane do potencjalnych kwaterodawcéw, czlonkéw sto-
warzyszen, przedstawicieli samorzadéw; po$wigcone problematyce: mar-
ketingu, umiejetnosci obstugi i Zywienia gosci, aspektowi prawnemu
dziatalno$ci turystycznej na wsi.

Pomoc o§rodkow doradztwa rolniczego skupia si¢ zasadniczo na dwéch gru-

pach odbiorcéw:

1. Rolnikach - poprzez m.n.: szkolenia, pomoc w uzyskaniu kredytéw pre-
ferencyjnych, przygotowanie czy opiniowanie biznes planéw;

2. Lokalnych organizacjach agroturystycznych (2/3 z nich uznaje role
os$rodkéw doradztwa rolniczego za istotna) - poprzez: szkolenia, promo-
cje, udostepnianie lokali i inne ustugi.

Zaangazowanie doradztwa rolniczego w rozwdj agroturystyki pokazuja chy-

ba najlepiej ponizsze liczby:

— z ODR-ami wsp6tpracuje ponad 1/3 wszystkich obiektéw turystycznych
na wsii sa to gospodarstwa, ktére stawiaja pierwsze kroki w tej dzialal-
no$ci, jak i te, ktérych pozycja jest juz ustabilizowana;

— obiekty turystyczne na wsi, wspdlpracujace z ODR-ami, dysponuja
21 522 miejscami noclegowymi (bez p6l namiotowych), w tym 15 653
(72%) to miejsca w gospodarstwach agroturystycznych;

— wsp6lpraca ODR-6w z gospodarstwami jeZdzieckimi to 143 obiekty
z 1311 miejscami noclegowymi na terenie calego kraju;

— liczba p6l namiotowych wspétpracujaca z ODR-ami wynosi 203, o tacz-
nej pojemnosci 6000 miejsc (Srednio 1-5 w poszczegdlnych wojewo-
dztwach).

3. Podsumowanie

Powyzsze dane wskazuja, iz rola doradztwa rolniczego w rozwoju turystyki
wiejskiej jest bardzo duza. Wymienione tu pokrétce sukcesy nie rozwiazuja
jednakze probleméw polskiej wsi. Wzrastajace zainteresowanie turystow i rolni-
kéw obliguje osrodki doradztwa rolniczego do ciagltych dziatan, zgodnie z zasada
ustawiczno$ci w doradztwie. Nalezy jednak pamigtad, iz odpowiedzialno$¢ za
stan polskiej wsi spoczywa nie tylko na barkach doradztwa rolniczego. Przede
wszystkim konieczna jest odpowiednia polityka prorolnicza panstwa. Musimy
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wreszcie zdaé sobie sprawe, iz dostosowanie polskiego rolnictwa do wymogéw
Unii Europejskiej wiaze si¢ z koniecznoscia odplywu czesci ludnosci do innych
zawodow, w tym turystyki.

Znalezienie odpowiednich rozwiazadi wymaga oczywiscie zaangazowania
placéwek naukowych, a co wazniejsze ich sprawnej wspélpracy z praktyka
rolnicza.



