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PROCES DYFUZJI AMARANTHUSA WSROD ROLNIKOW

Wprowadzanie innowacji jest zjawiskiem powszechnym w procesach mod-
ernizacji i usprawniania gospodarstw rolniczych. Mechanizmy rozprzestrzenia-
nia sie innowacji sa coraz lepiej znane dzigki coraz wiekszej liczbie badan
dotyczacych proceséw zmian innowacyjnych. Jak wynika z obserwacji badaw-
czych przebieg dyfuzji innowacji mozna opisa¢ postugujac si¢ og6lnym mode-
lem stworzonym w wyniku wielu badai i pomiaréw zjawisk dyfuzyjnych
[1,2,3,4,6,8,9,10].

Przedmiot badan i cel pracy

Dla zbadania procesu dyfuzji innowacji w naturalnych warunkach podjgto
zadanie badawcze polegajace na obserwacji i opisie wybranej innowacji. Prze-
prowadzone badania miaty na celu oceng stanu zaawansowania procesu dyfuzji
jednej z innowacji, kt6ra zaczeta funkcjonowaé w Srodowisku wiejskim w ostatnim
okresie. Do badan wybrano innowacjg w postaci nowej rosliny uprawnej z rodziny
szarlatowatych (Amaranthaceae) - amaranthus szartat (Amaranthus ssp.).

Badanie dyfuzji amaranthusa jest cenne z kilku powodéw. Jest to roSlina,
ktéra dopiero wkracza do uprawy w Polsce, bowiem pierwsze plantacje pojawity
sie w 1990 roku i zostaly zalozone przez SGGW w Warszawie. Jest roélina
wartoéciowa uzytkowo oraz dobrze dostosowang do warunkéw klimatycznych
i glebowych w kraju. Dobre plonowanie na stabych glebach moze by¢ interesu-
jaca propozycja dla gospodarstw, ktére nie dysponujg zbyt wartoSciowa prze-
strzenig produkcyjna. Jest stosunkowo odporna na szkodniki oraz nie sprawia
wielu ktopotéw podczas uprawy i zbioru chociaz wymaga starannej i pracochton-
nej agrotechniki [7,11,12,13].

Amaranthus jest réwniez interesujacym obiektem badan dla poszukiwania
prawidtowosci rozprzestrzeniania si¢ innowacji rolniczych. Posiada ceche no-
wosci co do istoty dosyé rzadko spotykana wéréd dzisiejszych innowacji, ktére
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najczesciej sg nowosciami co do postaci, to znaczy sa tylko modyfikacja pew-
nych elementéw znanej juz wczeéniej rosliny czy innego typu innowacji [5].
Amaranthus jest rofling, ktéra nie wystgpowata w zadnej postaci wczesniej
w plodozmianach gospodarstw rolnych w kraju. Jest czyms§ catkowicie odmien-
nym, stad sposéb spostrzegania tej innowacji moze by¢ nieco inny niz w przy-
padku nowej tylko odmiany znanej juz wcze$niej ro§liny uprawne;j.

Badanie dyfuzji przebiegalo w warunkach gospodarki rynkowej, za§ obser-
wowani rolnicy mieli zapewniong swobode podejmowanych decyzji produkcyj-
nych. Badania nad dyfuzja innowacji prowadzone w poprzednich latach gospo-
darki centralnie sterowanej byly obarczone pewnym mankamentem, bowiem
w warunkach braku swobody podejmowania decyzji produkcyjnych, braku do-
stepu do wielu débr innowacyjnych istnialty powazne bariery i klopoty, ktére
zaktécaty mozliwos$¢ uchwycenia prawidet mechanizméw dyfuzji innowacji rol-
niczych.

Zadaniem podjetych badari byto zatem okre$lenie stopnia rozprzestrzenienia
informacji o amaranthusie, poziomu zainteresowania ta roslina, wiedzy rolnikéw
na temat mozliwo$ci uprawy oraz zbytu uzyskanych plonéw. Interesujace bylo
poznanie Zrédel, ktérymi dotarty pierwsze informacje o tej ro$linie do rolnikéw
oraz cech charakteryzujacych pierwszych adaptatoréw i ich gospodarstwa, a tak-
ze stopieni gotowosci do podjecia ryzyka i cigzaru pionierskiego zastosowania tej
innowacji.

Zadaniem podjetych badan bylo tez okreélenie stopnia rozprzestrzenienia
informacji o amaranthusie za poSrednictwem stuzb doradczych o$rodkéw dora-
dztwa rolniczego. Interesowano sig gtéwnie czy doradcy udzielali porad swoim
klientom o amaranthusie, czy rolnicy sami pytali o uprawe amaranthusa, w kté-
rym roku po raz pierwszy udzielano porad o uprawie tej ro§liny rolnikom. Badani
doradcy oceniali takze stopieni zainteresowania amaranthusem na 5-cio stopnio-
wej skali. Podjeto takze prébe okreslenia konkretnych rolnikéw oraz zlokalizo-
wania miejscowosci, w ktérych podjeto pionierska uprawe tej rosliny.

Charakterystyka badanej zbiorowosci

W celu dokonania oceny stanu wiedzy na temat amaranthusa wykonano
w 1995 roku badania sondazowe obejmujace kilka wojewédztw, gléwnie w p6l-
nocnej i centralnej czesei kraju. Najwigcej materiatu badawczego zebrano w wo-
Jjewddztwach: bydgoskim, toruriskim, wioctawskim, pilskim, poznariskim, ptoc-
kim, gdariskim, elblaskim, shapskim, konifiskim, ostroteckim oraz t6dzkim i je-
leniogérskim. W sondazu zastosowano dobdr losowy obiektéw badad. Ogétem
przeprowadzono 123 wywiady z rolnikami oraz ich rodzinami przy wykorzysta-
niu przygotowanego wczesniej kwestionariusza ankiety. W strukturze badanych
gospodarstw zarejestrowano zar6wno obiekty male do 5 ha (4,9%) jak i §rednie
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od 5 do 10 ha (21,1%)-oraz wieksze od 10 do 20 ha (35,8%), od 20 do 30 ha
(20,3%) a takze od 30 do 40 ha (8,9%) oraz przekraczajace 40 ha (8,1%). Wsrdd
respondentéw byli rolnicy w wieku do 30 lat (11,4%) od 31 do 40 lat (15,4%)
oraz w kategorii wiekowej 41-50 lat (41,5%) jak réwniez 51-65 iat (30,1%)
i ponad 65 lat (0,8%). W badanej populacji rolnikéw przewazato wyksztatcenie
zawodowe (48,8%) oraz Srednie (26,0%), chociaz 16,3% posiadato wyksztalce-
nie podstawowe, natomiast 6,5% wyzsze. W badanej populacji przewazali
mezczyzni (91,1%) wobec 8,1% kobiet wypetniajacych ankiety.

W celu opisania oraz oceny wptywu doradztwa rolniczego na poziom wie-
dzy na temat amaranthusa wéréd rolnikéw, wykonano badania sondazowe obej-
mujace doradcéw terenowych ODR w kilku wojewédztwach regionu pomorsko
- kujawskiego. Ogélem przeprowadzono 100 wywiadéw z doradcami przy wy-
korzystaniu przygotowanego wczedniej kwestionariusza ankiety, Wsréd bada-
nych doradcéw zarejestrowano zaréwno kobiety (40,0%) jak i mezczyzn
(60,0%). Wsrdd respondentéw byly osoby w wieku do 30 lat (2,0%) od 31 do
40 lat (34,0 %) oraz w kategorii wiekowej 41-50 lat (50,0%) jak réwniez 51-
65 lat (14,0%). W badanej populacji doradcéw przewazato wyksztalcenie wy-
zsze (57,8%) oraz $rednie (39,2%), chociaz 1,0% posiadato wyksztalcenie zawo-
dowe a 3,0% okreslito je w kategorii inne. Najwigcej doradcéw posiadato staz
pracy od 11-15 lat (24,0%), oraz 21-30 lat (21,0%). W nast¢pnej kolejnosci byli
doradcy o stazu pracy 6-10 lat (17,0%) oraz 16-20 lat (15,0%). Dwie kategorie
stazu do 5 lat pracy oraz powyzej 30 lat, liczyty po 11,0% badanych w kazde;j.

Wyniki badari

Badania pozwolily zaobserwowaé znikomy stan wiedzy o amaranthusie
wsrod populacji badanych rolnikéw. Prawie trzy czwarte pytanych (71,4%) nie
styszato nigdy o tej roflinie, co wigcej wiréd jednej czwartej 0sob ktore styszaty
taka nazwe, niektére nie potrafily czasami odpowiedzie¢ z czym moze si¢ ona
kojarzy¢ (dokladne wyniki prezentuje rys. 1). Respondenci jednak wykazywali
zainteresowanie amaranthusem, bowiem czgsto pytali ankieteréw o blizsze infor-
macje o nowej rolinie. Najczesciej pytano o ceng nasion, plonowanie, agrote-
chnike, wymagania klimatyczne oraz glebowe, jak tez mozliwo$¢ zbytu, punkty
zaopatrzenia w material siewny oraz punkty skupu nasion po zbiorze (Rys. 1).

Z badari wynika, ze wiedzg o amaranthusie posiadaja w zasadzie tylko rolnicy
nalezacy do najbardziej innowacyjnych kategorii innowatoréw oraz wezesnych ad-
aptatoréw. Biorac pod uwage niezbyt dhugi czas jaki minal od zapoczatkowania
badan nad ta ro§ling w Polsce, jest to zgodne z ogélnym mechanizmem dyfuzji
innowacji. Informacje o amaranthusie dotarty wpierw do oséb najbardziej zaintere-
sowanych innowacjami oraz nastawionych na intencjonalne zdobywanie infor-
macji o nowosciach i mozliwosci usprawnienia swych gospodarstw.
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Rys. 1.
Stopieni znajomosci amarantusa wiréd rolnikéw.
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Wigkszos¢ 0s6b pytanych, ktéra zadeklarowata, ze styszata o amaranthusie,
po raz pierwszy dowiedziala si¢ o nim w 1994 roku (42,6%) lub w latach 1995
(25,0%) oraz 1993 (19,1%). Informacje te pochodzily najczesciej z czasopism
rolniczych (50,7%) oraz programéw telewizyjnych (32,4%). Niekt6rzy z respon-
dentéw zostali poinformowani o amaranthusie poprzez sie¢ relacji sasiedzkich
wewnatrz systemu wiejskiego (9,9%) a niewielka liczba badanych uzyskata in-
formacje od doradcy rolniczego (4,2%) oraz z audycji radiowych (2,8%). Szcze-
gblowe dane dotyczace Zrédet informacji o amaranthusie prezentuje rysunek 2.
Wskazywane Zrédla informacji sa charakterystyczne dla najbardziej postepo-
wych rolnikéw. Tylko nieliczni respondenci uzyskali informacje ze Zrédet lokal-
nych od sasiadéw. Wiekszo$¢ postugiwata sie Srodkami przekazu umiejscowio-
nymi poza wlasnym §rodowiskiem lokalnym. Z reguty byly to masowe Srodki
informacji ogdlnodostepne (audycje telewizyjne) lub bardziej elitarne, bowiem
specjalistyczne, fachowe czasopisma rolnicze. Zrédta te sa typowe dla oséb
bardziej innowacyjnych w wiejskiej spolecznosci lokalnej (Rys. 2). .

Uzyskanie przez rolnika informacji o innowacji jest wstepna faza procesu
innowacyjno - decyzyjnego. Zgodnie z modelem przyswajania opracowanym
przez E. M. Rogersa [9] u§wiadomienie sobie istnienia innowacji jest pierwszym
elementem tego procesu i nosi nazwe stadium §wiadomosci. Tylko cze$¢ wszak-
ze rolnikéw podejmuje trud i wysitek zdobywania dalszych informacji, ktére
stopniowo gromadzone i oceniane moga doprowadzié do podjecia decyzji o za-
stosowaniu innowacji w swoim gospodarstwie. Drugim etapem procesu przy-
swajanie innowacji jest stadium przekonania, podczas ktérego nastepuje zdoby-
wanie wiedzy o innowacji, ocena jej przydatnosci, oszacowanie konsekwencji
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wynikajacych z jej zastosowania oraz ksztaltowanie si¢ postawy wobec innowa-
cji. Jest to stadium prowadzace wprost do podjecia decyzji o zastosowaniu lub
odrzuceniu innowacji.

Rys. 2.
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Jak wykazaly badania dotychczasowy brak informacji o nowej roslinie
uprawnej powoduje, ze pytani rolnicy czesto nie potrafili okresli¢ swego zain-
teresowania amaranthusem (25,2%), za$ 24,4% nie odpowiedziato na takie pyta-
nie w ogdle. Sposréd catej populacji 17,9% wyrazito umiarkowane zaintereso-
wanie a 16,3% raczej nie jest zainteresowane ta innowacja. Zdecydowany brak
zainteresowania amaranthusem wyrazito 10,6% respondentéw, natomiast 5,7%
bylo zdecydowanie zainteresowane poszukiwaniem dalszych informacii.

Otrzymane rezultaty wskazuja, ze sktonna do decyzji o poszukiwaniu dal-
szych informacji o mozliwosci zastosowania innowacji jest bardzo waska grupa
innowatoréw oraz nieliczni wczeéni adaptatorzy, zwlaszcza ci, ktérzy mieli juz
mozliwo$¢ zetkniecia sie z amaranthusem dzigki obserwacji do§wiadczefi innych
wezesniejszych adaptatoréw. Znaczna cze§é respondentéw, wywodzacych sig
gléwnie z kategorii wczesnych adaptatoréw wyrazita umiarkowane zaintereso-
wanie amaranthusem. Jest to grupa oséb oczekujacych raczej na postgpowanie
rolnikéw inicjujacych zwykle cykl dyfuzyjny w swoim Srodowisku. Podjecie
stosownych decyzji bedzie uzaleznione od powodzenia wykorzystania amarant-
husa przez pierwszych adaptatoréw.

Pytani rolnicy oczekuja dalszych informacji gtéwnie w czasopismach rolni-
czych (33,0%), od doradcy rolniczego (27,5%) oraz w rolniczych audycjach
telewizyjnych (15,6%). Niewielu respondentéw pragnie informacji pochodza-
cych z radia (3,7%) oraz od sasiadéw (3,7%). Stosunkowo spora liczba bada-
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nych, bowiem 16,5% wyrazita zdecydowanie, ze nie oczekuje zadnych informa-
cji. W modelu dyfuzji innowacji opisanym przez Rogersa [9] rolnicy matlo zain-
teresowani innowacjami zostali nazwani maruderami a autor ich liczebno§¢ okre-
§lit na okoto 16%. Zatem wyniki badani w tej kwestii takze sa zgodne z ogélnym
modelem procesu rozprzestrzeniania si¢ innowacji. Rolnicy pozostajacy w sta-
dium ksztattowania swojej postawy wobec amaranthusa deklarowali gtéwnie
chec postugiwania si¢ Srodkami masowego przekazu w celu uzyskania dalszych
informacji. Adaptatorzy bardziej sktonm do podjecia decyzji o zastosowaniu
w wigkszym stopniu byli zainteresowani kontaktem bezpoSrednim z doradca
rolniczym, ktéry w ich opinii w bardziej wiarygodny sposéb mégtby wspoméc
ostateczna decyzj¢ produkcyjna.

Niewielu pytanych rolnikéw byloby sktonnych wprowadzi¢ amaranthusa
w swoim gospodarstwie, bowiem tylko kilku odpowiedzialo, ze zdecydowanie
»tak” (3,3%), a kilkunastu raczej tak (12,2%). Tego typu postawy i deklaracje
pochodzity od najbardziej innowacyjnych grup rolnikéw. Zgodnie z modelem
Rogersa [9] sa to kategorie innowatoréw (okoto 2,5%) oraz wczesnych adapta-
toréw (okolo 13,5%). Mniej liczna kategoria innowatoréw byta sktonna podjac
stosowng decyzje bez wiekszych oporéw i wahari, za$ liczniejsi wczesni adapta-
torzy byli mniej zdecydowani do natychmiastowego wprowadzenia amaranthusa
w swoim gospodarstwie. Ich warunkowy tryb akceptacji wstgpnej byt zdeter-
minowany dalszymi poszukiwaniami gtebszych informacji, obserwacja do§wiad-
czen innych rolnikéw oraz powodzeniem najwczesniejszych adaptatoréw. W tej
kwestii przebieg dyfuzji amaranthusa znéw potwierdza ogélny model dyfuzji
innowacji Rogersa [9]. Sceptyczne postawy wyrazito takze kilkunastu respon-
dentéw w sposéb bardzo zdecydowany, odpowiadajac nie (12,2%), oraz réwniez
kilkunastu w sposéb mniej radykalny wyrazajac mniej negatywna opinie raczej
nie (11,4%). Najwigcej badanych rolnikéw nie umiato odpowiedzied czy potra-
fitoby podjaé decyzje o wprowadzenin w swoim gospodarstwie amaranthusa
(36,6%). Znaczna czgS$¢ respondentéw nie udzielita jakiejkolwiek odpowiedzi
w te] kwestii (24,4%). Te ostatnie rezultaty pochodzity gtéwnie od rolnikéw nie
posiadajacych dostatecznej wiedzy o pytanej innowacji. Grupa okoto 70% scep-
tycznych rolnikéw nalezy do kategorii wczesnej 1 pdznej wigkszosci, ktéra po-
dejmuje decyzje produkcyjne dopiero po wprowadzeniu innowacji do systemu
spolecznego wsi, czesto pod wplywem obserwacji lideréw opinii wiejskie;j.
W tym zatem przypadku rozprzestrzenianie si¢ amaranthusa takze przebiega
zgodnie z ogélnym modelem. Odpowiedzi przedstawiono na rysunku 3.

Z przeprowadzonych badafi wsréd stuzb terenowych ODR wynika, ze dorad-
cy prowadzili rozmowy z radzacymi si¢ rolnikami na temat amaranthusa. Spo-
$réd pytanych respondentéw 81,0% stwierdzito, ze udzielano rolnikom informa-
cji oraz porad na temat tej roéliny, jednoczeénie 16,0% odpowiedziato przeczaco,
natomiast 3,0% nie odpowiedzialo na to pytanie. Zdaniem 63,0% doradcéw
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rolnicy sami pytali o uprawe amaranthusa, za§ w opinii 36,0% tak nie bylo,
bowiem to doradcy z wlasnej inicjatywy przekazywali informacje.
Rys. 3.
Gotowos¢ rolnikéw do wprowadzenia amaranthusa.
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Jesli chodzi o pierwsze liczne, porady dotyczace amaranthusa to miaty one
miejsce zdaniem doradcéw w roku 1993 (42,0%) oraz 1994 r. (42,0%) kiedy po
raz pierwszy informowano o tej ro§linie rolnikéw. W nastepnych latach amarant-
hus byt przedmiotem porad oraz informacji doradczych w znikomym stopniu, na
przyktad w 1995 roku tylko 2,0% doradcéw po raz pierwszy przekazywalo te
informacje. W ocenie doradcéw, zainteresowanie rolnikéw amaranthusem jest
ogdlnie niezbyt wielkie, bowiem 49,0% respondentéw odpowiedziato raczej nie
a 10,0% zdecydowanie nie. Sposréd pytanych doradcéw 11,0% uznato, ze rolni-
cy sa zainteresowani ta ro§lina, odpowiadajac tak, natomiast w opinii 19,0%
pytanych doradcéw raczej tak. Nie potrafito sformutowac odpowiedzi jednozna-
cznej 8,0% doradcéw, za$ 3,0% nie udzielilo jej weale (por rys. 4). Tylko 14,0%
doradcow stwierdzito, ze ktéry$ z rolnikéw w jego rejonie podjal uprawe ama-
ranthusa, jednak wiekszo$¢ z nich wycofala si¢ nastgpnie z tego przedsigwzigcia.
Zdaniem 82,0% doradcéw nikt z rolnikéw nie zajal sig¢ uprawa tej roéliny, a 3,0%
pytanych doradcéw nie byto w stanie jednoznacznie odpowiedzie¢ z powodu
braku informacji (Rys. 4).

Przeprowadzone badania dowodza braku powszechnej wiedzy wsréd rolni-
k6w o amaranthusie. Pojawiajace si¢ informacje w czasopismach, telewizji i ra-
diu nie docieraja do szerokiego grona odbiorcéw lecz tylko do tych, ktérzy
korzystaja z takich Zrédet informacji. Sa to zwykle bardziej innowacyjni rolnicy
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sktonni do selektywnego wyszukiwania interesujacych ich innowacji. Nawet
informacje o amaranthusie podawane w czasie najwyzszej ogladalnosci telewizji
(podczas wieczornego wydania wiadomosci) nie doprowadzity do wuzyskania
efektu poinformowania wielu potencjalnych odbiorcow.

Rys. 4.
Zainteresowanie amaranthusem wérdd rolnikéw w opfnii doradcéw.y
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Og6lny brak informacji nie jest wszakze jedynym mankamentem dyfuzji tej
innowacji. Niski poziom zainteresowania wprowadzeniem amaranthusa nawet
wéréd oséb posiadajacych informacje o nim jest spowodowany brakiem infor-
macji rynkowych niezbednych do podjecia decyzji gospodarczych. Jak wykazaty
badania brak jest informacji o dystrybutorach nasion tej roliny oraz o mozliwo-
$ci sprzedania ewentualnych plonéw. Nie ma tez podstawowych informacji o ce-
nach. Przedsiebiorstwo, ktére zajmuje si¢ dystrybucja i skupem nasion nie potrafi
wykorzystaé mozliwosci zwigzanych z produkcja amaranthusa w Polsce. Zaprze-
paszcza takze w ten sposéb trud i wysilek badaczy zajmujacych sie¢ naukowo
uprawg amaranthusa w Polsce.

Pomimo wysokiej ceny nasion istnieje jednak pewne zainteresowanie uprawg
tej rosliny. Klopoty z szerszym rozpropagowaniem tkwig bardziej w problemach
organizacyjnych firmy sprzedajacej material siewny oraz skupujacej nasiona niz
w §wiadomosci rolnikéw. Osiagnigto bowiem wstepna faze procesu dyfuzji:
najbardziej innowacyjne grupy rolnikéw sa §wiadome istnienia amaranthusa jako
ciekawej alternatywy dla uprawy rolin. Co wigcej jest grupa producentéw, choc
jeszeze nieliczna, zainteresowana juz podjeciem konkretnej decyzji produkeyj-
nej. Gdyby zostal przekroczony ten prég, innowacja zaczelaby funkcjonowad
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w poszczegdlnych Srodowiskach wiejskich, umozliwiajac obserwacje przez in-
nych rolnikéw 1 w ten sposéb mozna bytoby liczy¢ na dalsze rozprzestrzenianie
sie tej ciekawej innowacji na obszarze prowadzenia relacjonowanych badan.

Podsumowanie

Przeprowadzone badania wskazuja, ze rozprzestrzenianie si¢ amaranthusa
w Polsce przebiega zgodnie z ogélnym modelem dyfuzji innowacji. Osiagnigto
podstawowe warunki niezbedne do rozpoczegcia sig procesu wkraczania ama-
ranthusa do gospodarstw rolnikéw na obszarze prowadzenia badari. Najbardziej
innowacyjne grupy producentéw, posiadajace odpowiednie warunki do wprowa-
dzenia tej innowacji, sa poinformowane o zaletach nowej rosliny a niewielka
czesé populacji nawet jest sktfonna podja¢ stosowne decyzje produkcyjne. Naj-
wiekszym mankamentem sa wszakze problemy informacji rynkowej, organizacji
dystrybucji materiatu siewnego oraz skupu wyprodukowanych nasion. Z obser-
wacji poczynionych podczas badari wynika wyraZnie, ze brak podstawowych
informacji rynkowych hamuje swobodna dyfuzje amaranthusa. Nawet najbar-
dziej innowacyjni rolnicy nie beda podejmowac ryzyka inwestycyjnego jesli nie
beda mieli podstawowych informacji o mozliwosci zakupu materiatu siewnego
oraz perspektyw zbytu wyprodukowanego towaru. Z badar i obserwacji wynika
tez, ze klopoty ze sprzedaniem otrzymanych plonéw przez nielicznych plantato-
réw na obszarze prowadzenia badar, skutecznie odstraszaja innych rolnikéw od
uprawy amaranthusa, hamujac tym samym dyfuzje tej innowacji na szersza ska-
le. Problemy organizacyjne dystrybucji nasion oraz skupu wyprodukowanych plo-
néw moga zniechecié rolnikéw do dalszego interesowania si¢ amaranthusem. Moze
to by¢ powodem uksztattowania si¢ negatywnej postawy wobec tej innowacji nawet
u bardzo innowacyjnych rolnikéw inicjujacych dyfuzje. Konsekwencje tego stanu
rzeczy moga by¢ bardzo dotkliwe dla przebiegu i tempa dyfuzji.

W propagowanie amaranthusa zaangazowane byly takze terenowe stuzby
doradztwa rolniczego ODR, jednak wskutek braku szerszych kontaktéw z rolni-
kami, z powodu matej liczebnoéci dorade6w, ich pomoc dociera tylko do waskiej
grupy najbardziej innowacyjnych rolnikéw. Trudno zatem spodziewac sig rady-
kalnej zmiany w zakresie rozprzestrzeniania si¢ tej innowacji dzigki doradcom,
ktérzy jak wynika z badar, nie sa gléwnym Zrédtem informacji dla rolnikéw,
nawet tych bardziej innowacyjnych. Jak do tej pory uprawa amaranthusa zajmuje
sie wiec w kraju niewiele gospodarstw, gléwnie w pétnocno-wschodniej czedci
[11,13]. Roslina ta ma jednak szanse wsr6d wielu rolnikéw innych regionéw
Polski pod warunkiem wyeliminowania giéwnie rynkowych barier hamujacych
dalsze sprawne jej rozprzestrzenianie si¢.
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