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OPINIE ROLNIKOW NA TEMAT INFORMACJI
RYNKOWEJ W PRODUKCJI MLEKA"”

Wprowadzenie

Informacja rynkowa, jest wiadomoscia odnoszaca si¢ do funkcjonowania
rynku oraz czynnikéw ksztattujacych procesy zachodzace na tym rynku. Stano-
wi ona podstawe podejmowania decyzji produkcyjnych przez rolnikéw, podej-
mowanych zwykle w warunkach niepewnodci. Rynek jest bowiem kategoria
dynamiczna, ciagle zmieniajaca si¢ w czasie, zaréwno po stronie podazy jak
i popytu. Ryzyko podejmowanych decyzji maleje zatem wraz ze wzrostem skali
oraz zakresu obiektywnej informacji rynkowej. Informacja, w warunkach gospo-
darki rynkowej, staje si¢ wiec jednym z réwnoprawnych czynnikéw (obok ziemi,
pracy zywej i kapitatu) warunkujacych efektywny rozwéj produkeji rolniczej.

W Polsce produkcja mleczarska przechodzi ostatnio przyspieszony proces
przemian. Nastgpuje z jednej strony koncentracja produkcji, powigkszanie stada
podstawowego, radykalna zmiana technologii wytwarzania mleka oraz ekonomicz-
ny rozwdéj czedci spéldzielni mleczarskich. Z drugiej za$ obserwuje si¢ zmniejszanie,
a nawet likwidacje catych stad bydta, a w konsekwencji spadek produkcji 1 narasta-
jace problemy ekonomiczne niektérych spéidzielni mleczarskich.

Celowym wiec wydaje si¢ zbadanie opinii rolnikéw - producentéw mleka na
temat funkcjonowania informacji rynkowej w tej, tak bardzo waznej dziatalnosci
gospodarcze;j.

1. Cel, przedmiot i zakres badan

Podstawowym celem badari bylo poznanie opinii producentéw mleka na temat
funkcjonowania informacji rynkowej w rolnictwie. Producenci mleka, to nie tylko
wascy specjaliSci zajmujacy sie wylacznie ta dziatalnoscia. Sa to zwykle rolnicy

(1) Praca zostata wykonana w ramach grantu KBN nr 310/ P06/ 95/ 09: ,Informacja rynkowa dla
potrzeb doradztwa rolniczego i podejmowania decyzji produkcyjnych.”
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o wszechstronnych kontaktach i licznych powiazaniach rynkowych (np. z cu-
krowniami, zakladami migsnymi, przemystem tluszczowym itp). Kazdy z tych
rynkéw, obok cech uniwersalnych, charakteryzuje sie¢ pewng specyfika. Aby
jednak skoncentrowac sie przede wszystkim na obiektywnych informacjach z za-
kresu produkcji mleka, badaniami ankietowymi objeto grupe 79 rolnikéw, przy
czym podstawowym kryterium kwalifikujacym byta sprzedaz, wynoszaca nie
mniej niz 3000 1 mleka $rednio w miesiacu. W ten sposéb wyselekcjonowano
grupe rolnikéw specjalizujacych sie w produkcji mleka, ale nie ograniczajacych
sie wylacznie do tego kierunku.

Badania zlokalizowano w nastgpujacych wojewédztwach: bydgoskie, ol-
sztyriskie, toruriskie oraz wloctawskie, a objely one swym zasiggiem teren dzia-
tania pieciu spétdzielni mleczarskich.

Srednia wielkoéé badanego gospodarstwa wynosita ok. 29 ha. Wsréd wiasci-
cieli przewazali ludzie mtodzi, prawie 50%, to osoby w wieku 31-40 lat. 1/3 stano-
wili rolnicy w wieku 41-50 lat i tylko ok. 5% to grupa osob starszych. Ponad potowa
badanych miata §rednie wyksztatcenie, a ok. 40% zasadnicze. Prawie 3/4 rolnikéw
tworzy rodziny wielopokoleniowe, o liczbie dzieci wigkszej niz dwoje.

W grupie tej 1/4 rolnikéw zamierza dokupi€ ziemig, by w pierwszej kolejno-
§ci zwiekszy¢ skale produkcji roslinnej, a dopiero w nastepnym etapie powig-
kszyé stado bydta. Z kolei 3/4 badanych uwaza, ze w najblizszym czasie nie
bedzie kupowato ziemi, chociaz nie wykluczalo mozliwosci wczesniejszego
przyrostu produkcji zwierzgcej. Natomiast nikt nie deklarowal pomniejszania
produke;ji, czy likwidacji wtasnego gospodarstwa.

Podstawowy zakres badan sprowadzit si¢ do analizy trzech grup probleméw:

— pierwsza grupa, to ogélne zagadnienia ekonomiczne;
— druga grupa, to przede wszystkim problematyka cen;

— trzecia grupa, to organizacja funkcjonowania obshigi zewnetrznej gospo-
darstwa.

Miedzy tymi problemami nie ma wyraZnego przebiegu granic, wystepuja
jednak na tyle wazne réznice, Ze uznano, iz analize nalezy prowadzic z uwzgled-
nieniem wiasnie takiego podziatu.

2. Ogolne zagadnienia ekonomiczne

Najwazniejszym Zrédtem podstawowych informacji rynkowych dla rolni-
kéw sa przedstawiciele handlowi firm skupujacych produkty i sprzedajacych
$rodki produkcji, tak uwaza ok. 50% badanych. Wazna pozycje (dla ok.42%
badanych) stanowta tu réwniez prasa, radio i telewizja. Nieco ponad 1/4 rolni-
kéw stwierdzila, ze wiedze na ten temat uzyskuje takze od sasiadéw. Najmniej-
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szy odsetek, bo jedynie ok. 12% respondentéw podato, iz ich Zrédiem informacji
z tego zakresu sa tez doradcy.

Rolnicy nie zglaszali istotnych postulatéw na temat zmiany formy i zakresu
funkcjonowania informacji o cenach S$rodkéw produkcji i cenach produktéw
wiasnych. Chociaz sugeruja celowo$¢ zwigkszenia intensywnosci oddziatywania
istniejacych juz Zrédet w dotychczasowym ksztalcie instytucjonalnym. I tak
dwukrotnie wigcej 0sob (0k.24%) uwazato, ze to wiasnie doradcy powinni byé
gtéwnymi informatorami rolnikdw na ten temat. Prawie 2/3 sadzilo natomiast, ze
prasa, radio i telewizja maja zapewnié pelny serwis aktualnych wiadomoésci
cenowych. Wysoka pozycja §rodkéw przekazu moze by¢ efektem tatwego doste-
pu do tej formy informacji oraz skutkiem duzej wiarygodnosci, jako niezalezne-
go Zrédla wiedzy.

Badajac opinie rolnikéw na temat informacji rynkowej, nie zawsze mozemy
w sposéb jednoznaczny oceni¢, na ile odpowiedzi podyktowane sa faktyczng
wiedza z tego zakresu, a na ile wyrazaja (obrazuja) zZyczenia. Wydaje sig, ze
tego dylematu udato si¢ uniknaé, zadajac m.in. pytanie: co stwarza panu najwig-
cej probleméw ekonomicznych?"

Z czterech mozliwych odpowiedzi, prawie az 40% badanych wybrato, ze
»Wysokie oprocentowanie kredytéw”. Nieco mniej, bo 1/3 uwaza, ze ,,ceny Srod-
kéw produkeji”. Jeszcze mniej rolnikéw (ok. 20%), gléwny swdj problem eko-
nomiczny widzi w ,,opdZnieniach ptatnodct za sprzedane produkty”. Najmniej,
bo jedynie co 13 badany, za najwazniejsze uwaza ,trudnosci ze zbytem ptodéw
rolnych”. Wydaje sig, ze wystepujacy w tej grupie rozktad opinii jest obiektyw-
nym odzwierciedleniem stanu odczué szerszego grona rolnikéw.

Zastanawiajacym jest jednak fakt, Ze réwnocze$nie zaden z badanych rolni-
kéw nic nie wiedzial na temat funkcjonowania preferencyjnych kredytéw w pro-
dukcji mleka (badania ankietowe prowadzono w maju, czerwcu i lipcu 1996 r.).
Odpowiedzi sugerowaly, ze w ich wiedza na temat kredytéw byta stosunkowo
niska. Wigkszoé¢ rolnikéw nie korzystala z ustug bankowych w tym zakresie.
Jedynie ok. 1/4 badanych oséb potwierdzila fakt zaciagnigcia kredytu, gléwnie
na zakup obrotowych $rodkéw produkcji. Jednoczesnie 1/5 zglaszata zaintereso-
wanie kredytami inwestycyjnymi na modernizacj¢ obér i unowocze$nienie tech-
nologii produkcji, pod warunkiem, Ze ich ,,oprocentowanic ulegnie obnizeniu”.

Duzy odsetek 0s6b stwierdzajacych, iz gtéwnym ich problemem ekonomicz-
nym jest wysokie oprocentowanie kredytdw, przy réwnoczesnym, werbalnie
ostroznym zainteresowaniu oraz zglaszang checia skorzystania z tej formy pomo-
cy, jest dowodem na to, ze w tej grupie rolnikéw, w zblizajacym si¢ okresie,
mozna oczekiwaé zwigkszonego popytu na tego rodzaju ustugi bankowe.

Osobny problem to niski stan, a wlasciwie brak wiedzy o istnieniu kredytéw
preferencyjnych. Jesli informacja na ten temat dotartaby do rolnikéw, to nie
wiadomo, jaka bylaby woéwczas faktyczna ocena tych kredytéw, procedury ich
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przyznawania i co najwazniejsze: czy ustalona obecnie hierarchia odpowiedzi na
zasadnicze pytanie (o0 najwazniejsze problemy ekonomiczne) nie uleglaby w tej
sytuacji zmianie? Jakie sa ponadto przyczyny braku owej wiedzy wsréd rolni-
kéw? Byé moze spowodowane to zostalo zmniejszeniem stanu shuzb doradczych
w spéldzielczosci mleczarskiej, w pierwszej polowie lat dziewigldziesiatych
oraz zbyt mala aktywnoscia innych doradcéw. Niestety, jednoznacznej odpowie-
dzi w tej kwestii nie udato si¢ sformulowac.

3. Problematyka cen

Bardzo wazna kwestia zostata zawarta w pytaniu postawionym rolnikom:
,Ktérych informacji rynkowych najczg$ciej pan poszukuje?” W odpowiedzi
mozna bylo wskazac na wigcej niz jedna z szesciu przedstawionych propozyciji,
stad suma przekracza 100%, a ich rozktad wyglada nastepujaco:

— o cenach zbytu na produkty rolne - 22% odpowiedzi
- o cenach zakupu S§rodkéw produkcji - 31% odpowiedzi
— o mozliwosciach sprzedazy produktéw z gospodarstwa - 15% odpowiedzi
— o mozliwosci zawarcia wieloletnich uméw kontraktacyjnych - 45% odpowiedzi
— o mozliwosci uzyskania kredytu w banku - 18% odpowiedzi
— innych - 5% odpowiedzi

Odpowiadajac na tak postawione pytanie, rolnik przede wszystkim starat si¢
wyartykutowad te zagadnienia, z ktérymi ma trudnosci w zdobyciu wiedzy, a ktére
réwnoczesnie sa dla niego (jego zdaniem ) wazne w znaczeniu gospodarczym.

Ceny zbytu na produkty z gospodarstwa sa réwnie wazne jak ceny $rodkéw
produkeji, a w hierarchii poszukiwanych informacji o 9 procent przewaza ten
drugi problem. Nie oznacza to jednak takiego uksztaltowania wagi problemu.
Latwiejszy jest dostep do informacji na temat cen na jednorodne produkty wy-
chodzace z gospodarstwa: mleko, zywiec, zboze, buraki cukrowe, rzepak itp.
Natomiast trudniej o wiedze w zakresie cen §rodkéw produkcji. Zwykle struktu-
ra podazy srodk6w kupowanych w celach produkcyjnych zmienia si¢ szybciej
i jest bardziej urozmaicona anizeli produkty wychodzace z gospodarstwa. To
samo jest z iloScia odbiorcéw, ich liczba jest w miare stata i na ogét znana:
mleczarnia, zaktady miesne itp. Natomiast wéréd rolnikéw prowadzacych gospo-
darstwa towarowe pojawia si¢ coraz wigcej dostawcdw, ktdrzy proponuja rézne
nowe, czgsto jeszcze nieznane $rodki produkcji, np.: komponenty do pasz tresci-
wych, w tym rézne dodatki witaminowo-mineralne, §rodki do utrzymania higie-
ny w oborze, cale nowe technologie w produkcji mleka, burakéw cukrowych,
rzepaku itp. Rolnictwo w Polsce staje si¢ bowiem coraz wigkszym rynkiem zbyty
dla réznych instytucji krajowych i zagranicznych oferujacych towary przeznaczone
pod potrzeby produkcyjne gospodarstw. Stad wynika urozmaicenie oferty.
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Stosunkowo mato byto odpowiedzi, bo tylko 15% badanych rolnikéw poszu-
kuje informacji o ,,mozliwosciach sprzedazy produktéw z gospodarstwa”. Duze
gospodarstwa produkujace gtéwnie mleko, nie maja wigc problemdw ze sprze-
daza swoich towardéw. Potwierdza si¢ tym samym opinia, Ze waga zagadnienia
zaczyna sie przesuwaé w strone racjonalizacji zaopatrzenia w $rodki produkcii.
Wydaje sig zatem, ze w tej grupie gospodarstw nie odczuwa si¢ jeszcze konku-
rencji w podstawowym kierunku jakim jest produkcja mleka.

4. Funkcjonowanie obstugi zewnetrznej gospodarstwa

Prawie potowa badanych stwierdzita, ze jedna z najwazniejszych informacji,
ktérej poszukujg, jest mozliwosé¢ zawarcia wieloletnich uméw kontraktacyjnych.
Jeszcze wiekszy odsetek w tej grupie oséb (prawie 80%) uwazalo, ze podejmujac
decyzje produkcyjne w gospodarstwie, a wigc na etapie wczesniejszym, oczekuje
»wieloletniej umowy kontraktacyjnej okreélajacej wielko$¢ produkcii, przy réw-
noczesnej gwarancji jej zbytu”. Natomiast dla nieco ponad 15% wystarczajaca
bedzie ,,roczna umowa okreslajaca wielko$¢ produkcji oraz gwarancje jej zbytu”.
Pozostata cze$c, a wiec 5% nie odczuwata potrzeby zadnych zmian lub nie mata
w tej sprawie wyrobionego zdania.

Takie uksztattowanie opinii moze sugerowad, ze wprawdzie nie ma jeszcze
probleméw ze zbytem (w tym wypadku gtéwnie mleka), ale obowiazujace obe-
cnie formy uméw nie gwarantuja, w sposéb zadawalajacy, stabilizacji produkcyj-
nej w dtuzszej perspektywie czasowej. Z tego nalezaloby réwniez sadzié, ze jest
to produkcja oplacalna, z ktéra rolnicy wiaza nadzieje na przyszto$é. By¢ moze
potwierdzaja tym samym, ze zawarcie takiej umowy ulatwi réwniez rozwiazy-
wanie probleméw z racjonalizacja zaopatrzenia w §rodki produkcji.

Podsumowanie

1. Najbardziej oczekiwana informacja rynkowa, to w odczuciach rolnikéw,
zwykle aktualny problem gospodarczy do rozwiazania. W ten sposéb
ksztattuje si¢ hierarchia oczekiwari i waga spraw. Z przeprowadzonych
badan wynika, ze w duzych, rodzinnych gospodarstwach specjalizujacych
si¢ w produkcji mleka, podstawowym problemem jest wysokie oprocen-
towanie kredytéw. Réwnoczeénie istnieje badzo duze zainteresowanie
informacja na temat mozliwosci zawarcia wieloletnich uméw kontrakta-
cyjnych. Mozna wiec sadzié, Ze rolnicy sg zainteresowani rozwojem tego
kierunku produkcji. Swiadczyé to réwniez moze o dobrej koniunkturze
i relatywnie wysokiej dochodowosci osiagane] w tej grupie gospodarstw,

2. Gléwnym Zrodlem wiedzy na temat cen Srodkéw produkeji oraz cen na
produkty rolnicze sa przedstawiciele firm wyspecjalizowanych w obstu-
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dze gospodarstw rolnych. Oprécz tego istnieja inne mozliwosci dostepu
do tej informacji. Stad rolnicy nie zglaszaja istotnych, krytycznych uwag
ani postulatéw w tym zakresie. Zdaniem rolnikéw, istnieje problem infor-
macji cenowej, ale zostal on rozwiazany w sposéb instytucjonalny i na
tyle poprawnie, Ze nie wymaga obecnie nadmierne] ingerencji. Sytuacja
ta jednak zbiega si¢ z wyraZnie niedostatecznym stanem wiedzy na temat
istniejacych mozliwoéci kredytowania w rolnictwie. By¢ moze jest to
wtasnie efekt braku podobnych rozwiazan systemowych .

. Oczekiwania w zakresie informacji cenowej sg wéréd rolnikéw zréznico-

wane. Najwicksze zainteresowanie wzbudzaja ceny Srodkéw produkcji,
nieco mniejsze natomiast ceny produktéw sprzedawanych przez rolni-
kéw. Nie oznacza to jednak podobnego uksztaltowania i takiej dyspropo-
rcji w praktycznym znaczeniu obydwu tych informacji. Produkcja tej
grupy gospodarstw jest bardziej jednorodna: mleko, zywiec, buraki cu-
krowe, zboze itp., a odbiorcy w miarg ustabilizowani i raczej znani. Na-
tomiast gama réznych nowych, czgsto jeszcze nieznanych Srodkéw do
produkcji jest coraz wigksza. Zwlaszcza dotyczy to duzych, towarowych
gospodarstw i to nie tylko rodzinnych. Tam bowiem powstaje i zaczyna
rozwijaé si¢ rynek zbytu na liczne produkty przemyshu paszowego, farma-
ceutycznego, chemicznego oraz maszynowego i budowlanego. Stad wtas-
nie wynika istotny wzrost zainteresowania rolnikéw cenami na $rodki
produkcji.

. Przeksztalcenia, zwigzane z restrukturyzacja w rolnictwie oraz przemiany

wystepujace w jego otoczeniu, zmieniaja dotychczasowe formy dostepu
do informacji rynkowej oraz ksztaltuja zupelnie nowe jej Zrédia.
W zwiazku z tym rolnicy musza dostosowywac si¢ do tej sytuacji. Z prze-
prowadzonych badari wynika, ze ta grupa rolnikéw akceptuje stosowane
obecnie niektére sposoby informacji rynkowej, np. jesli chodzi o ceny.
Wyraznie jednak wida¢ duze op6Znienia w dotarciu do rolnikéw wiedzy
na temat ustug $wiadczonych przez banki. Z uzyskanych opinii mozna
réwniez sadzié, Ze wzrasta zapotrzebowanie na niezalezne doradztwo na
temat zaopatrzenia w $rodki produkciji.



