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DODATKOWE ZRODEA DOCHODOW W RODZINACH
WIEJSKICH.

1. Ocena zainteresowania dodatkowymi Zrédtami dochodéw
Srodowiska wiejskiego w latach 1991 - 1993.

Badania ankietowe przeprowadzone przez Studium Wiejskiego Gospodar-
stwa Domowego Akademii Rolniczej w Poznaniu na temat dodatkowych Zrédet
dochod6w, przeprowadzone w latach 1991 - 1993, dos¢ dokladnie ukazuja sto-
piefi zainteresowania Srodowiska wiejskiego tym problemem. Zauwazalny jest
réwniez kierunek przemian w rozumieniu istoty zagadnienia oraz gwaltowne
rozszerzanie si¢ wachlarza mozliwych form dodatkowego zarobkowania.

Badania ankietowe zostaly przeprowadzone w 7 wojewédztwach (leszczyii-
skie, poznanskie, zielonogérskie, przemyskie, kaliskie, gorzowskie i warsza-
wskie) w typowych gminach wiejskich. Ankiety wypelniaty instruktorki do
spraw gospodarstwa domowego, a takze wybrane losowo rolniczki. Kazdorazo-
wo liczba ankietowanych wahata si¢ od 600 - 980 oséb. Badania byty prowadzo-
ne dwa razy w roku. Pewnym utrudnieniem byly zmiany strukturalne zachodzace
w gminach. Do niedawna kazda gmina posiadata wlasna instruktorke do spraw
gospodarstwa domowego. Obecnie jedna doradczyni obejmuje zasiegiem dziata-
nia przynajmniej trzy, a czasami nawet pie¢ gmin.

Wyniki pierwszej ankiety z poczatku 1991 roku na temat zycia w rodzinach
wiejskich wykazaty wyraznie, Ze stan materialny rodzin wiejskich znacznie sie
obnizyl. Na pytanie czy zamierza Pani lub kto§ najblizszy z rodziny podjaé
w najblizszym czasie dodatkowa prace, poza wykonywana w gospodarstwie rol-
nym, TAK odpowigdzialo zaledwie 12% ankietowanych, w tym tylko 4% miato
konkretny pomyst dodatkowejpracy. W tej grupie (4%) z 32 rodzin az 29 upatry-
wato polepszenia swego bytu w handlu i to wytacznie odzieza. Srodkami dla rozpo-
czgeia tych przedsiewzig byly wlasne oszczednosci lub kredyty bankowe.
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Po uplywie ponad 6 miesigcy w drugiej ankiecie na to samo pytanie o do-
datkowych Zrédtach dochodéw twierdzaca odpowiadato juz tylko 8% ankietowa-
nych. Tylko 24 rodziny kontynuowaty swoje wczesniejsze przedsigwzigcia z nie-
znacznymi modyfikacjami, stanowito to zaledwie 3% ankietowanych. Tylko 1%
ankietowanych stanowity osoby, ktérym pierwszy pomyst na dodatkowe docho-
dy przynidst petny sukces. Ogélne obnizenie zainteresowania dodatkowymi
sr6dtami dochodéw wynikato z leku przed kredytami, a dokladnie przed odset-
kami, ktére nalezato sptacaé. Zauwazalna stata si¢ jednak tendencja do zamiany
handlu odzieza i tekstyliami na sprzedaz zywnosci oraz zajecia si¢ sprzedaza
pasz, sprzetu i materialéw potrzebnych dla rolnictwa.

Trzecia ankieta z poczatku 1992 roku wykazata juz wyrazny wzrost zain-
teresowania dodatkowymi Zrédlami dochodéw. Az 19% ankietowanych przed-
stawiato realny pomyst swojego dziatania. Prawie wszystkie przedsiewzigcia
byly jednak oparte nie na kredytach, lecz niemal wylacznie na oszczgdno$ciach
wlasnych, oszczednosciach znajomych oraz na pomystowosci. Kobiety przeja-
wiajace og6lnie wicksza inicjatywe, zaczgty organizowaé we wiasnych pomiesz-
czeniach hurtownie, sklepy, a nawet mata gastronomig. Do tej dziatalnosci go-
spodarczej na niewielka skale powszechnie wykorzystywano garaze Oraz inne
pomieszczenia gospodarcze. Pojawito sie bardzo duzo punktéw sprzedazy odzie-
zy uzywanej, ktéra sprzedawana na wage i znacznie tafisza od odziezy nowej,
stawata sie dostepna dla wigkszej grupy spoleczefistwa i znajdowala nabywcéw.
Bardzo duzo sklepéw dotychczas sprzedajacych odziez przebranzowito si¢ na
sklepy spozywcze. Prywatne placéwki handlowe zaczety regulowaé godziny
pracy pod katem klienta. Powszechnie, zwlaszcza sklepy spozywcze, przedtuzaly
swoja dziatalno§é do péznych godzin wieczornych, co przed rokiem 1990 w 0g6-
le nie miato miejsca.

Czwarta edycja ankiety z korica 1992 roku ukazuje dalszy wzrost zaintere-
sowania réznymi inicjatywami na rzecz kazdego nawet drobnego dodatkowego
dochodu. Poglebiajace si¢ bezrobocie rodzin chtopsko-robotniczych zmusito
cztonkéw tych rodzin do duzej aktywnosci. Az 32% ankietowanych szukato
polepszenia swych warunkéw materialnych przez dodatkowa prace. WyraZnie
zaznaczona jest bardzo duza réznorodnos¢ dzialan. Niektére gospodynie podjety
sie ustug pralniczych, tworzac wrecz mate pralnie w poblizu szpitali, doméw
dziecka, czy tez doméw wczasowych. Osoby zajmujace si¢ wlasnymi matymi
dzieémi, zaczely tworzy¢ male prywatne przedszkola. Oprécz podstawowej opie-
ki nad dzieémi, oferuja réwniez za nieduza odptatnoscia porcjowane budynie lub
koktajle, czy wrecz pelne obiady. Proceder sprzedazy przygotowywanych na
biezaco porcjowanych deseréw i napoj6w ma réwnie? thiejsce w szkotach i pla-
cach zabaw dla dzieci. Inny kierunek dodatkowego zarobkowania stanowi pro-
dukcja rozsad sadzonek kwiatéw na cmentarz lub uprawa kwiatéw cigtych. Wie-
le gospodyfi proponuje swe ustugi w dziedzinie wypiekéw lub przygotowywania
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wrecz catych przyjeé. Gospodynie §wiadcza sobie réwniez ustugi kosmetyczne,
fryzjerskie, krawieckie, i to zar6wno odplatnie, jak i na zasadzie wymiany. Rol-
nicy swoje produkty rolne sami staraja si¢ juz paczkowac lub przetwarzac i w tej
formie dostarczac dopiero do sklepéw. Kobiety - matki wyraZnie zaczely thuma-
czy¢ swoim dzieciom potrzebe wickszego zaangazowania w zycie rodzinne, ich
udzial w poszukiwaniu dodatkowych dochodéw stal sie niezbedny. Mtodziez
pracuje przy utrzymaniu czysto$ci, myje okna, samochody. Zaczeto bardziej
racjonalnie gospodarowaé woda, energia elektryczna. Sami rolnicy réwniez po-
dejmuja Swiadczenie réznych ushug : szklarskich, stolarskich, murarskich, ele-
ktrycznych. Zaleznie od usytuowania wsi mieszkaricy przygotowuja wiazki chru-
stu na rozpatke w piecach, jak i specjalnie cigete drzewo do palenia w kominkach.
Mlodziez zbiera grzyby, jagody, dziko rosnace maliny, a jesienia owoce rézy
i glogu. Niektérzy podejmuja si¢ réwniez zbieractwa ziét, choé to wymaga juz
wiekszego zaangazowania i wiedzy. Dziataniami majacymi przynie$¢ dodatkowe
dochody staje si¢ réwniez np. hodowla kéz, czy krélikéw. Réznego rodzaju
robotki rgczne o charakterze pamiatek, wykonywane czesto wspélnie przez
wszystkich czlonkéw rodziny, sprzedaje si¢ w przydroznych zajazdach, pensjo-
natach, restauracjach, czy hotelach. Rolnicy §wiadczg sobie ustugi wypozyczajac
sprzet specjalistyczny lub najmujac si¢ do robét publicznych wraz ze swoim
ciagnikiem lub inna maszyna.

Piagta edycja ankiety wykazala, ze liczba os6b myslaca o dodatkowych
zarobkach znéw wzrosta i wyniosta 38% ankietowanych. Jako nowy sposéb
dodatkowego zarobkowania pojawila sie¢ sprzedaz sposobem “Network”, czyli
sposobem sieciowym. Rozwijala sig¢ ona nie tak zywo jak w miastach, ale kilka
rodzin wiejskich dopatrzylo si¢ wlasnie w tym sposobie sprzedazy swej szansy
dodatkowych dochodéw. Ogélnie gospodynie wypowiadaja si¢ troche nieufnie
o tej dzialalnosci, lecz dostrzegajac sukcesy oséb, ktére juz ta dziatalnosé podje-
ty, przekonuja si¢ jednak do niej. Sprzedaz sieciowa obejmuje gtéwnie kosmety-
ki, Srodki czystoSci, drobny sprzet gospodarstwa domowego. Znacznie wzrasta
réwniez zainteresowanie agroturyzmem, tzn. przygotowywaniem pomieszczen,
ktére mozna udostepnic letnikom, czy tez osobom podrézujacym tylko na jedna
noc. Poza noclegiem gospodynie oferuja rézne atrakcje, jak potrawy regionalne,
przejazdzki konne wierzchem lub w powozach potaczone ze zwiedzaniem atra-
kcyjnych zabytkéw lub pigknych zakatkéw przyrodniczych. W terenach o pew-
nych tradycjach letniskowych gospodynie organizuja szczegdlne atrakcje dla
letnikéw, takie jak ogniska potaczone z wystgpami kapel ludowych. Wszystko
po to, aby przyciagnaé turystéw.

Szésta edycja ankiet, gdzie zainteresowanie dodatkowymi dochodami wy-
kazato 41% ankietowanych, sygnalizuje nastepny etap przemian. W pomieszcze-
niach przykoScielnych, remizach strazackich i innych salach wiejskich samorza-
dy lokalne organizuja odplatnie, ale na miarg mozliwosci §rodowiska, réznego
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rodzaju kursy. Przede wszystkim kobiety dostrzegaja potrzebe podnoszenia swo-
ich kwalifikacji, czesto dotyczy to réwniez dzieci. Tematyka kurséw czgsto
obejmuje ksztalcenie w zakresie ochrony zdrowia, umiejetnoéei opieki nad cho-
rym w domu, umiejetnosci robienia zastrzykéw, stawiania baniek, itp. Kobiety,
aby lepiej zarabia¢ przez zaangazowanie w dzialalno$¢ turystyczng, ucza sig
jezykéw obcych, umiejetnosci ukiadania kwiatéw w wyszukane kompozycie,
podstawowych regul racjonalnego odzywiania. Osoby rozwijajace juz na znacz-
nie szersza skale swoja dziatalno$¢ handlowa, zainteresowane s bardzo kursami
komputerowymi. Ozywienie w §rodowisku wiejskim, a takze w matych miaste-
czkach wiaze sie czesto z bardzo duzym zaangazowaniem kobiet w samorzadach
lokalnych.

Zainteresowanie dodatkowym zarobkowaniem przez
rolnikéw i rolniczki w latach 1991-1993
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Ten ankietowy przeglad zainteresowania dodatkowym zarobkowaniem na
wsi do§¢ doktadnie obrazuje stopniowy wzrost zainteresowania bardziej wyszu-
kanymi formami, wymagajacymi wigkszego zaangazowania, ale 1 przynoszacy-
mi wieksze dochody. Poszukiwane sa takie formy zarobkowania, ktore bazuja na
pomysle, a nie na duzym kapitale, ale moga jednocze$nie zbiegiem czasu przy-
nosi¢ duze zyski. Takie gléwne dziedziny to Nerwork marketing oraz agrotu-
ryzm. Powoli, ale do$¢ skutecznie jedna sobie zwolennikow réwniez rolnictwo
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ekologiczne, ki6re z czasem stanie sie¢ chyba jednak podstawowa szansg dla
gospodarstw rolnych i rodzin wiejskich.

2.

Ulepszenia i oszczednosci w produkcji rolnej pozwalajace
zwigkszy¢ zysk w gospodarstwie.

Prowadzenie kompostowania obornika z wykorzystaniem dzownic, ktére
zwigkszaja warto$é nawozu.

Wykorzystanie poplonu, jako sposobu nawozenia gleby.

Stosowanie samodzielnie przygotowywanych naturalnych §rodkéw ochro-
ny roshin.

Obsadzenie miedz drzewami i rozmieszczenie domkéw dla ptakéw, jako
naturalny spos6b ochrony roslin.

Hodowla krélikéw, kéz i innych zwierzat mniej rozpowszechnionych, na
ktére zbyt moze okaza¢ sie latwiejszy.

Uprawa na nieduzych kawatkach nieuzytkéw np. choinek.

Hodowla ryb w niewykorzystywanym dotychczas stawie.

Uprawa pieczarek, w zaadoptowanych pomieszczeniach lub innych gatun-
kéw grzybéw np. Boczniaka.

Uprawa zi6t.

Uprawa Inu lub hodowla owiec, z jednoczesnym wykorzystaniem tych
surowcéw do produkcji gotowej odziezy.

Uprawa roslin mato znanych: orzechéw laskowych, nowych odmian dyni,
josty, jezyny bezkolcowej, soi i innych.

Dzialania pozwalajace uzyska¢ dodatkowy dochéd, ale uwarunko-
wane odpowiednim poloZeniem gospodarstwa rolnego.

Prowadzenie malej gastronomii.

Mini Camping.

Przetwérstwo wlasnych produktéw rolnych na niewielka skale.
Prowadzenie okresowej pralni lub przedszkola w zaleznoéci od potrzeb
otoczenia.

Przygotowywanie wesel i innych przyje¢ w oparciu o regionalne wypieki
z wlasnych produktow.

Produkcja rozsad lub cigtych kwiatéw.

Zbieractwo: grzybéw, jagéd, ziél.

Wykonywanie réznego rodzaju przedmiotéw pamiatkowych, robétek re-
cznych, koszykéw wiklinowych.

Uprawa kwiatéw na susz i ukladanie z nich bukiet6w.

Po przebyciu kursu na siostre PCK! ‘c’mi‘eka nad osobami starszymi i dzieémi.
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4. “NETWORK? znaczy “SIEC”

Network marketing uwazany jest przez znawcow za spos6b sprzedazy lat
dziewieédziesiatych. Produkty lub ustugi sprzedawane sa przy pomocy niezalez-
nych przedstawicieli, tworzacych migdzy soba sie¢ dystrybutoréw, czgsto rozsia-
nych po calym $wiecie. Dystrybutorzy ci sponsoruja nowych i pomagaja im
z kolei nie tylko w sprzedazy, ale takze w sponsorowaniu ludzi z zacigciem do
tego typu dziatalnosci. Firma za$ wynagradza dystrybutoréw za wyszkolenie
rzeszy nowych wspétpracownikéw procentem od ich utargu. Poprzez network
marketing sprzedaje si¢ juz niemal wszystko, poczawszy od kosmetykéw i kom-
puteréw, przez polisy ubezpieczeniowe, skoriczywszy za$ na japonskich samo-
chodach. Czy jest to metoda skuteczna? Znawcy uwazaja, ze dotychczas nikt
jeszcze nie wymyslil lepszego sposobu dotarcia do konsumenta. Dlaczego?

@ Network marketing pozwala uniknag astronomicznie drogich reklam w prasie,
w radio i w telewizji. Wprowadzanie nowego produktu na rynek metoda
tradycyjnej reklamy kosztuje bardzo duzo i czesto koriczy sie fiaskiem. Bo
reklama, bombardujac konsumenta zewszad, przestala by¢ dzis juz skute-
czna. W telewizji przeznacza si¢ na nia pietnascie minut na jedna godzing
programu. Atakuje kierowcéw na autostradach i meczy bywalcéw kin i re-
stauracji. Mato kto pamigta, ktéra reklama co reklamuje, a nawet jesli
pamigta, wcale to dla niego nic nie znaczy. Telewidzowie nagrywaja dzis
swoje ulubione programy na video i pb7niej, za przycisnieciem guzika,
reklamy pomijaja.

A network marketing prezentuje produkty szerokiej publicznosci szybko,
tanio i bez wiekszego ryzyka. To, co zarabiaja tradycyjne firmy reklamowe,
agenci i poSrednicy, tu przeznaczone jest na poprawe i tak wysokiej jakoéci lub
wplywa na znaczne obniZenie ceny produktu. A klient jest wszedzie: wéréd
sasiadéw, w rodzinie, w miejscu pracy. Ludzie licza sie przeciez z opinia znajo-
mych, polecaja sobie wzajemnie dobre ustugi od pokolefi i chetnie kupuja od
kogos, kogo znaja. Zadowoleni sa wiec wszyscy: firmy, konsumenci i dystrybu-
torzy zarabiajacy czesto duze sumy. Sa to pieniadze, ktére w tradycyjnym mo-
delu sprzedazy zarobitby magazynier, kierowca dowozacy do sklepu, sprzedaw-
ca oraz pieniadze potrzebne na optacenie sklepu.

e Network marketing umozliwia uzyskiwanie statego dochodu, nie majacego nic
wspblnego ze stala praca na etacie, choéby niewiadomo jak dobrze ptatna.
Sprzataczka, majster i dyrektor duzego zakladu produkcyjnego sa w tej
samej sytuacji. Wszyscy zamieniaja czas na pieniadze, z ta jedynie réznica,
ze majstrowi placi si¢ wigcej za godzing niz sprzataczce. Jednak kiedy
przestana pracowa¢, nikt im juz nie bedzie placit. Dochdd staly to trwata
niezalezno$¢ finansowa. To na przyktad oprocentowanie pokaZnego konta
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w banku. To pieniadze, ktére pomnazaja si¢ bez naszego dziatania, nieza-
leznie od tego, czy decydujemy si¢ wstaé z 16zka, czy nie. Statym docho-
dem ciesza si¢ biznesmeni, ktérzy ulokowali pieniadze w duzych inwesty-
cjach - o ile ulokowali je korzystnie, ale przeciez niewielu na to stad.
Network marketing umozliwia kazdemu dotarcie do statego dochodu o nie
ograniczonej wielkosci 1 to bez ryzyka finansowego. Po zasponsorowaniu
odpowiedniej liczby aktywnych dystrybutor6w mozna wrecz przerwaé
dziatalno$¢ systemem network - ale czy warto?, a staly dochéd, bedacy
procentem od utargu swoich dystrybutoréw, bedzie systematycznie do nas
splywal.

® Network marketing to réwniez jedyny sposéb na prawdziwa stabilizacje. Ogél-
nie jest znany brak stabilizacji w $wiecie wielkich korporacji. Co roku
okoto 80 tysigcy firm zostaje sprzedanych lub potaczonych z innymi, 700
tysiecy oglasza bankructwo, za$ 450 tysiecy zostaje rozwiazanych. Oczy-
wiscie, w miejsce starych firm powstaja wciaz nowe, ale nie zmienia to
faktu, Ze okoto 30 tysigcy os6b miesigcznie traci prace. Coraz wiecej z nich
chce pracowac dla siebie. Boja si¢ jednak ryzyka zwiazanego z otwarciem
wiasnej firmy, albo nie maja na to po prostu pieniedzy. Network marketing
oferuje im wiagnie to czego szukaja - kompletna niezaleznosé, bo kazdy
pracuje dla siebie, a jednoczesnie stabilizacje wielkiej firmy. W typowej
sytuacji w pracy mato kto osiaga wysoki stopiefi finansowej niezaleznosci.
Trzeba lat, aby sig przebic¢ i dopchna¢ do kilku najlepiej ptatnych stano-
wisk. Czesto trafia si¢ na przeszkody nie do pokonania, bo przeciez niekté-
re stanowiska zwalniane sa tylko w wypadku czyjej$ $mierci i czesto sa juz
z gory obsadzone, jeli np. prezes firmy ma syna, tatwo przewidzie¢, kto
ma najwieksze szanse na zostanie wiceprezesem. W network marketingu nikt
si¢ nie martwi o to, aby dotrze¢ do najwyzszego stanowiska, bo takiego
stanowiska po prostu nie ma. Wszyscy majg te same stawki i mozliwoéci.

@ Network marketing to idealne dodatkowe zajecie. Czas jaki przeznaczamy na
ta dziatalno$¢ zalezy tylko i wylacznie od nas samych. W okresie zniw
mozna ta dzialalno$¢ zupelnie przerwaé z braku czasu, a péZniej wrécié
znéw do nicj. Ale nie bedziemy musieli juz zaczynaé od poczatku, jak
w przypadku kazdego innego zajecia. To co wypracowali$my sobie wczes-
niej ciagle figuruje na naszym koncie i ciagle czerpiemy z tego profity. Tak
wigc ciagle wspinamy si¢ do gory, z przerwami gdy prace w gospodarstwie
staja si¢ wazniejsze, a nie ciagle zaczynamy i gdy juz zaczynamy mieé
dochody przerywamy, aby za jaki§ czas zacza¢ znéw od poczatku.

Zeby odnosi¢ sukcesy w network marketingu wystarczy tylko otoczy¢ sie
ambitnymi, pracowitymi ludZmi. Network marketing to bardzo prosty sposéb
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dodatkowego zarobkowania. Latwy do uruchomienia, nie wymagajacy wie-
kszych inwestycji, specjalnego wyksztalcenia. Kazdy moze zosta¢ swoim sze-
fem. Wcale to jednak nie oznacza, Ze jest to recepta na szybkie wzbogacenie si¢.
To do$¢ mozolna praca, wymagajaca cierpliwosci, bo jej efekty wida¢ dopiero
po kilku miesiacach. Trzeba wciaz rekrutowaé nowych ludzi, weiaz ich trenowac
oraz pomagaé im trenowa¢ i przekonywac innych. Konieczna jest rzetelna praca
oparta na nasladowaniu tych, kt6rzy odnosza sukcesy w tym biznesie. Nikomu
sie w network marketingu jeszcze nie ,udalo”. Wszyscy sobie na sukces zashu-
zyli. To tylko okazja, kt6ra dzi§ ma wlasciwie kazdy z nas. W jaki sposéb kto$
ja wykorzystuje, to juz zupelnie inna sprawa.

5. ,,Agroturyzm” - to nic innego, jak wakacje na wsi.

W wielu gospodarstwach istnieja ,,u$pione” zasoby, ktére moga by¢ wyko-
rzystane dla biznesu turystycznego. Moga to by¢ rzadko uzywane pokoje, stry-
chy, cale niezamieszkate budynki, czesci zagréd lub nawet grunty. Wystarczy te
zasoby uruchomié, a zaczng przynosi¢ dochéd. W niektérych przypadkach, kiedy
dysponujemy catym, uzywanym od $wicta, umeblowanym np. pietrem domu,
dziatalno$¢ turystyczna mozna rozpoczac od jutra, bez zadnych nakladéw inwes-
tycyjnych.

Dochody z turystyki mozna osiaga¢ nie tylko z samego wynajmowania po-
mieszczen na noclegi. Jest to wprawdzie podstawowa i niezbedna ustuga, ale
dzieki ktérej mozemy uzyskiwaé nastepne korzysci finansowe. Mozemy ofero-
waé dodatkowo bezposrednia sprzedaz wiasnych produktéw rolnych, positki dla
go$ci, wypozyczanie Sprzgtu sportowego, konia, bryczki, czy tez sprzedaz wyro-
béw rzemieslniczych lub pamiatkowych. Na tym wszystkim zarabia gospodarz
§wiadczacy ustugi. Oprécz niego zarabiaja wiasciciele sklep6w, stacji benzyno-
wych, rzemie$lnicy 1 inni ustugodawcy. W ten sposéb uruchomione zostaje na-
pedzanie lokalnej koniunktury gospodarczej. W rezultacie dochody uzyskane od
turystéw powoduja zwigkszenie popytu na inne artykuty i ustugi, ktére z turysty-
ka moga nie mie¢ nic wsp6lnego.

Nie sposéb przewidzie¢ wszystkich korzysci, jakie moga wynika¢ z urucho-
mienia biznesu turystycznego. Wiele z nich ma charakter niewymierny lub nie
owocuje w formie materialnej, lecz wyraza si¢ po prostu w lepszych warunkach
zycia. Turystyka sprawia, ze nastepuje zréznicowanie lokalnej gospodarki, kt6ra
staje si¢ mniej podatna na niestabilnosci rynku, co ma ogromne znaczenie zwla-
szcza w rejonach typowo rolniczych. Dzigki turystyce rodziny gospodarzy zdo-
bywaja nowe umiejetnosci, ucza si¢ przedsigbiorczoéci, co moze procentowac
w tych dziedzinach. Same kontakty z go§émi, wymiana pogladéw przynosza
niewymierne, ale istotne korzySci. Na przyktad w przypadku gosci zagranicz-
nych turystyka mobilizuje do nauki jezykow obcych.
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Czy biznes turystyczny jest szansa dodatkowego dochodu dla wszystkich
gospodarzy? Na to pytanie nie ma prostej odpowiedzi. Wiele zalezy od tego, jak
szeroki zakres ustug planujemy $wiadczy¢ i jak duzego zysku finansowego sie
spodziewamy. Znane sa przypadki rolnikéw, ktérzy zaczeli prowadzié ushigi
turystyczne obok zasadniczej pracy na roli i po kilku latach odkryli, Ze biznes
turystyczny rozwinat si¢ do takiego stopnia, Ze dochody z niego przewyzszyly
dochody z rolnictwa. Sa to jednak sytuacje wyjatkowe. Turystyka jest zazwyczaj
traktowana jako dziatalno§¢ dodatkowa, a dochody z niej stanowia okoto 30% do
50% dochodéw z rolnictwa. Jeszcze inni gospodarze traktuja dziatalno$é turysty-
czng jako przyjemne urozmaicenie codziennego zycia, bardziej dla rozrywki, niz
dla pienigdzy. Uzyskane dochody to co§ w rodzaju niespodziewanego , kieszon-
kowego”. Robimy co$ bo to lubimy, a pieniadze stanowia uboczny, chociaz mily,
rezultat tej dziafalnosci. Okazuje sig, ze jest to o wiele skuteczniejszy sposéb
zarabiania pieniedzy niz wtedy, gdy od razu nastawiamy si¢ na duze zyski. Jesli
Jednak czego$ nie lubisz, nie zmuszaj si¢. Ani ty sam, ani Twoi goscie nie
bedziecie zadowoleni. Skutek to niskie dochody i rozczarowanie obu stron. Bi-
znes turystyczny nie jest dla kazdego.

Chcie¢ rozpoczaé dzialalno$¢ w biznesie turystycznym to dopiero poczatek.
Nie wszystko zalezy od nas samych. Rozejrzyjmy sie wokét. Co mozemy zaofe-
rowac naszemu potencjalnemu turyscie? Jakimi atrakcjami dysponujemy? Co
sprawi, ze turysta zdecyduje si¢ wydaé swoje ciezko zarobione pieniadze wlasnie
u nas, w naszej wsi, czy regionie.

Do warunkéw niezaleznych zalicza si¢ przede wszystkim polozenie. Teren
powinien by¢ atrakcyjny turystycznie. Najwigksze szanse maja wsie i gospodar-
stwa polozone w otoczeniu, gdzie jest malowniczy i urozmaicony krajobraz.
O walorach krajobrazowych decyduja przede wszystkim jeziora, rzeki, lasy, pa-
gorki, taki. Oprécz waloréw przyrodniczych na atrakcyjno$é krajobrazu sktada
si¢ réwniez zabudowa. Dla turystyki wiejskiej najbardziej nadaja si¢ wsie, gdzie
budownictwo skala i charakterem nawiazuje do tradycyjnego wiejskiego stylu.
Nie chodzi tu o stare chaty, jakie mozemy znaleZé w skansenach, chociaz te
réwniez mogg by¢ przystosowane dla gosci, ale o taki typ budownictwa, ktéry
nie bedzie podobny do miejskiego, a poszczeg6lne elementy jego architektury
uwzgledniaja regionalna tradycje. Turysci, ktérzy przyjada na wie$, beda poszu-
kiwac przede wszystkim tego czego nie maja w miescie. Jednym stowem czystej,
nie zniszczonej przyrody i nie zdegradowanego krajobrazu. I tu dochodzi do
podstawowego problemu, jakim sa warunki ekologiczne regionu. Jak wykazuja
badania przeprowadzone wsréd turystéw w Europie Zachodniej, najczesciej wy-
mienianym motywem - az 91% ankietowanych, wyboru wsi na miejsce urlopu
Jest che¢ wypoczywania w kontakcie z czysta, nie skazona przyroda. Jakie z tego
wynikaja wnioski dla biznesu turystycznego? Ot6z diametralnie musi zmieni€ sie
stosunek do ochrony Srodowiska. Wprawdzie w deklaracjach uznaje si¢ ochrone
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srodowiska za wazny problem, to jednak w gdy dochodzi do konkretnych dzia-
lafi, czesto bywa tak, ze ochrona §rodowiska przegrywa i odkladana jest na lepsze
czasy. Tymczasem w turystyce czyste §rodowisko to niezbedny warunek osiag-
nigcia dochodéw. Tutaj wyraZnie widad, ze ochrona Srodowiska si¢ optaca, przy-
nosi wymierne, finansowe korzysci, bowiem nikt nie bedzie chcial wypoczywac
w zanieczyszczonym i zdegradowanym Srodowisku.

~ Pozostaje jeszcze problem infrastruktury. Cata wie§ powinna by¢ czysta
i zadbana. Bardzo korzystne jest zaplanowanie choéby wykonanego we wlasnym
zakresie placu zabaw dla dzieci, boiska sportowego, oznakowanej $ciezki space-
rowej i rowerowej, kregielni, wypozyczalni sprzetu sportowego i wedkarskiego,
brodzika dla dzieci. PéZniej mozna pomysleé o regulamym basenie, korcie teni-
sowym i innych powazniejszych inwestycjach. Takie urzadzenia zwracaja si¢ po
pewnym czasie, gdyz pozwalaja na wydtuzenie sezonu, zwigkszenie liczby gosci
i wzrost dochodéw. Nastepnym istotnym elementem infrastruktury sa sklepy,
poczta, bank, potaczenia komunikacyjne i telefoniczne, gastronomia, urzadzenia
shuzace kompleksowej ochronie §rodowiska, a wigc oczyszczalnia Sciekdw, ka-
nalizacja i wodociag. Urozmaicenie pobytu turystéw moze by¢ uczestnictwo
w miejscowym zyciu, w festynach, w uroczystosciach, w obchodach $wiat. Duza
popularnoscia ciesza sie przejazdy bryczka, jazda konna, kucyki, kuligi, wedkar-
stwo, zwiedzanie obiektéw historycznych i miejsc widokowych.

Bardzo istotne jest przystosowanie wlasnego gospodarstwa do obecnosci
gosci. Istnieje wiele mozliwosci, ktére sprawia, ze goscie uznaja swoj urlop za
udany i moze za rok znéw zechca spedzi¢ swéj wolny czas wlasnie u nas.
W pierwszej kolejnoéci w kazdym gospodarstwie powinien znaleZ¢ sie parking
lub wrecz garaz. Nastepnie mozna pomysle¢ o niewielkim terenie zielonym
przeznaczonym na wypoczynek i gry sportowe, usytuowany w miejscu nie koli-
dujacym z pracami w gospodarstwie, a jednoczesnie na tyle blisko miejsca za-
kwaterowania, aby zachowaé z nim lgcznos¢. Ma to znaczenie w wielu sytu-
acjach, rodzice moga_obse'rwowaé dzieci, przygotowujac piknik nie musza prze-
nosi¢ daleko niezbednych rzeczy. Koniecznie na tym terenie nalezy zaplanowac
zacienione miejsce do odpoczynku w czasie upatu. Moze to by¢ altana z fawami
i stolem, miejsce na ognisko i grill, mini plac zabaw z piaskownica i hustawka,
trawnik do gry w pitke, czy badmintona. Urzadzenia rekreacyjne moga by¢
bardzo proste, wykonane we wiasnym zakresie z drewna, zamiast drogich pla-
stykowych mebli ogrodowych. Goscie chetnie wypoczywaja na Swiezym powie-
trzu, dlatego konieczne jest stwarzanie mozliwosci urozmaiconego pobytu wokot
miejsca zakwaterowania.

Gdy dysponujemy juz odpowiednim zapleczem, musimy juz tylko zdoby¢
turysto. A wiec musimy zaczaé reklamowaé swoje ustugi. Samodzielni gospo-
darze nie sa w stanie organizowad i finansowa¢ sprzedazy ushug turystycznych.
Wymaga to specjalnych kwalifikacji i jest to bardzo kosztowne. Dlatego we
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wszystkich krajach Europy Zachodniej promocja turystyki wiejskie; zajmuja sig¢
profesjonalne organizacje rolnicze, stowarzyszenia i zwiazki turystyczne, biura
podrézy. Nie mozna oczekiwaé od rolnika, ze oprécz prowadzenia gospodarstwa
1 obstugi gosci zajmie si¢ jeszcze analiza rynku, konkurencja, dystrybucja mate-
rialéw reklamowych, a nawet sama sprzedaza. Jest malo prawdopodobne, aby
udato si¢ to wszystko osiagnac przez zamieszczenie kilku ogloszefi w prasie, a na
tyle sta¢ przecigtnego rolnika. W Polsce powstaly juz pierwsze stowarzyszenia
grupujace rolnikéw zajmujacych si¢ turystyka wiejska. Podstawowa reklama
dostepna dla kazdego gospodarza jest opinia gosci, ktérzy spedzili u niego urlop,
przekazywana rodzinie i znajomym. Jest ona zarazem najskuteczniejsza forma
reklamy. Pierwszych gosci mozna zdoby¢ przez wystawienie tablic przy drodze, czy
specjalnie oznakowanie bramy wjazdowej. Mozna réwniez ztozyé kilka ogloszeii
w prasie, czy wprost zgtosi¢ sie do biur podrézy. Bedzie trzeba dochodem podzielié
si¢ z poSrednikiem, ale za rok goscie przyjada juz sami prosto do nas, a moze
réwniez razem ze znajomymi. Z czasem mozna pokusic sie o wydrukowanie kata-
logow, folder6w, ulotek, widokéwek i wizytéwek ze zdjeciem gospodarstwa, z ad-
resem 1 krétkim opisem reklamowym waloréw wypoczynkowych.

Badania ankietowe dodatkowych Zrédet dochodéw w rodzinach wiejskich
prowadzone sa nadal w wybranych wojewédztwach. Zbierane sa takZe na biezg-
co informacje o podejmowanych inicjatywach lokalnej przedsiebiorczosci jak
1 prowadzone obsrwacje zmian zachodzacych w $rodowisku wiejskim



