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MARKETING OWOCOW W KANADZIE

Powicrzchnia upraw sadowniczych w Kanadzie wynosi okoto 87 tys. ha, co
stanowi nicco ponizej 1% wszystkich upraw polowych. Laczne zbiory owocéw
w Kanadzie wynosza okolo 800 tys. ton, w tym 650 tys. ton przypada na owoce
z sadéw, a 150 tys. ton na owoce z jagodnikéw. Sposrod gatunkéw drzew owoco-
wych najwicksze zbiory uzyskuje si¢ z jablck, nastgpnic brzoskwin i gruszek, a spo-
§réd gatunkéw roslin jagodowych z winogron, a nast¢pnic blucberry (czarna brow-
ka) i truskawek.

Biorac pod uwage obszar Kanady (tylko Prowincja Ontario jest trzy razy
wigksza niZ Polska) trzcba powicdzieé, Zc zaréwno powierzchnia, jak i globalna
produkcja owocow jest stosunkowo mata. W stosunku do Polski zaréwno zbiory
owocow z drzew, jak i rodlin jagodowych sg okolo trzy razy nizsze. Jedynie
produkcija brzoskwin, winoroéli i bluberry jest zdecydowanie wyzsza niz w Pol-
sce. Warto natomiast zwrécié¢ uwagge, ze $rednie zbiory owcow z 1 ha sa w Ka-
nadzie zdecydowanie wyzsze niz w Polsce (ogélnie okolo 9 ton, z sadéw ok.
14 ton, z jabloni ok. 16 ton, z jagodnikéw ok. 4 tony), co $wiadczy generalnie
o wigkszej intensywnosci produkcji niz w Polsce.

Prawie cata produkcja owocow z Ontario jest zagospodarowana w Kanadzie,
gdyz jedynie 50 tys. ton owocéw $wiezych i przerobionych przeznaczonych jest
na eksport. Ponadto dla prowincji Ontario importuje si¢ okoto 780 tys. ton
owocow $wiezych i przerobionych (Tabela 1). Sprzedaz owocéw w Kanadzie
i w Ontario na konsumpcj¢ i przeréb wynosi prawie po 50%, chociaz w poszcze-
gblnych prowincjach moga wystgpowac duze réznice. W sprzedazy jablek w Ka-
nadzie okoto 60% przeznaczonych jest na konsumpcje, a 40% na przeréb, nato-
miast w poszczegSlnych stanach ta proporcja jest rézna (Tabela 2).

Prawic wszystkie owoce z wyjatkiem truskawek i czere$ni na konsumpcij¢
w stanie $wiezym sprzedawane sa za poSrednictwem organizacji producentow.
Pewien procent owocéw sprzedawanych jest przez producentéw zrzeszonych
i niezrzeszonych w organizacjach na réznego rodzaju marketach (Tabela 3).
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Oczywiscic procent sprzedawanych owocdéw zalezy od gatunku i jako$ci owo-
céw. Wyrdzni¢ mozna nastgpujgce formy sprzedazy poza organizacjami produ-
cenckimi:

1.

Food Terminal (Toronte) - centralny market dla prowincji Ontario,
gdzic dokonujc si¢ sprzedazy hurtowej owocéw i warzyw z Kanady
i z innych krajéw S$wiata, prowadzonej przez instylucje handlowe. Na
otwartej przestrzeni indywidualni producenci mogg po oplaceniu migjsca
hurtowo lub dctalicznie sprzedawac swoje owoce, warzywa lub kwiaty,

Farmer’s Market - zadaszone zespoly stoisk ze stotami zlokalizowane
w duzych miastach lub przy gtéwnych drogach wybudowanc z picnigdzy
rzagdowych lub wtadz micjskich przeznaczone na wynajgcic przez indywi-
dualnych producentéw,

Supermarkety - specjalistyczne lub czesciowo sprzedajace duze sklepy
zaopalrujgce si¢ w owocce bezposrednio od indywidualnych producentéw
owochw,

Farmer’s road side market - sklepy wybudowanc przez producentow
w swoim gospodarstwie, w klorym sprzcdawance sg nic tylko wlasne owo-
ce, ale za specjalnym zezwoleniem owoce, warzywa, kwiaty i inne pro-
dukty zakupowanc przcz producenta. Ceny na owoce w tych skicpach sg
okoto 60% nizszc niz w sicei sklepéw detalicznych.

Pick your own - sprzcdaz owocéw w gospodarsiwic osobom, kidre przy-
jechaty do sadu lub na plantacje i zcbraty same e owoce. W sadownictwie
rozpowszechniona jest sprzedaz w o ten sposéb truskawcek, malin, blue-
berry i brzoskwin. Zalelg kupna owocdw tg drogg jest mozliwosé zebrania
owocOw najlepszej jakoScei i kupicenia ich po nizszcj cenie. Korzy$¢ dla
produccnla wynika zc znaczncj oszcz¢dnosci koszléw zwiazanych z sitg
najemng do zbioru, transportu i sprzedazy. Reklamg micjsc lego typu
zakupu owocOw zajmujg si¢ organizacjc produccnta.

Obccnic przy Ministerstwic Rolnictwa budowane jest centralne labolatorium
kontroli jakosci produktéw rolniczych, szczegdlnic dla okreslania wysigpowania
wyslepowania pozostatosci Srodkéw ochrony, cigzkich metali i innych. Obecnie
w kilku mie¢jscach w prowincji Ontario zlokalizowanc sg slacje kontroli jako$ci
produktéw rolnych. W stacji - obok innych - pracuje inspcktor kontroli jako$ci
produktow ogrodniczych. Do jego zadai nalezy kontrola jakosci (np. owocéw
pod wzgledem barwy, wiclkosci, uszkodzen mechanicznych, porazenia przez
choroby). Inspckior ma urz¢dowy dostgp do wszystkich punkiéw sprzedazy,
magazyndéw, chlodni, producentdw. W magazynach moze zdyskwalifikowaé
produkt, zmuszajjc producentéw do ponownego sortowania, a w sklepach zmu-
si¢ do wycofania produkiu zc sprzedazy. Kontrola oparta jest na usltawowo



74 Andrzej Holewinski

wprowadzonych normach jakoSciowych i jej wynik jest nieodwotalny i niepod-
wazalny. Inspektorzy $cisle wspdtpracuja ze stuzbami upowszechnieniowymi.

Z przeprowadzonej analizy wynika, ze w Kanadzie rozwijana jest produkcja
tylko tych owocéw, ktdre znajdujg dobre warunki do uprawy, i ktérych sprzedaz
jest oplacalna. Pozostate owoce - w celu zréZnicowania rynku konsumenta - s3
sprowadzane z zagranicy bez straty dla rodzimych producentéw.

Bogato$¢ form mozliwosci zbytu owocéw siwarza sytuacjg, ze producenci
owocéw praktycznie nie majg zadnych probleméw z zagospodarowaniem wy-
produkowanej przez nich masy owocéw. Takie mozliwosci nie wystepuja w Pol-
sce, warto wiec moze skorzystac chociaz czg¢éciowo ze wzoréw kanadyjskich.

Wykorzystujac te do$wiadczenia powinno si¢ w Polsce zwrdci€¢ uwage
w najblizszych latach na nast¢pujace dzialania:

— stymulowanie powstawania skiepéw przy gospodarstwach sadowniczych
oraz wydziclonych sklepéw ogrodniczych przy gtéwnych drogach, w du-
zych miastach, o§rodkach wypoczynkowych budowanych przez panstwo
i wydzierzawionych kilku lub kilkunastu ogrodnikom,

— rozpowszechnianie idei sprzedazy owocéw bezposrednio z sadu lub ja-
godnika zebranych przez kupujacego (pick your own),

— doskonalenie promocji owocow i producentéw sadowniczych przez $rod-
ki masowego przekazu.

Tabela 1.
EKSPORT 1 IMPORT OWOCOW W ONTARIO
Eksport tys. ton Import tys. ton
Razem owoce $wieze 27 Razem owoce $wieze 625
w tym: jabtka 21 w tym: jabtka 56
gruszki 3 czeresnioe 4
winogrona 3 winogrona 100
gruszki 29
Razem owoce przerabiane | 23 l’)lr.zis_kwmle 12
w tym: moszcze i soki 21 L
mrozone 0,5 truskawki 198
suszone 0,5
homogenizowane 1 Razem owoce przerabiane 155
w tym: moszcze i soki 93
; mrozone truskawki 5
tacznie S0 inne mrozone 3
suszone 18
proszkowane 26
dzemy 10
tacznie 780
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Tabcla 2
SPRZEDAZ OWOCOW NA KONSUMPCJE I NA PRZEROB
W KANADZIE (tys. ton)
Rodzaj sprzedazy Kanada Ontario British Columbia

Wszystkie owoce

konsumpcja 328 158 170

przeréb 303 178 124

Jabtka

konsumpcja 236 94 142

przeréb 195 118 77
Tabela 3

SPRZEDAZ JABEEK NA ROZNYCH RYNKACH ZBYTU W ONTARIO

Rodzaj rynku tys. ton %
Hurtownie 117 55
supermarkety 5 2
sklepy sadownikdw 8 4
markety sadownikéw 7 3
zbidr konsumentéw 3 1,5
inne 2 1
Razem 142 66
przeréb na moszcze, soki 62 29
przerdb inny 12 5
Razem przeréh 74 34
Produkcja razem 214 100




